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AI打开2026年新春消费新空间
2月2日， 阿里巴巴旗下的千

问App宣布投入30亿元启动 “春
节请客计划 ”， 联合淘宝闪购 、
飞猪、 大麦、 盒马、 天猫超市、
支付宝等阿里生态业务， 发放现
金红包、 提供免单机会。

“千问App希望通过真金白
银的投入 ， 培养用户 ‘有事找
AI’ 的习惯。” 千问产品负责人
郑嗣寿表示， 用户不再需要在多
个手机应用之间反复跳转， 只需
向AI表达意图， 即可完成从决策
到履约的全过程， 带来AI时代的
全新消费体验。

不久前， 腾讯也上线了春节
活动， 用户上元宝App可分10亿
元现金红包； 百度宣布， 自1月
26日至3月12日， 用户在百度App
使用文心助手， 有机会瓜分5亿
元现金红包。

开启AI红包大战、 发放新春
消费券 、 直播间里办 “新春大
集” ……2026年春节来临之际 ，
多家互联网平台已经开启消费预
热模式。

互联网公司在春节扎堆营销
自家AI的背后， 不仅只是在争夺
超级流量入口， 更是看中了可供
挖掘的消费潜力。

借助提前预见的能力， 人工
智能技术正在消费领域唤醒需
求： 空调小程序根据近期用电峰
值和PM2.5数据， 提醒用户下单
滤芯并预约上门更换； 手机应用
可估算食物成分、 同步外卖订单
生成热量账本， 推荐用户个性化
减脂外卖订单； 规划好前往滑雪
场的自驾路线后， 相关平台开始
推荐沿途餐厅、 雪具租赁、 景区
门票……

“在AI技术的支持下， 平台
和产品变得更懂消费者。 这不再
是简单的 ‘猜你喜欢 ’ ， 而是
‘懂你需要’， 将消费起点从用户
的需求清单， 前置到了由AI判定
的生活场景本身。” 淘天集团研
究中心主任徐飞说。

AI不仅在深度挖潜消费需
求， 更在助力消费决策。

近日， 在小米集团与蚂蚁集
团的联手合作下，AI眼镜又落地
了新功能———停车缴费。 在此之
前， 京东科技携手智能眼镜品牌
乐奇，推动AI眼镜购物应用落地。

“看一眼”“说一句”即可下单
的背后，是AI从“意图理解”到“服
务执行”的跨越，具备了在真实世
界中的行动和决策能力。

“技术创新正在激发新的消
费需求 ， AI相关的家电和3C产

品正在成为新的消费亮点。” 京
东集团CEO许冉说。

据介绍， 2025年京东平台上
智 能 产 品 销 量 同 比 增 长 超 两
倍 ， 2026京东年货节1月23日开
始以来， AI相关产品的搜索量持
续增长。

2025年8月 ， 国务院印发的
《关于深入实施 “人工智能+ ”
行动的意见》 对外发布， 明确部
署了 “人工智能+” 消费提质等
重点行动。

意见提出 ， 推动智能终端
“万物智联 ”， 培育智能产品生
态， 大力发展智能网联汽车、 人
工智能手机和电脑 、 智能机器
人、 智能家居、 智能穿戴等新一
代智能终端， 打造一体化全场景
覆盖的智能交互环境。

中金公司2026年展望报告指

出，消费电子的“端侧AI时代”已
经来临， 硬件创新呈现 “百花齐
放”之势，2026年有望成为AI消费
终端大规模普及的关键年份。

AI火热促消费的背后， 离不
开算力的强力支撑。 阿里云基础
设施 “春节护航” 项目负责人邓
聪林表示， 为从容面对千问极大
可能出现的即时流量洪峰， 阿里
云已准备充足且弹性的AI算力，
全力保障千问在春节期间的稳定
运行。

专家表示 ， 春节消费高峰
期， AI数字人直播、 消费券精准
推送、 AI交互咨询等场景的并发
请求呈指数级增长， 对算力的承
载能力、 响应速度提出了更高要
求， 需要不断增强AI算力建设 ，
降低商家的经营成本， 提升消费
者的消费体验。 据新华社

小众工业风、遛娃好去处，
在钢铁 “城堡 ”下露营 、蒸汽火
车头打卡……在社交平台上 ，
大运河杭钢公园频频被网友
“种草”。 2025年，全年入园人次
突破180万 ，逐步形成 “以人气
促消费、以消费优生态”的良性
循环。 其秘诀何在？

多元业态 ， 满足全时段 、
全年龄消费需求。 园区引入冰
雪嘉年华、 青少年游乐园、 AI
机器人乐园等体验项目， 同时
布局餐饮 、 健身等生活业态 ，

近期火爆的冰雪嘉年华还结合
高炉灯光增设夜场， 打破时间
限制。

活动引领， 打造常态化节
庆体验场景 。 从草莓音乐节 、
氧气音乐节、 非遗打铁花等大
型演出， 到常态化开展的创意
市集、 夜间灯光秀， 再到国际
品牌首秀与快闪活动， 2025年
园区共举办各类活动 231场 ，
持续为人气 “加温”。

创新活化， 推动工业遗存
IP化表达。 园区通过杭钢故事

展、 杭钢记忆摄影展等主题展
览 ， 系统梳理工业历史脉络 ；
依托工业遗存专列小火车、 露
天影院等沉浸式体验项目， 让
历史可触、 可感、 可参与。

杭州运河辰祥工业遗址综
合保护开发有限公司相关负责
人表示， 2026年， 园区计划推
出户外休闲、 国潮共创、 夜经
济等活动， 以文化驱动城市有
机更新 ， 以更新提升城市活
力， 持续打造消费新高地。

据新华社

当工业遗存成为文化地标
———大运河杭钢公园焕新记

2025年上半年入园56万人次， 下半年达到124万人次……在杭州北部， 半
山钢铁基地不再只是城市记忆里的工业符号。 这片曾经钢花四溅、 机器轰鸣的
土地，如今已是市民游客青睐的消费新高地。它加速成长为集文化、休闲、体验经
济于一体的城市公园，完成了一次从“工业锈带”到“生活秀带”的蝶变。

杭州城北半山脚下， 曾矗
立着炼出浙江第一炉铁水的杭
州钢铁厂半山钢铁基地， 关停
前钢铁年产量达到 400万吨 。
“晴天一身灰 ， 雨天一身泥 ”，
这是老杭州人对这个区域最直
观的记忆。

随 着 城 市 化 不 断 推 进 ，
2015年底， 基地正式关停， 留
下斑驳的厂房、 纵横的管线和
逐渐荒芜的土地 。 工业退场
后 ， 一个现实问题随之而来 ：
怎么激活这片体量庞大、 承载
集体记忆的工业遗存？

多番调研论证后， 规划方
从钢铁生产的核心工艺出发 ，

结合建筑可利用性， 确定保留
一批建筑主体， 对杭钢集团移
交土地实施综合保护与开发利
用， 统筹推进土地更新、 基础
设施建设和公共空间塑造。

“更新过程中， 杭州坚持
‘保护性更新 ’ 与 ‘创新性活
化 ’ 并重 ， 没 有 简 单 拆 除 废
弃设施 ， 而是将工业元素与生
态 修 复 、 文 化 传 承 有 机 结
合 。 ” 杭 州 市 建 委 相 关 负 责
人表示。

参与大运河杭钢公园一期
建设的设计师刘家琨介绍， 设
计团队将保护、 传承与利用工
业遗存的理念贯穿于项目始

终， 通过新建锈红色混凝土建
筑 、 廊道 、 桥梁和景观节点 ，
将分散的老厂房串联起来， 使
工业风貌、 运河文化与杭州特
有的山水意境在同一空间中交
织呈现。

“高大烟囱不再只是生产
设施， 而成为工业文明的纪念
性地标， 形成城市独特的文化
符号 。” 浙江省发展规划研究
院副院长兰建平认为， 这种转
型， 既守护了工业群体的集体
记忆， 也为年轻人提供了一处
理解城市工业史的公共课堂 ，
让老工业基地成为滋养城市人
文精神的重要载体。

2024年5月 ， 大运河杭钢
公园公共空间正式向市民游客
开放。

公园内， 3座高炉、 2座焦
炉 、 1座湿法熄焦塔 、 转运站
等生产设施被保留下来， 并获
得新的功能定位。

旧杭钢焦化厂区改造的焦
炉展厅里， 现代艺术展在工业
结构之间开展； 原高炉矿槽引

入餐饮业态， 顾客透过落地玻
璃窗， 近距离欣赏曾经轰鸣运
转的工业装置； 昔日运输钢材
的轨道旁 ， 一处雪场投入使
用， 孩子们在钢铁背景中嬉笑
玩耍……

“没想到这些熟悉的场景
会以这种方式‘活’过来。”今年
50岁的市民方立贵就住在公园
附近， 见证着这里的每一步变

化 。如今 ，只要有空 ，他每个周
末都会来园区走一走、坐一坐。

杭州市建委相关负责人表
示， 文化赋能城市更新， 从来
不是单一模式的复制， 而是根
据不同空间的特质， 探索多元
路 径———既 活 化 历 史 文 化 遗
产， 让老记忆长出新活力； 也
激活低效存量空间， 让旧载体
承载新价值。

工业遗存成为独特文化地标

人气不断攀升，秘诀何在？

“生产车间”变成“生活客厅”

临近春节， 黑龙江省亚布力
体育训练基地一片沸腾。 U型场
地内 ， 运动员如飞鸟般腾空翻
转， 划出优美的弧线； 雪道上，
爱好者们脚踏雪板， 尽情飞驰。
这片始建于20世纪70年代的冰雪
圣地， 正涌动着中国冰雪运动蓬
勃发展的热浪。

这里是许多冰雪梦开始的地
方， 雪道塑形师曹永利和同事们
正是这些梦想的守护者。 如同雪
道的 “雕刻师”， 他们负责着雪
道等场地的造雪 、 塑形 、 维护
等， 将造雪工人造出的雪， 塑造
成符合场地要求的形状， 来满足
训练或比赛需求。

当白日的喧嚣散去， 夜幕降
临， 气温骤降至零下25摄氏度，
他们的工作才进入关键时刻。 翻
过一个雪坡 ， 来到U型场地边 ，
曹永利和同事常亮正准备场地塑
形工作 。 曹永利想拆下雪车前
铲， 换上整形器， 却发现螺丝怎
么也拧不动了。

“又冻住了 。” 曹永利说 ，
没关系， 常有的事。

常亮一手将扳手对准螺丝，
一手拿起锤子， 对准扳手用力砸
下去。 曹永利趴在雪地上， 用工
具清理接口处的冰雪， 两人忙活
了好一阵子， 终于卸下了前铲。

安装好整形器， 登上雪车，
曹永利仔细操控着操作杆， 雪车
如同一只钢铁巨兽， 整形器则如
同巨兽的手臂， 将U型场地慢慢
塑形成特定的角度。

作为我国雪上运动的发祥地
之一， 亚布力见证过无数荣光，
其场地部负责的造雪、 塑形与维
护， 是这一切荣耀与体验的基础
支撑。

“坡度差一度， 效果和安全
就打折扣， 必须分毫不差。” 曹
永利说。 他们的工作， 正是在毫
厘之间 “雕刻” 出梦想的舞台。
他眼睛紧盯着雪面反光的变化，
手指在操作杆上细腻地推拉 ，
每 一次调整都以厘米乃至毫米
为单位 ， “雪道是运动员的舞
台， 我们多一分细心， 他们就多
一分底气”。

第二天一早， 运动员已在塑
形好的U型场地里上下翻飞， 曹
永利又和同事来到自由式滑雪空
中技巧场地着陆坡内工作。

与U型场地不同， 自由式滑
雪空中技巧场地着陆坡坡度达35
度， 雪车需靠钢丝绳牵引， 两侧

没有遮挡， 最高处垂直高度约
20米 。

“开始是有点感到害怕 。”
曹永利笑着说， 只要胆大心细，
规范操作， 就没有问题。

造雪是塑形的前提。 在另一
处雪道旁， 造雪工人张修福和浦
圣民正架设水管。 雪道旁没有像
样的路， 只有布满冰雪的陡坡，
每走一步都要倍加小心。

“给水！” 架设好管线， 张
修福回到造雪机旁， 向坡顶的浦
圣民大喊。 浦圣民拧动阀门， 张
修福按下按钮， 造雪机开始喷出
洁白的雪。

轰鸣声中， 四台造雪机持续
运转， 需有人24小时轮班看守。
场地旁一间简易房， 就是造雪工
人夜间值守的地方。

“半夜， 我们要随时关注风
向 ， 也要防 止 管 线 被 埋 等 意
外 。 ” 浦 圣 民 说 ， 冷的时候确
实难受， 但是干这个工作， 就有
这份责任。

这个雪季， 浦圣民和同事们
造雪的面积达到了65万平方米。

“亚布力的工作人员一直尽
全力保障我们的训练， 平时运动
员对场地有什么需求， 他们都会
第一时间反馈处理， 我们对他们
的辛勤付出也特别感谢。” 黑龙
江省雪上训练中心自由式滑雪U
型场地主教练沈晓雪说。

从专业竞技到大众参与， 这
份 “雕刻” 出的冰雪梦正越来越
宽广。 眼下， 冰雪运动正受到越
来越多人的喜爱， 亚布力体育训
练基地内， 随处可见系着 “小乌
龟” 护具的初学者。

“自从北京冬奥会、 哈尔滨
亚冬会之后， 来学习进阶型滑雪
的人也多了起来 ， 我们也更忙
了。” 曹永利说， 看到这么多人
喜欢滑雪， 他们也很开心。

米兰冬奥会开幕在即， 曹永
利和同事们也期待着奥运健儿能
再次为国争光。

在被问到希望对参加冬奥会
的运动员说些什么时， 曹永利思
索再三， 写下这样一段话———

“亚布力的每一片雪， 都记
得你们逆风的身影 ， 龙腾米兰
时， 请把故乡的月光别在衣襟，
心安处即冠军。”

夜幕中， 雪车仍在轰鸣。这
群雪道“雕刻师”，正用寒冷中的
坚守与精细匠心， 继续守护着这
片冰雪之上的梦想。 据新华社

一片雪、一度坡：匠心“雕刻”冰雪梦


