
商务部等 9单位日前印发
《2026 “乐购新春 ” 春节特别活
动方案》， 活动时间为2月15日至
23日春节9天假期， 旨在繁荣节
日市场、 丰富群众文化生活、 激
发假期消费活力 ， 打造全域联
动、 全民乐享的春节消费盛宴。
（2月3日 《人民日报》）

消费是经济增长的 “主引
擎”， 更是民生幸福的“晴雨表”。
组织开展2026“乐购新春”春节特
别活动， 顺应春节消费多元化升
级趋势，推动消费市场扩容提质，
不断满足人民群众美好生活需
要， 将有力提升民生幸福感。

场景融合促消费。 过去， 春
节消费多是囤积物资 、 置办年
货。 随着物质生活日益丰盈， 春
节消费种类变得更加多样性、 多
元化。 2026 “乐购新春” 春节特
别活动， 涵盖 “好吃” “好住”
“好行” “好游” “好购” “好
玩” 六方面内容， 细化为年味美
食、 新春住宿、 特色文旅等具体
内容， 串联全链条消费， 贴合家
庭团圆与年俗需求， 以新产品、
新业态、 新服务满足消费者多元

需求。 活动场景融合度高， 融合
餐饮、 文旅、 购物、 娱乐等多元
业态， 提供多层次、 沉浸式、 差
异化消费体验， 必然会点燃大众
消费热情。 春节期间， 人们即便
出行一次、 只去一处， 就能同时
兼得珍馐之味、 文化之美、 新潮
之盛、 康健之娱， 消费的潜力势
必会释放出来。

务实措施促消费。 春节作为
中国最重要的传统节日， 是一家
人增进亲情的欢快团聚期， 是走
亲访友 、 旅游度假的难得窗口
期， 同时也是消费市场最活跃的
黄金期。 2026 “乐购新春” 春节
特别活动时间共计9天， 与春节
放假时间重叠， 不仅为消费者提
供了充足的购物、 出游、 娱乐时
间， 也为商家开展经营活动创造

了有利条件。 联动家居卖场、 家
电品牌、 家装企业， 推出 “新春
焕新家” 惠民促销； 指导重点商
圈 (步行街)、 品牌门店、 离境退
税商店等线下实体备足优质货
源， 联动开展惠民促销； 鼓励各
地推出春节档观影优惠 ， 开展
“跟着电影品美食” 等新春福利
活动， 这些精准务实举措必然会
激活消费潜能， 形成提振消费的
强大合力。

全域全业促消费。 2026 “乐
购新春” 春节特别活动， 定位于
“全域联动、 全民乐享”， 致力于
让不同地区、 不同消费能力的群
体都能参与到这场节日消费盛宴
中来。 无论是繁华都市还是县域
乡镇， 无论是实体商场还是线上
平台， “乐购新春” 春节特别活

动都力求打造一个全方位、 全行
业参与的消费生态系统， 让春节
的喜庆氛围真正渗透到社会的每
一个角落 。 全域联动 、 多点开
花 ， 各地立足地域特色 ， 深耕
“吃住行游购娱” 全链条， 线上
线下同频共振 ， 传统与现代交
融、 文化与潮流共生， 沉浸式文
旅体验 、 底蕴深厚的老字号年
礼、 实打实的政策红利、 温暖贴
心的惠民服务， 既为群众营造了
浓郁年味， 也为消费市场注入强
劲活力。

春潮涌动处， 消费暖民生。
开展好2026 “乐购新春” 春节特
别活动， 打造春节消费盛宴， 既
是民生福祉的生动彰显， 又能激
活激发消费潜力， 助推经济社会
高质量发展。
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春潮涌动处， 消费暖
民生。 开展好2026 “乐购
新春” 春节特别活动， 打
造春节消费盛宴， 既是民
生福祉的生动彰显， 又能
激活激发消费潜力， 助推
经济社会高质量发展。

■每日图评

“职工之家”变身“带娃驿站”延伸工会服务半径

在“乐购新春”中提升民生幸福感

■有感而发

急诊室搬进高铁站
是暖心尝试

科技产品成春节消费新宠
折射年货变迁

记者2日获悉， 工业和信息化部组织制定的强制性国家标准 《汽
车车门把手安全技术要求》 （GB 48001—2026） 近日由国家市场监
督管理总局、 国家标准化管理委员会批准发布， 将于2027年1月1日起
实施。 据介绍， 这一标准明确规范了车门把手的机械释放配置要求，
开启车门、 布置区域、 操作空间要求， 以及车门内把手标志和操作说
明要求等， 重点解决车门外把手操作不便和事故后无法开启， 车门内
把手操作便利性差、 部分场景下功能丧失， 以及车门内把手识别性差
等痛点问题。 （2月2日 新华社） □邰怡明

近日， 在杭州 “2026浙江新
春消费季” 的年货大集上， 消费
级无人机、 智能眼镜、 机器狗、
AI陪伴玩偶等科技产品与传统年
货一起摆上集市的展台， 成为人
们采购年货时的 “新宠儿”。 这
些绝大部分都是 “杭州造 ” 的
“科技年货”， 受到了消费者们的
热烈欢迎， 有些消费者买了 “科
技年货” 送给自己， 打算趁着新
年的休息时间好好领略一下新科
技产品的玩法； 也有人买来作为
送人的年礼， 适老化科技产品送
长辈， 有智能互动功能的产品送
孩子， 这些新年货折射出了数字
时代的 “新 ” 年味 。 （2月3日
《钱江晚报》）

从裸眼3D悬浮手机贴到适
老化外骨骼机器人 ， 从AI陪伴
玩偶到智能眼镜， 这 些 兼 具 实
用性与趣味性的科技年货 ， 不
仅丰富了春节采购清单 ， 更 折
射出年货市场的深刻迭代 ， 为
传统年味注入了数字时代的新

活力。
年货的迭代， 本质是消费观

念的升级与生活品质的提升。 随
着居民收入水平提高与科技普
及， 消费逻辑正从 “实用导向”
转向 “体验导向 ” 与 “情感导
向”。 年轻人买智能眼镜， 追求
便捷与新潮； 晚辈送适老化产品
给长辈， 传递关怀与孝心， 这些
消费选择都承载着超越物质本身
的情感价值。

年货迭代从不意味着对传统
的摒弃， 而是在传承中创新。 科
技年货并未取代春联、 “福” 字
等传统年货 ， 而是与之互补共
生， 让春节既保留文化根脉， 又
兼具时代气息。 这种迭代值得肯
定， 它不仅让年味更有温度、 更
富质感， 更见证着社会的进步与
生活的向好 。 随着科技持续渗
透， 相信未来的年货清单将更加
多元， 而不变的， 始终是藏在年
货里的团圆期盼与美好生活向
往。 □苑广阔

为切实缓解快递员、 网约车
司机等新就业形态劳动者群体子
女寒假看护难题， 日前， 河北省
秦皇岛市山海关区总工会依托古
城街道服远社区 “职工之家 ”，
精心打造 “关城暖冬·护航童心”
公益托管项目， 以精准化服务传
递工会组织的关怀， 用暖心举措
为新就业形态劳动者群体子女的
寒假成长保驾护航 。 （2月4日
《河北工人报》）

据报道， 该 “职工之家” 不
仅安排专人辅导假期作业， 还精
心开设 “民族童心 青春同行 ”
“安全自护课堂 ” “巧手成长
记” 等特色课程， 让孩子们在趣
味参与中习得知识， 在沉浸式体
验中快乐成长， 为他 们 提 供 持
续的情感陪伴与心理支持， 有
效解决新就业形态劳动者因工作
忙碌无暇照顾孩子的后顾之忧。

一到放寒假， 孩子看护的难

题， 是困扰不少新就业形态劳动
者的烦心事。 山海关区总工会依
托现有 “职工之家” 阵地， 将服
务 触 角 从 新 就 业 形 态 劳 动 者
本 身 拓展至他们的家庭 。 “带
娃驿站” 的设立， 源于对他们实
际需 求 的 精 准 洞 察 ， 彰 显 了
“娘家人” 的责任与担当， 是工
会服务从 “有” 向 “优” 的升级
跨越。

笔者以为， “职工之家” 变
身 “带娃驿站”， 不仅破解了一
些新就业形态劳动者子女寒假看
护难题， 更是延伸了工会服务半
径。 对一些新就业形态劳动者而
言， 驿站让他们摆脱了 “带娃焦
虑”， 能够专心投入工作， 切实
提升了获得感与幸福感； 对用工
企业而言， 这一举措有效降低了
人员流失率 ， 实现了 “服务职
工 ” 与 “助力企业 ” 的双向共
赢； 对社会而言， “带娃驿站”

属公益性服务项目， 有效补充了
社会托育资源缺口， 有利于生育
友好型社会建设， 为基层治理注

入温暖力量。 此举， 值得点赞和
推广。

□周家和

春运首日上午， 准备前往甘
肃武威的韩德涛和老伴抱着不满
周岁的孙子 ， 走进兰州西站大
厅， 感觉一阵头晕， 一摸衣兜，
“糟糕， 忘记拿降压药了”。 在工
作人员的引导下， 韩德涛和老伴
走进了母婴室测了血压， 并在甘
肃省妇幼保健院 （甘肃省中心医
院） 全科医学部主任刘蓉的指导
下 ， 服用了降压药 。 （2月3日
《工人日报》）

韩德涛老人在 “血压上头”
的危急时刻能遇到专业医生， 并
非偶然。 这背后是铁路部门和公
立医疗机构正在共同探索的 “医
铁共建”新服务。 兰州西站将“三
甲医院急诊室搬进高铁站” 这一
创新举措，恰似一股暖流，温暖了
每一位旅客的心， 也为春运服务
注入了全新的活力与温度。

“医铁共建” 新服务， 精准
回应了旅客的需求。 春运期间，
人员流动量极大， 旅客面临各种
突发健康状况的风险显著增加。
“医铁共建” 模式， 为旅客的生
命健康筑牢了坚实防线。 这种贴
心的服务， 真正做到了想旅客之
所想， 急旅客之所急， 充分体现
了对旅客生命安全的高度重视。

“医铁共建” 新服务， 为春
运增添了浓浓的人文关怀。 铁路
部门和医疗机构通过这样的创新
服务， 让旅客在旅途中感受到家
的温暖， 使春运不再仅仅是疲惫
的奔波， 而成为充满关怀与呵护
的旅程。

当然， “医铁共建” 模式目
前尚处于探索阶段， 未来还有很
长的路要走。 如何在日常运营中
持续优化服务流程， 提高医护人
员的应急处理能力； 如何进一步
扩大服务范围， 让更多的车站和
旅客从中受益， 这些都是亟待思
考和解决的问题。 但我们有理由
相信， 随着 “医铁共建” 模式的
不断完善和发展， 它必将成为春
运服务的一张亮丽名片， 为更多
旅客的出行保驾护航。

“医铁共建”，为春运带来了
温暖与安心。它让我们看到，在面
对公共需求时， 不同行业携手合
作、创新服务具有无限可能。期待
这一模式能够在更多地方推广，
让每一位旅客都能在旅途中感受
到这份贴心的关怀。 □王琦


