
本报讯 （记者 盛丽 ） 近
日， 北京市财政局印发 《北京市
市级支出政策财政绩效评价管理
办法》 （以下简称 《办法》）， 通
过 “构建指标体系、 明确覆盖政
策、 规范评价流程、 强化结果应
用”， 对市 级支出 政 策 开 展 常
态化绩效管理 ， 建立日常 “政
策体检” 机制， 推动支出政策不
断优化完善， 财政资金使用不断
提质增效。

《办法》 建立了对支出政策
全周期的跟踪问效机制， 将现行
政策和期满拟延续政策全部纳入

财政评价范围。 对实施期超过5
年的政策， 开展每3年一轮的定
期评价； 对期满拟继续实施的政
策， 实施强制评价制度， 并依据
评价结果决定政策是否延续或调
整优化。

《办法》 将政策绩效评价流
程规范为三阶段 ， 形成闭环管
理。 一是准备阶段， 夯实基础工
作， 系统梳理政策信息并完成绩
效自评； 二是实施阶段， 坚持一
线工作法， 综合运用现场踏勘、
专题座谈、 问卷调查等方式获取
全面客观情况； 三是报告阶段，

强化成果应用， 在确保评价结论
客观可行基础上， 推动评价建议
实际落地， 形成 “评价-反馈-
优化” 的闭环管理。

《办法》 将评价结果划分为
“整体退出、 系统调整、 局部优
化和继续实施” 四类， 并将评价
结果与预算安排刚性挂钩 。 其
中， 评价结论为 “继续实施” 的
优先予以资金保障； 评价结论为
“系统调整” “局部优化” 的同
步调整政策内容与预算规模； 评
价结论为 “整体退出” 的予以清
退并核减预算。

本报讯 （记者 周美玉 ） 昨
天， 记者从市交通委获悉， 京津
冀定制快巴北京往返霸州线路将
于1月19日正式启动试运营， 为
双城通勤族带来省时、 便捷、 舒
适的出行新选择。

此次新增线路采用 “预约出
行、灵活设站、线上核验、远端安
检”运营模式，车辆可畅享公交专
用道，快速通过进京检查站，通行
效率显著提升， 具有相比自驾更
省时、相比高铁更便捷、相比普通
公交更舒适的优势。

线路规划精准覆盖两地关键

交通枢纽与人口密集区域， 共设
置两条主线， 全长约90公里。 线
路一为霸州汽车站西门公交站往
返天宫院地铁站、 丰台科技园地
铁站、 新发地客运站， 进京发班
时间05:40、 06:20， 出京发班时
间17:50、 18:20； 线路二为霸州
汽车站西门公交站往返宋家庄地
铁站、 新发地客运站， 进京发班
时间06:00， 出京发班时间18:00。
全线在北京端设新发地客运站、
丰台科技园地铁站等4个上下客
站点， 确保与城市轨道交通的近
距离衔接； 霸州端覆盖李少春大

剧院、 温泉小区、 霸州一中、 南
孟等多个站点 ， 实现 “就近上
车、 便捷换乘” 的出行体验。

据了解， 该线路将于1月16
日15:00开启预售 ， 乘客可通过
“京津冀定制快巴” 公众号或小
程序， 查询具体站点、 班次信息
并完成购票。

作为环京通勤的重要交通保
障， 目前京津冀定制快巴已开通
12条主线及50余条支线， 覆盖河
北燕郊 、 大厂 、 香河及天津武
清、 雄安新区等重点区域， 为三
地人员往来提供了坚实支撑。

本报讯 （记者 周美玉 ） 昨
天， 玉渊潭公园冰场开门迎客。
今年该公园倾力打造近2万平方
米的冰上乐园， 融合冰车、 冰上
自行车、 电动冰车、 狗拉雪橇冰
车、 雷霆战车等多种冰上趣味项
目， 为市民游客呈现一场冰上嘉
年华。

今年， 位于玉渊潭公园东湖
南岸的冰场， 以东湖南码头为界
划分为东、 西两区， 1400辆各式
冰上娱乐设施满足不同年龄段的
游客需求。 其中， 西区主打经典
冰上项目， 既有传统的冰车与冰
上自行车， 也有让孩子们欢呼雀
跃的 “雷霆战车”； 东区除了传
统冰车以外， 还增添了卡通电动

冰车 、 憨态可掬的狗拉雪橇冰
车， 以及特意为马年推出的马拉
冰车等， 更适合亲子互动与趣味
体验。

玉渊潭公园曾在 2009年与
2020年短暂开设冰场， 此次重启
备受游客期待。 该公园相关负责
人介绍， 冰场不仅提供免费热水
与应急药箱 ， 更将安全置于首
位， 全场实施封闭管理， 设有坚
固围挡， 并严格控制实时客流，
确保每个人都有充足的冰面活动
空间。 专职安全巡视员与救护人
员全程值守， 每日三次测量冰层
厚度并公示信息， 活动结束后全
面清理冰场并检修设施， 确保游
客安全、 舒心。 周美玉 摄
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■关注区两会

本报讯 （记者 王路曼 ） 记
者从顺义区两会获悉， 今年， 顺
义区全年将引进精品演出不少于
45场， 开展群众文化活动3000场
以上； 同时， 深化 “文旅+” 融
合 ， 将培育更多涉及工业 、 农
业、 会展等多方面的文旅场景。

据了解 ， 截至 2025年三季
度 ， 顺义区旅游接待 1190万人
次 ， 旅游收入132.1亿元 ， 同比
增长4.4%和10.3%。 多元化文旅
供给， 不断丰富市民选择。 2025
年， 顺义区人均公共文化设施面
积增长至2.9平方米 ， 排名全市
第4。 举办 “百场村晚倡新风 ”
品牌活动114场， 辐射15万人次。
组织开展各类文化活动超 6000
场， 不断满足市民高品质精神文
化需求。 引入演艺精品43场， 并
高效串联全区文旅资源， 共打造
61条特色精品旅游线路， 7条线
路入选市级、 国家级推荐名单。

“今年，顺义区文旅局将持续
优化资源布局、强化业态融合、提

升公共服务质量， 为市民游客提
供有温度、有内涵、有文化的文旅
产品供给。”顺义区文化和旅游局
党组书记、局长卢海珀介绍，春节
期间， 顺义区将紧扣节日特色和
群众需求， 举办文化惠民戏曲演
出、民俗展演、游园灯会等丰富多
彩的文旅活动， 营造欢乐喜庆迎
新年的节日氛围。 依托区内冰雪
资源， 推出奥林匹克水上公园雪
世界、 祥云小镇冰雪季等冰雪活
动，尽享冰雪乐趣；全年策划打造
精品旅游线路， 串联全区文旅热
点，构建“以点连线、以线带面”的
全域旅游发展格局， 提升游客游
玩体验。

在深化 “文旅+”融合 、培育
有内涵的文旅场景方面， 顺义区
将以文化为内核、体验为载体，结
合区位优势打造融合消费场景。
其中，深化“文旅+工业”，开发兼
具观光与互动的工业时尚旅游项
目；推动“文旅+农业”，培育休闲
农业、民俗体验、自然康养等新业

态， 打造高品质乡村微度假目的
地 ；升级 “文旅+会展 ”，以 “酒店
联盟”为纽带，推动文化元素融入
展馆、酒店、商圈各环节，完善“展
馆-酒店-商圈”联动机制 。深耕
“票根经济”， 推动消费业态向全
链条、多场景、深融合方向升级，
满足群众多元化消费需求。

此外， 深挖区域底蕴， 提供
有文化的公共服务。 顺义区将拓
展公共文化空间， 持续打造一批
“类博物馆”、 演艺新空间、 “城
市会客厅 ” 等新型公共文化场
所； 营造多元开放创作环境， 全
年引进精品演出不少于45场， 开
展群众文化活动3000场以上， 带
动优质资源集聚荟萃。 深化公共
文化服务数字化建设， 丰富 “顺
义云平台” 服务内容， 推动区域
不 可 移 动 文 物 资 源 数 字 化 保
护 利 用项目 ， 实现文物从 “静
态留存” 向 “动态传承” 转变，
进一步提升公共文化服务的便捷
性和可及性。

本报讯 （记者 孙艳 ） 昨
天， 记者从朝阳区两会获悉 ，
2026年， 朝阳区将推动商品消
费扩容升级， 开展消费新业态
新模式新场景试点， 推动蓝岛
大厦、 世贸天阶、 燕莎友谊商
城等商业体改造升级， 打造更
多 “小而美 、 小而精 、 小而
新” 的社区商业。

资料显示， 世贸天阶街区
的天幕长250米 、 宽30米 ， 总
耗资 2.5亿元 ， 在 2006年建成
时， 是当时亚洲最大的液晶显
示屏。 2007年开业后， 世贸天
阶迅速成为北京的现象级地
标。 随着CBD新商业项目的崛
起和消费习惯的变化， 根据规
划 ， 世贸天阶将转型为北京
CBD的商业美学地标。 未来这
里将融入更多艺术文化业态 ，
与附近的侨福芳草地形成抱团
式发展。

正在进行的朝外大街城市
更新二期工程将持续升级优化

街区公共空间。 蓝岛大厦也将
迎来升级， 由全球顶尖建筑设
计事务所操刀设计， 还将联动
猫眼电影打造 “超级发布中
心” ，成为潮流IP首发高地。未
来，随着地铁6号线、17号线、22
号线、28号线在东大桥站交汇，
这里将形成 “四线换乘 ”枢纽 ，
往来客流在此高效汇聚， 为街
区的“年轻力生态”注入源源不
断的活力。 随着朝外大街城市
更新不断推进，朝外UIC还将进
一步串联侨福芳草地、 工体三
里屯商圈、亮马河文化经济带，
共同塑造朝阳特色新文化经济
消费带。

此外， 朝阳区还将营造国
际化便利化消费环境， 推动离
境退税商店、“即买即退” 商圈
扩容升级，支持商业企业在“红
线”内创新开展“先行先试”，进
一步活跃全区商业氛围， 加快
建设具有全球影响力的消费活
力之城。

今年蓝岛大厦、世贸天阶等商业体将改造升级

本报讯 （记者 边磊） 今年，
东城区将实现重点商业物业的高
质量运营， 新中国儿童用品商店
年内整体亮相； 稳步推进利生体
育商厦提升改造， 打造国际顶级
体育IP旗舰店。 这是记者从东城
区两会上了解到的。

东城文旅集团总经理毛向春
介绍，2025年东城区加快王府井
大街区属商业楼宇改造， 王府井
食品商场转型为“故宫以东·王府
井礼物”旗舰店，实现店面升级、
客流翻番； 新中国儿童用品商店
打造沉浸式亲子消费新空间，引

入名创优品S级乐园店。街区活动
多元发力，举办“金街过大年”、文
旅推介、首发首秀等系列活动，整
体活动质效明显提升， 着力推出
“王府井发布”品牌IP，“2025王府
井金街过大年” 入选全国公共关
系优秀案例。

毛向春表示， 今年， 将持续
增强街区商业吸引力。 提升王府
井大街公共活动品质，围绕“品牌
首秀首展+文旅城市推介+地方
特色物产” 等主题提升文旅推介
能级；深化“王府井发布”平台的
多方合作，打造“文化+科技+体

验”新消费模式。同时，实现重点
商业物业的高质量运营， 新中国
儿童用品商店年内整体亮相；稳
步推进利生体育商厦提升改造，
打造国际顶级体育IP旗舰店。

在进一步优化空间效能方
面， 以东城区文化活动中心为核
心， 联动街道市民活动中心， 形
成一个 “以公共文化服务为底
色， 开展市场化运营” 的公共文
化服务体系。 同时， 全面提升龙
潭中湖公园第二季运营能力， 以
“构建最具温度城市公园” 为目
标， 推进小轮车场等体育场地改

造， 举办高质量赛事活动， 推动
“体育升级 ” 与 “赛事 IP培育 ”
融合， 并通过拓展城市露营区等
消费场景， 引领城市公园运营新
潮流。

在全力做好中轴线旅游文化
消费提升方面， 结合“中轴线上”
文创开发， 构建沉浸式中轴线文
化体验动线。 依托青蓝大厦打造
中轴线主题研学培训基地。 推动
永定门广场高质量运营，构建“文
化探访+活动承载+年轻社交+亲
子休闲”的四位一体复合型空间，
盘活中轴线沿线文物空间资源。

今年，还将聚焦IP运营，持续
提升品牌影响力。 构建 “礼遇东
城”IP文创产品品牌体系，联动东
城代表性文旅资源进行共创，形
成完整运营系统。 扩展 “品质生
活·紫金甄选” 品牌IP运营模式，
围绕“故宫以东”“王府井戏剧谷”
开展主题活动，深挖文化内核，广
泛链接外部生态伙伴。此外，激活
老字号品牌新动能， 持续办好红
桥国际珍珠文化节，创新“珍珠文
化+”多元化消费场景；推进珐琅
厂景泰蓝非遗园区改造， 打造沉
浸式文旅目的地。

顺义区今年开展群众文化活动将超3000场

新中国儿童用品商店今年将焕新亮相

北京往返霸州定制快巴1月19日试运营 玉渊潭公园冰场冰上乐园开门迎客


