
家门口的“小广告”

■世象漫说

■有感而发

前不久， 2025年世界职业院
校技能大赛教育与体育赛道争夺
赛在湖南岳阳举行。 青岛市城阳
区职业中等专业学校多名学生代
表青岛参赛， 凭借扎实的专业功
底、 顽强的拼搏精神摘得金牌。
本届比赛中， 青岛中高职参赛队
伍已在纺织服装、 艺术设计、 汽
车制造与维修、 会计、 餐饮等赛
道摘得10余枚金牌。 （11月19日

《工人日报》）
青岛学子在世界职业院校技

能大赛上的出色表现， 不仅展现
了精湛技艺， 更折射出一座城市
在 职 业 教 育 发 展 上 的 战 略 眼
光与实践成效。 其成功的关键，
在于坚定践行 “专业跟着产业
走” 的理念， 实现了职业教育与
城市发展的同频共振， 书写了产
教深度融合、 双向赋能的精彩篇
章。 这份凝聚实践智慧的经验，
值得借鉴。

职业教育的生命力在于精准
服务产业发展。 青岛将专业设置
视 为 衔 接 职 业 教 育 与 产 业 的
核 心 纽带 ， 建立了一套专业动
态调整机制。 全市职业学校紧密
对接青岛市着力构建的 “10+1”
创新型产业体系、 十大现代服务
业及 “4+4+2” 现代海洋产业体
系等战略布局。 在开设的283个

专业中， 140余个专业与 “10+1”
创 新 型 产 业 体 系 中 的 低 空 经
济 、 智能家电等10个产业紧密
相关。 这种 “产业需要什么， 学
校就培养什么” 的鲜明导向， 确
保 了 人 才 供 给 与 市 场 需 求 的
高 度 匹配 ， 有效避免了 “所学
非所用” 的脱节困境， 使职校毕
业生成为支撑城市产业升级的有
生力量。

现代职业教育体系， 应是人
才成长的 “立交桥”。 青岛在纵
向贯通与横向融通上协同发力 ，
为学子铺设了多元发展路径。 纵
向上 ， 构建了中职与高职 “3+
2”、 中职与本科 “3+4” 贯通培
养 以 及 初 中 后 五 年 制 高 职 等
多 层 次衔接体系 ， 并注重课程
与培养方案的一体化设计。 横向
上， 大力推进职普联合育人， 通
过设立综合高中、 职普融通班等

模式， 打破教育类型壁垒， 实现
课程共建 、 师资共享 、 学籍互
转， 生动体现了 “适合的教育才
是最好的教育” 这一理念。 每年
数千名学生的成功流转， 彰显了
这 种 教 育 机 制 在 释 放 学 生 潜
能 、 优化人力资源配置上的重
要价值。

产教融合、 校企合作是职业
教育高质量发展的核心引擎。 青
岛的职业学校与企业结成育人
“共同体”， 如青岛职业技术学院
与 海 尔 集 团 共 建 智 慧 楼 宇 全
球服务学院， 形成 “实境耦合·
生态融合·共生共长” 的创新育
人 模 式 ， 既 为 学 生 提 供 从 基
础 到 前沿的完整实践平台 ， 又
为企业精准培养了技术骨干。 如
此将真实项目、 技术标准嵌入教
学全过程 ， 能让学生在 “做中
学” “战中练”， 提升了技能水

平和岗位适应力 ， 有助于实现
“人才培养———产业升级 ” 的双
向赋能。

平台载体是聚集资源、 促进
协同的要点。 青岛加强平台载体
建设， 促进职业教育与城市共生
共荣 。 整合政 、 行 、 企 、 校资
源， 组建青岛集成电路产教联合
体等8个联合体、 全国海洋生物
与健康行业产教融合共同体等19
个共同体。 这些平台在实践中所
发挥的信息互通、 资源共享等积
极作用， 促使产教双方从 “松散
结合” 迈向 “紧密协同”， 为各
地提供了借鉴范本。

“学校专业紧跟城市产业
走” 是一项系统工程， 期待多方
协同发力， 构建动态调整机制，
确保专业设置与区域产业升级同
频共振， 为经济高质量发展提供
坚实人才保障。
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□张智全

■劳动时评
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“学校专业紧跟城市
产业走” 是一项系统工程，
期待多方协同发力 ， 构建
动态调整机制 ， 确保专业
设置与区域产业升级同频
共振 ， 为经济高质量发展
提供坚实人才保障。

■每日图评

11月14日， 山东省聊城市总
工会举办工会暖 “新” 关爱外卖
骑手慰问活动， 为城区1250名外
卖骑手送上包含防滑保暖手套、
加绒护膝在内的暖 “新” 礼包。
此次活动是聊城市总关爱新就业
形态劳动者的一项举措， 旨在将
党和政府的温暖以及工会组织的
关怀送到他们心坎上。 （11月19
日 《工人日报》）

寒冬时节， 当我们享受便捷
外卖服务时， 外卖配送员正顶着
刺骨寒风穿梭于大街小巷。 外卖
配送员在严寒天气中工作时尤其
需要防寒保暖， 聊城市总工会精
准对接骑手们的实际需求， 将防
寒用品送到他们手中， 这些物品
精心选择， 饱含深情， 既解决了
御寒的实际需求， 更传递出对新
就业形态劳动者的尊重与关爱，

让他们在凛冽寒风中真切感受到
工会 “娘家人” 实实在在的牵挂
与温暖。

外卖配送员不畏严寒， 坚守
岗位， 以辛勤劳动方便了千家万
户， 全社会都应给予他们更多关
注与关怀。 此次暖 “新” 礼包发
放活动， 是工会聚焦外卖配送员
需求开展精准服务的重要举措，
不仅传递了工会组织对劳动者的
关爱， 增强了外卖配送员的职业
归属感和幸福感， 也激发了他们
的工作热情。

当前， 随着新就业形态劳动
者队伍不断扩大， 如何关爱这一
群体已成为衡量社会文明程度的
重要标尺。 笔者以为， 除发放防
寒礼包外， 我们还应开展更多形
式的关爱活动， 将 “娘家人” 的
体贴融入日常细节， 在吃喝住行

等多方面提供更全面、 更暖心的
便利服务， 让暖 “新” 礼包内涵
更丰富， 让关爱举措更贴心， 努

力营造全社会关心关爱新就业形
态劳动者的良好氛围。

□刘予涵

“专业跟着产业走”让职业教育与城市发展同频共振

“健康小屋”
守护职工健康

以赛事为载体点燃经济发展新引擎

暖“新”礼包传递温暖

“单元门、 楼道墙面、 配电箱、 消防栓等区域被开锁、 疏通管
道、 家政服务类广告覆盖……” 近日， 新疆维吾尔自治区伊犁哈萨克
自治州读者顾先生来信反映， 家里的大门被贴满了小广告， 多到快让
人认不出家门， 他深感无奈。 （11月17日 《人民日报》）

□邰怡明

“李师傅， 您近几天血
压偏高， 建议您及时调整降
压药剂量。” 近日， 在青海
油田采油五厂 “健康小屋”，
医生寇学芬指着健康检测一
体机的屏幕向集输工李艳细
致讲解。 （11月19日 《工人
日报》）

针对一线职工高原疾病
多发 、 医疗条件不足等问
题， 青海油田推进健康企业
建设 ， 打造 “健康小屋 ”。
小屋配备健康检测一体机 ，
能监测血压 、 血氧等12项
健康指标， 检测到数据异常
时， 系统自动预警并将数据
同步至健康管理平台， 医生
可实时查看并制定干预方
案。 截至目前， 油田已建成
“健康小屋” 27座、 健康角
69处。

油田职工因为工作环境
较为恶劣， 他们的身体健康
经受着特殊的考验， 同时又
面临 “看病难 ” 的困境 。
“健康小屋”， 堪称将服务送
到了他们的心坎上。

油田建起 “健康小屋”，
可以将职工的小病治愈在初
始状态， 对职工的大病及时
发出 “预警”。 同时， 通过
“健康小屋 ” 常态性的监
测 和干预 ， 可以让油田职
工明白工作生活中的注意
事 项 ， 帮助他们养成良好
的健康习惯， 促进他们的身
体健康。

“健康小屋 ” 守护着
油田职工的身体健康 ， 职
工只有拥有健康的身体 ，
才 能 更 好投入工作 ， 为企
业 创 造 更 多 的 效 益 。 所
以 ， 打造 “健康小屋 ” 是
职工和企业的双赢 。 除了
油田职工， 身处偏僻之地、
需要 “健 康 小 屋 ” 呵 护 的
职 工 还 有很多 。 我们祝愿
“健康小屋” 越建越多、 越
办越好。

□方醒

■长话短说

第十五届全国运动会期间，
吉祥物 “喜洋洋” 和 “乐融融”
在赛场内外都备受关注， 相关特
许商品的热门款式早早售罄， 精
彩赛事也带动了游客量上升与消
费金额增长。 近年来， 国家体育
总局高度重视发展赛事经济， 支
持地方承办国际高水平赛事和举
办区域特色赛事活动， 赛事经济
迸发出强劲活力 。 （11月19日
《新华每日电讯》）

赛事经济， 简言之， 就是借
助举办体育赛事， 全方位带动相
关产业发展。 这种以体育赛事为
核心的经济形态， 通过吸引数以
千万计的参与者， 带动城市的旅
游、 餐饮、 住宿等相关产业的发
展， 形成了围绕体育赛事核心的
经济效应。 赛事经济不仅创造了
可观的直接收益， 更在产业链延
伸、 城市升级、 文化传播等维度
释放着乘数效应。

一方面， 赛事经济拉动消费
的效应在一个个热闹场景中清晰
可见。 赛事期间， 游客不仅观看
比赛， 还要游览自然风光、 品尝

特色美食、 体验民俗文化， 可形
成 “一日比赛、 多日驻留， 一人
参赛、 全家旅游” 的赛事消费模
式， 无数具体而微的消费图景为
地方经济增长注入了实实在在的
动力。另一方面，赛事经济像一条
纽带， 将分散的产业以点带面，
打造成经济增长的 “集团军 ”。
随着各类赛事如火如荼地开展，
对体育器材、 运动装备等的需求
持续攀升， 极大地带动体育用品
制造领域企业的生产与销售。

可以说， 体育赛事作为体育
产业的核心内容之一， 不仅是展
现城市活力的重要载体， 更是点
燃 经 济 发 展 的 重 要 引 擎 。 要
实 现 赛事经济的可持续发展 ，
需要细分市场、 精耕细作 ， 不
断 挖掘赛事经济的潜力 ， 将赛
事流量转化为经济增量， 打造具
有区域影响力的体育赛事品牌，
为市场留客， 为城市发展留量，
拓展 “体育+文旅” “体育+科
技” “体育+商业” 等更多消费
场景， 推动体育消费与旅游消费
双向赋能。 □张国栋


