
“双十一” 购物节是观察消
费新动向的一扇重要窗口。 从美
妆护肤到服饰家居， 从非遗文创
到潮玩手办……今年 “双十一”，
国潮消费在电商平台脱颖而出，
展现出火热的新图景， 也引领着
消费新趋势。

“双十一”透出“国潮热”
天猫平台上， 美妆销售额榜

单中国货品牌珀莱雅排名第一，
服装品牌前10名里国货品牌占据
9席，波司登、雪中飞、鸭鸭、骆驼
等国货品牌销售亮眼；京东平台，
原创国风新中式品牌三吉黑花成
交额同比增长超10倍， 汉服品牌
池夏成交额同比增长3倍……今
年“双十一”期间国货国潮受到消
费者青睐。

“很有档次”“做工面料不错”
“国货之光”……消费者在评论区
的高频词， 展现出国产品牌已成
为不少消费者的“品质首选”。

北京的余女士近日在抖音上
购买了一款非遗铸铁锅。 “看到
关于永康非遗铸铁技艺介绍的视
频后 ， 我就在直播间下单了 。”
她说， “这种铁锅现在很流行，
没有涂层， 炒菜不粘锅， 还是得
相信咱老祖宗的智慧。”

“双十一”期间，融合非遗技
艺的铸铁锅在抖音电商平台成交
额同比增长127.9%；天猫平台上，
老铺黄金“双十一”成交额达29亿
元，镶钻蝴蝶链、金刚杵戒指等成

为爆款 ；美团数据显示 ，非 遗 类
团购订单增长超95% ，传统文化
体验类产品热销……

既具文化底蕴、 又契合当代
生活方式的国潮产品正成为市场
新宠。

“今年 ‘双十一’， 融合传
统铜雕技艺与创新表达的产品备
受青睐。 公司新推出的 ‘悟空如
意金箍笔’ 等国潮款产品， 还有
结合明年马年推出的 ‘马到成
功’ 系列广受欢迎， 公司产品全
渠道销售额实现大幅增长。” 朱
炳仁·铜副总经理廖润丹说。

“消费者对工艺、 材质与文
化寓意的关注度大幅提升， 国潮
已成为高品质生活的重要组成部
分。” 浙江大学公共政策研究院
研究员夏学民说， 国潮消费承载
着优秀传统文化、 代表着当下时
尚潮流， 二者交融正激发消费新
热点。

“文化自信+产业创新”
催化国潮新风

从线上到线下， 国潮消费都
热闹非凡。

记者走访北京多家潮玩手办
门店发现，哪吒手办、中国积木等
商品陈列在醒目位置， 备受消费
者关注。 在北京西四环一家泡泡
玛特门店， 正在挑选哪吒手办的
“80后”潮玩收藏爱好者崔鑫告诉
记者：“这几年随着一些优质IP的
崛起，国潮手办越来越火，不仅制

作工艺越来越精细， 深厚的文化
内涵也让我更加着迷。 ”

国潮消费的底层逻辑， 是文
化认同和文化自信。

潮玩品牌TOP TOY市场营
销负责人孔筱认为， 国潮是根植
于国家文化与自信的文创潮流。
它融合了传统文化精髓与现代潮
流设计，是文化自信的生动体现。

随着国潮消费场景逐渐丰
富， 打卡文博场馆、 探访古城古
镇、 体验汉服妆造、 入住国风酒
店等新中式消费方式， 也成为越
来越多年轻人的日常选择。

喜茶首家 “岭南风” 主题店
广州永庆坊店让茶楼颠覆老式印
象， 成为年轻人的新时尚。 广州
大学生周晓雨说： “既有广式茶
楼的传统特色， 也有年轻人喜爱
的茶饮品类， 国潮热不仅仅停留
在口中， 也已成为我们这一代年
轻人的生活方式之一。”

美国精奢商业观察网站的报
道分析， “自信” 作为中国消费
者新身份认同的核心驱动力， 正
全面绽放光彩。 “自信” 是一种
内化的文化自我认同， 它正从根
本上重塑消费模式。

国潮消费的驱动力量， 也来
自产业创新与跨界融合。

国潮不再只是中国元素的简
单再现， 而成为现代设计、 工业
制造与文化精神共生的表达方
式。 廖润丹认为， 文化产业数字
化战略为传统文化创新提供了方

向指引。 经过市场培育， 消费者
对国潮产品的认知更趋成熟， 更
愿意为 “工艺+文化+实用 ” 的
三重价值付费。

在商务部研究院副研究员洪
勇看来，老字号大品牌焕发新生，
新中式品牌崭露头角， 文创、非
遗、 艺术设计、 智能制造相互交
融，形成了“文化赋能产品、产品
传播文化”的双向循环。如今的国
潮，既体现了制造业的转型升级，
也展现了文化产业的深度觉醒。

推动国潮更好成为 “全
球风尚”

国潮消费的持续升温， 离不
开新型文化业态的支撑与赋能。
党的二十届四中全会提出 “加快
发展文化产业， 提升中华文明传
播力影响力”。

在政策引导与市场驱动下，
“文化+科技” “文化+生态” 等
融合发展模式， 正推动国潮产业
从规模扩张向质量提升跨越。

今年前三季度， 我国出口节
日用品、 玩偶、 动物造型玩具超
过500亿元， 销往全球200多个国
家和地区， 大量潮玩品牌深度挖
掘中国传统文化， 以独具特色的
原创设计积极开拓市场； 《黑神
话： 悟空》 《哪吒2》 等国产游
戏、 影视作品风靡全球， 《星甲
魂将传》 等原创动漫上线海外平
台后人气颇高……

“近年来， 我们围绕国潮出

海， 让铜文化成为跨文化交流的
重要载体。” 廖润丹表示， 国潮
出海不仅是产品输出， 更是文化
理念的传播与认同构建， 让传统
文化成为流动的当代语言。

在国潮消费热背后， 也存在
一些商品同质化、 审美趋同、 创
新乏力的问题。

“要夯实国潮发展的根基，
构建系统性的产业与政策生态。”
洪勇认为， 一方面， 亟须完善知
识产权快速维权机制， 针对文创
设计侵权、 仿冒复制等建立高效
便捷的仲裁通道， 形成以原创设
计为核心的知识产权保护体系；
另一方面， 尽快建立国潮产品行
业规范与评价标准， 明确文化元
素提炼、 品牌标识使用、 设计原
创性认定等规则， 推动行业健康
有序发展。

多位受访专家表示， 应鼓励
龙头品牌牵头组建创新联合体，
联合设计院校、 文化研究机构与
制造企业， 开展国潮材质研究、
智能工艺革新等， 摆脱对传统符
号的简单复制， 提升产业创新含
金量。

广东省玩具协会会长陈黄漫
建议，要将传统文化、国潮元素融
入IP设计，增强文化辨识度，并通
过跨界合作，与动漫、游戏、影视
等产业深度联动， 从而碰撞出创
新火花， 创造出更多新颖独特的
产品和内容， 进一步提升国潮的
吸引力和竞争力。 据新华社

你经常吃燕麦、 荞麦、 藜麦
吗？ 又是否了解哪些食物是全谷
物食品？

所谓全谷物食品， 是以全谷
物为主要原料制成、 全谷物含量
达到一定比例的食品 。 2024年
底， 七部门印发 《国家全谷物行
动计划 （2024—2035年）》， 旨在
增加全谷物供给与消费， 助力节
粮减损， 促进营养均衡， 提升粮
食安全保障和人民健康水平。

如何让更多全谷物食品走上
餐桌？ 近期以来， “新华视点”
记者进行了调查。

消费端： 全谷物消费有
较大提升空间

“全谷物是天然的 ‘营养素
包’” “全谷物中的B族维生素、
矿物元素等微量营养成分比精制
谷物多40%至90%， 富含膳食纤
维” ……王女士最近了解到这些
知识后， 想将家中主食换成全谷
物，但事情比预想的要麻烦一些。

“煮的时间很长， 不如平时
煮米饭、 面条来得快。 糙米煮粥
大概要一两个小时， 或提前浸泡
半小时以上， 而普通大米只需要
半小时。” 王女士说。

国家粮食和物资储备局科学
研究院首席科学家谭斌介绍， 精
制谷物比全谷物口感更好、 更易
保存。 长期以来， 我国居民已形
成 “精米白面” 的精制谷物消费
习惯， 短时间难以改变。

“糙米 、 胚芽米营养价值
高， 但销量不太好， 因为口感不
佳、 饱腹感强， 如果不提前浸泡
很难煮熟， 很多消费者倾向于把
它当成减肥产品。” 一家大型连
锁超市的售货员说， “如果消费
者注重口感 ， 我就会推荐好烹
饪、 更柔软的燕麦。”

增加全谷物供给与消费， 既
能促进营养均衡， 也可助力节粮
减损。 然而， 数据显示， 当前我
国全谷物消费占谷物消费的比例
不足1%， 有较大提升空间。

《中国消费者全谷物认知状
况报告（2021）》显示，消费者对全
谷物的认知水平整体不高， 仅有
24.6%的消费者能准确识别全谷
物 ，95%的消费者对全谷物的营
养价值认识不全面 ， 仅有不足
15%的消费者知道每天该吃多少
全谷物。

一些消费者说： “对全谷物
产品的认知不多， 常见的只知道
糙米和全麦面包。” 记者注意到，
不少售卖全谷物产品的商超、 电
商平台也没有明显的宣传提示。

也有消费者表示， 市场上部
分产品打着 “全麦” “杂粮” 旗
号， 但实际全谷物含量不达标，
难以通过外观、 标签准确判断。

供给端： 创新推出更多
高品质全谷物食品

在电商平台， 以免泡快煮扁
粮、 煮粥杂粮、 即食麦片、 全麦
产品等为主的全谷物产品琳琅满
目， 销量靠前的几家全谷物产品
月销超过1万单。 记者在多地数
家大型连锁超市也看到， 全谷物
产品种类相对丰富。

国内一家烘焙企业相关负责
人介绍 ， 近年来 ， 以全麦 、 燕
麦、 黑麦面包等为代表的全谷物
产品在烘焙领域逐渐流行， 消费
整体呈增长势头， 但相对而言，
局面还未打开。

贵州一家大型连锁超市相关
负责人介绍， 以该超市在全省近
50个经营门店数据来看， 2024年
全年销售全谷物类产品约38000
公斤， 仅占全粮食品类的0.12%。

为进一步推动全谷物食品供
给和消费实现动态平衡， 形成供
需适配的全谷物产业发展格局，
多地企业通过推动全谷物关键共
性技术创新， 创制更符合大众消
费特点和习惯的全谷物食品。

由山东省农业科学院粮食储
藏与减损团队主导研发的高品质
全麦粉及全麦面制品制备技术，
现已推广应用。 烟台、 青岛等地
企业利用这一技术， 实现了速冻
全麦面饼、 全麦挂面、 全麦粉、
全麦吐司等系列产品的规模化生
产， 市场反响良好。 其中， 全麦
挂面于9月下旬投产， 第一批约5
吨货品销售一空。

山东省农业科学院粮食储藏
与减损团队负责人龚魁杰说， 主
打健康理念的全谷物、 全麦等产
品更多进入市场， 是发展适度加
工的生动案例。

“以小麦为例， 借助技术手
段使其副产物得到食物化利用，
可达到和普通小麦粉的品质、 口
感、 细腻度一致的水平， 且膳食
纤维、 微量元素含量高， 有益于
人体健康。” 龚魁杰说， 新技术
有很大应用空间， 有望让小麦食
物化利用率提升到90%左右。

“我们公司种植了千余亩红
米。 红米富含膳食纤维和氨基酸
等微量元素， 有利于健脾消食、
防止贫血。” 安徽省太湖县泉之
道农业有限公司董事长赵金根
说， 红米产量低、 种植成本高，
如果直接作为主食， 口感一般；
为适应年轻消费者需求， 公司自
建了烘焙工厂， 研发了红米酥饼
等20余款产品。

优供给利消费， 实现健
康与节粮双赢

因地制宜发展全谷物产业，

有利于促进居民营养健康消费，
在更高层次、 更高水平上保障国
家粮食安全。

“ 《国家全谷物行动计划
（2024—2035年）》 的核心目标是
加快我国全谷物食品产业的发
展， 力争用10余年时间， 大力提
升我国居民的全谷物消费占比。”
谭斌说。

中国农业大学全球食物经济
与政策研究院专家王晶晶建议，
加大对全谷物在生产、 储藏、 运
输、 加工、 消费全链条中的环境
效应、 营养健康效应及粮食安
全效应的分析； 加快全谷物术
语、 分类、 标示及检验检测等
国 家 标 准 、 行业标准制修订 ；
加强全谷物原料 、 全谷物 主 食
品及全谷物方便食品等标准的
制修订。

业内人士建议， 可在稻谷、
小麦等原料富集区布局产业园
区， 整合 “种植—加工—物流 ”
资源， 建设标准化原配料供应基
地。 吸引龙头企业入驻， 培育链
主企业带动中小企业协同发展。

如在山东德州、 滨州、 泰安
等粮食加工大市， 一些重点龙头
企业通过提升改造生产设备和技
术工艺， 延长研磨取粉道数， 大
幅提升小麦出粉率， 并推出 “粗
磨” “全麦” 系列产品， 让营养
健康与节粮减损实现双赢。

“推动全谷物产业发展是系
统工程。” 谭斌建议， 在生产更
多符合消费者需求的全谷物新产
品的同时， 可通过开展全谷物宣
传引导行动， 加强多渠道、 多主
体、 多场景的全谷物科普活动，
加快形成并发布全谷物营养健康
科学共识， 倡导全谷物膳食健康
消费。

据新华社
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“双十一”购物车，透出国潮消费新趋势

全谷物食品如何更多走上餐桌？
新华社电 广东环境

保护工程职业学院、 广东
省环境科学研究院的研究
人员在佛山市发现两栖动
物新物种———佛山掌突蟾，
相关科研成果于近日在国
际动物分类学杂志 《生物
钥匙》 上正式发表。

佛山掌突蟾体形小 ，
颞褶下缘黑色线纹显著 ，
趾间微蹼 ， 趾侧缘膜宽 ，
趾下垫不中断， 体背皮肤
无皮肤棱。

研究团队牵头人林石
狮表示， 该物种因发现自
佛 山 ， 其 拉 丁 名 Lepto鄄
brachella kungfu源于中国传
统武术 “功夫”， 以彰显佛
山作为中国 “功夫之城 ”
这一重要文化传承。

据介绍 ， 佛山掌突蟾
主要活动于粤港澳大湾区
西部丘陵山地区域， 周边
人类活动密集 。 它们的分
布模式 、 历史扩散路径 、
生态位及适应性等值得学
界深入关注。 研究人员还
编制了一份广东省掌突蟾
属的检索表， 基于传统形
态特征对每个物种进行了
准确分辨。

林石狮说 ， 新物种的
发现表明大型城市群中的
多种自然微生境面积虽小，
但对特色物种的保护具有
重要意义， 应是城市生态
系统的核心关注目标； 同
时显示生物多样性调查与
保护工作已进入精细化与
特色化阶段。

广东发现新物种
“佛山掌突蟾”


