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□本报记者 马超 文/摄

———记全国劳动模范、北京功成名就果蔬产销合作社社长宫成

带桃农走上乡村振兴路

北京功成名就果蔬产销合作
社社长宫成用30年光阴谱写了一
曲乡村振兴的时代赞歌。 这位曾
背着桃筐闯市场的 “新农人 ”，
通过构建现代化农业产业体系，
带动平谷区刘家店镇寅洞村大桃
产 业 年 产 值 突 破 2.8亿 元 ， 让
“平谷大桃” 地理标志产品远销
30余个国家和地区， 书写了城乡
融合发展的生动实践。

破局产业困境
筑牢增收根基

在村民眼里， 宫成是个 “一
根筋”， 满脑子想的都是桃， 天
天琢磨着怎么帮乡亲们多挣点
钱。

2003年， 平谷区鲜桃总产量
达 10.3万吨 ， 但滞销率却达到
35%， 远超农业部统计的全国水
果平均滞销率18%。 当时全区3.2
万桃农人均年收入仅3980元， 低
于 北 京 市 农 民 人 均 收 入 水 平
27%。 面对这一困境， 宫成两年
间完成17省42市的市场调研， 行
程达10.8万公里。 通过精准对接
长三角、 珠三角消费升级需求，
成功开拓上海、 广州等7个省级
核心渠道， 并创新建立 “产地直
采+冷链物流” 体系。 冷链技术
的应用使运输时效提升至48小时
到达 ， 果品损耗率从 28%降至
9%， 较传统运输模式降低19个
百分点。

2005年， 宫成成立北京功成
名就果蔬产销合作社， 创新实施
“五统一” 管理模式， 即统一种
植标准、 统一农资供应、 统一技
术培训、 统一品牌包装、 统一市
场销售。 该模式使社员年均增收
达3280元 ， 较入社前增幅达82.
5%， 带动周边6个乡镇2037户果
农实现标准化生产， 核心产区优
质果率从58%提升至86%。

技术革新方面， 宫成团队引
入中国农科院10项专利技术形成
“组合拳”： 长枝修剪技术使树冠
透光率提升至65%， 亩均光照量
增加 40% ， 单果重稳定在 250-
400克区间。 生物防治技术建立
“赤眼蜂-诱虫灯-性诱剂” 三维
防 控 体 系 ， 农 药 使 用 量 降 低
35%。 这些技术创新带来品质飞
跃， 合作社连续12年斩获 “中国
桃王” 称号。

经过多年的磨练， 宫成成了
远近闻名的大桃经营销售专家，
先后获得了全国农村青年致富带
头人、 北京市劳动模范等多项荣
誉称号， 合作社会员也进一步增
至200余户。

创新帮扶机制
巩固脱贫成果

4月14日， 一场大风过后，记
者来到寅洞村。在一片桃林中，宫
成正仔细检查着每一棵桃树。 他
一边查看， 一边与村民交流着情
况。 “这场大风把桃花刮落了不
少， 今年的收成可能要受到影响
了。 ”他指着一棵桃树说： “这棵
桃树的花很多都没有授粉成功，
得从高处找那些开得好的花朵，

用毛笔帮忙授粉。” 说着， 宫成
亲自拿起毛笔， 为村民们示范起
来。 多年来， 宫成一直致力于帮
助桃农脱贫致富， 从每一个细微
之处入手。 这次大风刚过， 他就
第一时间赶到村里， 为桃农们出
谋划策， 解决眼前的难题。

近年来， 随着合作社的蓬勃
发展， 桃农们的家庭收入显著增
加 ， 日子越过越红火 。 作为劳
模， 宫成深知自己的责任所在，
在带领乡亲们走向富裕的同时，
他更加关注那些生活困难的农民
工群体， 始终将他们的冷暖挂在
心上， 努力为他们提供更多的帮
助和支持。

一天清晨， 宫成正忙着开车
装运果品， 突然听说村里一位姓
胡的农民工家里出了急事———他
76岁的老父亲突发心脏病， 急需
送往医院抢救 。 可家里经济拮
据， 一家人急得不知如何是好。
得知这一情况后 ， 宫成毫不犹
豫， 立刻放下手头的工作， 二话
没说就把车开到老人家中， 将其
送至大华山医院。 出院后， 老人
的儿子拿着200元上门给宫成当
车费， 被宫成婉言谢绝了： “你
们家的困难我都知道， 谁都有遇
到难处的时候。 我有车， 能帮你
们一把是应该的， 这点小事不算
什么， 千万别放在心上。”

就这样， 无论是非公企业的
农民工还是村民百姓， 谁家有困
难， 只要一开口， 宫成准帮忙 。
多年来， 类似这样的事情， 就连
他自己都记不住有多少次了。

2024年8月 ， 正值大桃采摘
的季节， 村民石秀发却陷入了两

难的境地 。 他的妻子因重病住
院， 桃园无人打理， 眼看着成熟
的桃子无人采摘， 石秀发心急如
焚。 无奈之下， 他拨通了宫成的
电话， 向他求助。 宫成接到电话
后 ， 毫不犹豫地说道 ： “您放
心， 好好照顾家人， 桃子的事就
交给我！” 他迅速组织合作社的
会员们成立了一个互助小组， 第
一时间赶往石秀发家的桃园， 帮
忙采摘、 管理。 几天后， 桃子成
熟， 宫成又多方联系销售渠道，
以高于市场一元的价格将桃子全
部收购， 最大限度地为石秀发家
挽回了损失。 一切忙完后， 宫成
给石秀发打去电话： “桃子都卖
好了， 您随时来取钱。” 石秀发
的妻子出院后， 一家人专程来到
宫成家， 感激涕零地说： “今年
的收入比往年还多 ， 真是没想
到！ 在我们最困难的时候， 您伸
出了援手， 这份情谊我们一辈子
都不会忘！” 宫成只是微微一笑，
摆摆手说： “大家都是乡里乡亲
的， 谁家没有个难处呢？ 能帮上
忙就好。”

宫成深知 ， 仅靠个人的力
量 ， 巩固脱贫成果犹如杯水车
薪， 难以实现长远发展。 因此，
他不仅积极伸出援手， 帮助困难
群众解决燃眉之急， 更着眼于长
效机制的建立。 他创新性地推出
了 “合作社 + 农户 ” 的帮扶模
式， 通过整合资源、 协同发力，
为乡村振兴注入强大动力。 多年
来， 他累计投入帮扶资金380万
元， 为216户农户建立了详细的
产业帮扶档案， 精准对接需求 ，
助力农户走上可持续发展的致富

之路。
2022年， 互联网电商如春潮

涌动， 蓬勃发展。 宫成凭借敏锐
的洞察力， 迅速捕捉到这一时代
机遇。 他借助电商平台的广阔天
地， 为32户脱贫户开辟了新的销
售渠道， 助力他们实现户均增收
1.2万元， 让脱贫成果更加稳固。
然而， 宫成并未止步于此。 为了
从根本上防止脱贫户返贫， 他精
心构建了一套 “技术培训 + 兜
底收购” 的防返贫机制。 他亲自
组织技术培训， 邀请农业专家深
入田间地头， 为果农传授种植技
巧和管理经验， 提升果农的生产
技能； 同时， 对于那些因各种原
因面临销售困难的果品， 合作社
承诺兜底收购， 彻底解决了果农
的后顾之忧， 让他们的收入有了
坚实保障。 多年来， 宫成帮助的
小微非公企业的农民工和村民百
姓不计其数。 他用自己的实际行
动， 彰显了一名劳动模范的榜样
力量。

致富“新农人”
永远在路上

宫成常常在与人聊天时感
慨： “一批桃农富了， 不代表所
有的桃农都富了。 在共同致富的
道路上 ， 我们还有很长的路要
走。” 他深知， 只有全体桃农都
走上富裕之路， 才能真正实现乡
村振兴的目标。

近年来， 随着平谷大桃的名
声渐响， 市场上出现了品质不佳
的桃子打着 “平谷大桃” 的招牌
进入各大农贸市场， 严重损害了

平谷大桃的品牌声誉， 也影响了
消费者的利益。 面对这一问题，
宫成看在眼里， 急在心里。 他迅
速行动起来， 积极推进平谷大桃
原产地和合作社的商标注册工
作， 从源头上规范市场秩序， 切
实维护消费者权益。 2024年， 平
谷大桃被国家质检总局批准为
“国家地理标志保护产品”， 这对
于平谷大桃的品牌发展无疑是重
大利好。 宫成抓住这一契机， 立
即以合作社的名义递交了使用平
谷大桃专用地理标志的申请， 并
顺利成为平谷区第一批获准使用
专用地理标志的合作社。 这一举
措不仅提升了平谷大桃的品牌价
值， 也为合作社的果品销售提供
了强有力的背书。 与此同时， 宫
成还积极推动品牌创新， 申请注
册了 “果味飘香” 专用商标， 并
设计推出了 “瑶池飞天” 专属礼
盒。 这些独具特色的品牌标识和
包装设计， 不仅提升了平谷大桃
的市场辨识度， 更让产品附加值
大幅提升。 通过品牌赋能， 平谷
大桃在市场上脱颖而出， 为当地
桃农跑出了 “专属加速度”， 带
动更多桃农实现了增收致富。

近年来， 随着移动互联网的
飞速发展， 当了半辈子大桃经销
商的宫成敏锐地捕捉到了新的商
机。 他深知， 传统销售模式的局
限 性 已 经 难 以 满 足 现 代 市 场
的 需 求 。 于是 ， 他大胆提出 ：
“我们可以通过互联网宣传， 实
现消费者和桃农的线上 ‘零距
离’ 接触。 这样不仅能打破农贸
商超中间商赚差价的局面， 还能
减少中间环节， 进一步提升果品
的新鲜度。”

说干就干， 宫成迅速行动起
来， 一头扎进了网络平台营销的
学习中。 凭借着多年积攒下来的
老客户资源， 他拉群、 转发、 推
广、引流，很快就建立起了自己的
网络营销圈。 然而， 有了营销圈
只是第一步， 如何实现点对点的
果品配送才是关键。为此，宫成多
次向平谷区政府果品办公室申请
业务支持。在他的积极争取下，最
终由区政府牵头， 成功邀请到顺
丰、 京东、 邮政等多家知名快递
公司进驻平谷， 配合开展产地直
销。 这一举措不仅解决了配送难
题， 还大大提升了配送效率。

近年来， 宫成的电商销售额
突破5000万元， 占全镇大桃产值
的54%。 在他的努力下， 消费者
复购率提升至68%。 至此， 平谷
大桃正式开启了 “互联网 + 大
桃” 的新农业序幕， 实现了 “早
上在树上， 中午在路上， 晚上在
舌尖上” 的美好愿景。 老百姓们
纷纷称赞宫成是当之无愧的 “新
农人”， 他用创新和实干为传统
农业注入了新的活力， 也为乡亲
们开辟了一条新的致富之路。

风雨兼程三十余载， 宫成信
仰如炬、 步履铿锵， 用汗水绘就
了带领桃农脱贫致富的斑斓画
卷。 阔步新时代新征程， 宫成也
将继续和他的合作社会员们一
起， 以 “一辈子办成一件事” 的
执着， 在致富的道路上坚定地走
下去。

宫宫成成，， 北北京京功功成成名名就就果果蔬蔬产产销销专专业业合合作作社社社社长长。。 他他多多次次深深入入福福建建、、
广广东东等等地地 ，， 独独自自一一人人背背着着桃桃筐筐为为平平谷谷大大桃桃 ““找找出出路路 ”” ，， 先先后后开开拓拓
了了77个个国国内内大大型型市市场场，， 并并将将桃桃子子远远销销新新加加坡坡、、 马马来来西西亚亚等等3300个个国国家家和和地地
区区 ，， 推推动动平平谷谷大大桃桃实实 现现 ““果果品品优优质质化化 、、 培培育育体体系系化化 、、 营营 销销 多多 元元
化化 ”” 的的新新提提升升，， 桃桃农农每每年年人人均均增增收收达达33000000元元以以上上。。 宫宫成成曾曾获获全全国国农农村村
青青年年致致富富带带头头人人、、 北北京京市市劳劳动动模模范范等等多多项项荣荣誉誉，， 22002255年年被被授授予予全全国国劳劳动动
模模范范称称号号。。

人物档案：


