
今年55岁的陈时田是北京市大兴区一家饺子
馆的老板。 2014年， 陈时田怀揣创业梦想， 从大
连来到北京开了这家饺子馆， 也开启了他的 “爱
心事业”。 饺子馆开业伊始， 陈时田发现周边小区
内有许多独居和行动不便的老人， 从那时起他便
开始义务为这些老人送餐， 对经济条件不好的老
人不收一分钱， 这一送就是11年。 （新闻及图片
来自新华网）

点评： 大兴区饺子馆老板连续11年送出 “爱
心牌” 饺子， 生动诠释了远亲不如近邻。 邻里之
间相互帮忙， 最终将汇聚成有爱心的大家庭。
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□赵强

在中国西南边陲的临沧市沧源佤族自治县班
老乡， 每年泼水节后的第三天， 一场与亚洲象紧
密相连的古老庆典———佤族贡象节， 都会如期而
至。 2025年4月17日至19日， 贡象节再度拉开帷
幕， 吸引着海内外游客的目光。 （新闻及图片来
自新华网）

点评： 一场专门为动物举办的节日， 是一次
善意的提醒， 我们要与大象和平共处， 敬畏自然、
守护生灵。

湖南长沙市天心区向东南社区办起了就业
“微市场” ———一个集求职招聘、 技能培训、 创业
孵化、 志愿服务于一体的 “家门口就业综合体”。
“这里既是求职驿站， 也是创业港湾， 更是居民的
‘15分钟就业服务圈’。” 向东南社区党委书记邹
宇红介绍， 这个覆盖周边近6000名居民的微市场
自2024年10月揭牌运营以来， 已成为居民口中的
“就业便民站”。 （新闻及图片来自 《长沙晚报》）

点评： 这个办在居民身边的 “就业微市场”，
为居民创造了 “楼上生活、 楼下工作” 的便利，
很温暖。

“就业微市场”
办在居民身边的就业服务圈

古老贡象节
与大自然和谐共处的善意提醒

免费理发、 住宿、 温泉洗浴、 洗衣等20项免
费服务， 原阳服务区是河南省高速公路五星级服
务区、 全国优秀服务区。 据统计， 每天有10000
余辆大小车辆从这里经过。 2023年， 原阳服务区
司机之家被中华全国总工会评选为 “暖心司机之
家” 荣誉称号。 （新闻及图片来自澎湃新闻）

点评： 一个服务区推出20项免费服务，让服务
有了温度，这样的服务区能不受司机朋友欢迎吗？

理发、住宿、洗浴等都免费！
来看看这个服务区的“服务样”

饺子馆老板连续11年送饺子
远亲不如近邻的真实写照

近日， 中国国家博物馆文创产品凤冠冰箱贴
累计销量突破100万件， 带动凤冠IP全系列产品
销售额跨越亿元， 创下国博近二十年来单品及系
列文创的销售纪录。 该消息吸引了人们的广泛
关注 。

如今， 到一些文化古迹游览的同时， 各类有
创意的冰箱贴也会成为游客青睐有加的文旅标
配。 参观、 盖章、 买冰箱贴等文创产品、 喝文创
咖啡等， 成为文旅活动完整的 “闭环”。 有媒体
报道， 首批3000件 “木质凤冠冰箱贴” 一天半就
销售一空， 再次推出的 “AR金属凤冠冰箱贴”，
开售当天2小时就售出2300件。

在众多博物馆中， 国博的文创产品真是下足
了研发功夫。 国博文创团队没有简单复制凤冠，
而是对其工艺、 文化内涵和历史背景进行深入研
究。 甚至连一些细节都很讲究， 完美呈现了镇馆
之宝的神韵， 更让文物立体鲜活地走进人们心
中。 这个爆火的凤冠冰箱贴只是其中一个代表，
目前国博有2000多款文创， 售价在十余元到上千
元不等。 这些很有创意的文创， 为文物走进平常
百姓家提供了新的载体。

我们看到， 这些走红的冰箱贴， 不只是外表
的颜值超乎寻常， 更重要的在于其产品核心， 确
实深入挖掘出了文物所体现的文化内涵。

每次笔者在京城博物馆看着排队购买冰箱贴
等文创产品的游客， 就不禁想到， 他们哪里是在
买纪念品， 而是在这一过程中寻求一种文化共
鸣， 从而找到一种身份认同和精神归属。 把心仪
的冰箱贴带回家， 就能每天与这些文化精品相
伴， 这是一种幸福的文化盛宴。

为此， 笔者盘点了去年以来， 京城各大博物
馆爆红的文创产品， 如北京古代建筑博物馆天宫
藻井冰箱贴、 天坛公园 “冬日回音” 3D 冰箱
贴、 故宫博物院有凤来仪凤冠冰箱贴、 北京艺术
馆乾隆御碑亭流沙落叶款冰箱贴、 中国钱币博物
馆布币冰箱贴、 圜钱冰箱贴、 蚁鼻钱冰箱贴、 刀
币冰箱贴等等， 每个走红的冰箱贴都可圈可点，
都具有独特的审美和收藏价值。

冰箱贴的火爆， 还极大地促进了文博事业的
健康发展。 如今， 到博物馆去， 成为广大公众一
种浸入内心的文化自觉。 而冰箱贴让那些在展示
柜中的文物， 从神秘的光环下走进普通大众， 成
为了公众寄托自身文化情感的一种有效载体。

即使这些冰箱贴有的达到售价上千元、 几百
元， 也没有阻挡住热爱中华传统文化的收藏、 购
买的脚步。

还应当看到， 由凤冠衍生出的文创， 并不只
有冰箱贴， 还有笔记本、 毛绒玩具、 马面裙、 雪
糕、 音乐盒等20余款产品； 国博2024年文创总收
入相比上年同期增幅超过90%。 其它因为冰箱贴
走红的博物馆， 也是充满了一片生机。 文物成为
精品文创， 带火了博物馆， 也让观众在内心留住
了这些镇馆之宝， 留住了优秀的传统文化。

如今， 冰箱贴已经成为了优秀传统文化的使
者， 成为了架起传统文化与现实生活之间的一
个重要的桥梁 。 这些都说明文旅创意空间无
比巨大 。 希望更多的文物单位开动脑筋 ， 打
造更多的有创意的文创产品 ， 让大众对文化
消费有更多选择 。

冰箱贴成为文创顶流，
说明文旅创意空间

无比巨大

“90后”小伙儿搬砖9年
实现自己的“小目标”

广东珠海工地， 埋头弯腰， 何吉林赤膊扛着
砖头， 一层层攀爬在楼道里， 搬砖、 砌墙， 日复
一日。 四川南充老家， 麦苗抽穗、 油菜结籽， 何
吉林牵着小儿子站在新房前， 对镜头微笑比耶 。
搬砖9年何吉林赚了200万元， 给家里盖了新房，
买了汽车。 对何吉林来说， 这是他的工作和生活，
也是奋斗和守护。 （新闻及图片来自封面新闻）

点评： 这是属于普通劳动者的不平凡， 更是
一场关于梦想与坚持的漫长旅程。


