
百万新品 创出新市场
在广交会的新能源汽车与智

慧出行展区， 不少采购商排队体
验并连连感慨： “未来属于新能
源汽车， 而中国企业是世界领先
的汽车制造商” “全世界对中国
汽车的需求越来越大” “电动汽
车比我见过的都好， 中国发展得
太快了” ……

这是中国出口产品科技含
量、 品牌价值不断提升的缩影。
第136届广交会从10月15日至11
月4日分三期举办， 现场展出新
品115万件、 绿色产品104万件 、
自主知识产权产品111万件， 均
比上届明显增多。

维持鲜花20多天不干瘪的全
域养鲜冰箱， 低温烘干不伤衣的
新二代热泵洗烘护一体机， 搭载
恒暖除霜技术的家用空调……记
者在珠海格力电器股份有限公司
的展台看到， 传统外贸优势品类
的家电产品愈加智能， 兼具多元
化和定制化特色。

“我们坚定不移走自主品牌
和自主创新发展道路， 以向全球
用户提供更优品质、 更绿色低碳
环保的产品为目标。” 格力电器
展台相关负责人说， 公司自主品
牌占出口销售总额的比例每年都
在增长， 如今已近70%。

在隆鑫通用动力股份有限公
司的展位， 不少采购商被能底部
收纳、 快充快放、 蓝牙控制的便
携式户外储能电源吸引。 隆鑫通
用相关负责人介绍， 公司在广交
会的展品从最初的摩托车、 四轮
车到一系列新能源新品， 背后是
公司创新升级迭代不断加快 。
“全球新能源市场潜力大， 我们
积极布局智能电动出行产品， 依
靠产业规模、 产品创新、 自主品
牌来获得竞争新优势。”

越来越多中国企业拥抱智能
化、绿色化浪潮，依靠新产品、新
技术斩获更多订单、 开拓更多客
源。记者看到，不少采购商在体验
产品后深入询问， 对适应不同市
场环境的新品表达出浓厚兴趣。

“新品打消了我对热泵噪音
的顾虑。 中国品牌又一次刷新了
我的认知！” 一位欧洲采购商毫
不犹豫地下单。

令这位采购商赞不绝口的热
泵产品， 来自广州万居隆电器有
限公司。 该企业已经参加了15届
广交会， 自主品牌远销32个国家
和地区。 “从空气能热泵、 水源
热泵到泳池热泵， 我们提供一系
列适应各种场景的新能源设备，
最新推出的系列产品还升级了静
音 、 节能 、 适应极端天气等性
能。” 该公司负责人说。

“没有性价比就没有竞争
力， 海外客商对 ‘中国造’ 的认
可主要来自质美。” 黄石东贝制
冷有限公司总经理江志安告诉记
者， 公司自主研发的冰淇淋机、
雪融机、 冷饮机等商用设备今年
出口额不断上升， 前9月同比增
长46%。

中国机电产品进出口商会第
三季度对业内企业的调研显示，

75%的企业在手订单同比增加 ，
77%的企业预计全年出口与上年
基本持平或小幅增长。 中国机电
商会会长张钰晶说， 我国在制成
品、 中间品、 资本品等各细分行
业的供应韧性和竞争力， 将在全
球经济转好与需求改善中进一步
显现， 预计2024年我国机电产品
出口额同比增长34%左右。

业态更迭 创出新商机
1小时、 3000家海外买家观

看、 近100个意向客户对接———
深圳市希之望科技有限公司在广
交会首次通过阿里巴巴国际站直
播， 收获远超预期。 “通过线下
布展、 线上直播的融合方式， 我
们快速接触买家， 就像开了一场
全球发布会！” 希之望总经理程
墨说。

这是 “云上” 广交会上的一
幕， 也是我国外贸通过跨境电
商等新业态实现新增量的案例
之一。

顺应市场新趋势， 本届广交
会优化了跨境电商展示区， 吸引
了40多家大型跨境电商平台及物
流、 收结汇等优质配套服务商。

首次参展的京东物流迎来不
少客商咨询。 京东物流品牌传播
部高级经理陈宝健介绍， 公司在
全球有近100个保税仓、 直邮仓
和海外仓， 总面积近100万平方
米， 希望借广交会的平台助力中
国品牌更好出海， 为全球客户提
供一体化供应链解决方案及定制
化服务。

蚂蚁集团旗下品牌万里汇把
其中一个 “展位 ” 开到了地铁
口。 万里汇相关负责人石文宜介
绍： “除了提供服务实现 ‘一个
账户、 全球收付’， 我们联合逾
130家服务商， 一起助力出口企
业更好抓住瞬息万变的数字贸易
商机。”

当下， 中国跨境电商发展迅
速， 经营主体超过12万家。 “跨
境电商和数字化频道给中国企
业、 中国品牌的发展带来了全新
的赛道。” 商务部国际贸易经济
合作研究院电子商务研究所所长
杜国臣认为， 随着互联网平台的
迅猛发展， 中国企业的品牌国际
化过程会获得更大的机遇。

中国跨境电商的商品品类和
服务功能进一步拓展， 吸引了外
资企业扩大布局。

美国电商平台亚马逊首次亮
相广交会， 提供店铺注册、 选品
运营、 供应链管理等服务。 “广
交会聚集优秀的外贸厂商和品牌
商， 他们出海意愿强， 我们提供
出口服务， 彼此需求契合。” 亚
马逊中国副总裁邱胜说， “我们
加大相关布局 ， 希望和更多卖
家、 服务商协同创新， 探寻更新
的业务模式， 寻找更好的创新产
品， 满足不同市场的新需求。”

“中国跨境电商产品和全链
条服务的出海， 为全球更多跨境
电商相关经营主体带来新机遇。”
德勤中国科技行业主管合伙人谢
似君说， 这不仅促进了全球资源
的优化配置， 也为电商领域的国

际合作开辟了发展空间。 各国企
业得以在互利共赢的基础上， 深
化合作、 共享机遇。

惠及全球 创出新动能
每一届广交会都是一场万商

云集、 精品荟萃的国际贸易盛
会， 为中外企业牵起一条 “贸
易的纽带 ”、 架起一座 “共赢的
桥梁”。

“先进制造” “品质家居”
“美好生活 ” ———本届广交会三
期主题顺应当前贸易投资新趋
势， 开幕前已吸引约15万名境外
采购商预注册， 全球零售巨头和
其他大型企业参会数量比上届增
加将近四分之一。

中国制造、 中国创造不仅满
足全球各地采购商和消费者需
求， 也为全球产业链供应链的发
展注入新动能。

“老广交” 海尔智家针对不
同市场划分了不同展区。 比如，
针对东南亚及中东非专门推出搭
载彩膜触控显示屏的AI洗衣机。
目前， 在泰国， 海尔智家春武里
空调工业园奠基； 在埃及， 海尔
生态园一期竣工投产， 二期项目
奠基启动， 辐射中东和非洲……
全球创牌加速， 海尔智家在 “一
带一路” 共建国家的本土化合作
愈加多元且紧密。

广交会期间举办的中国 （广
东） 与海合会国家经贸对接活动
吸引了超过600名中外企业代表
参与。 “我们公司受益于中国的
高质量发展。” 来自沙特阿拉伯
的阿里法伊贸易公司总经理奥萨
马·阿里法伊说， 未来与中国企
业在大健康产业、 可再生能源等
领域的合作机会非常丰富， 希望
能够借广交会平台实现更深度、
更互利互惠、 更有前景的合作。

许多境外采购商表示， 在广
交会上可以结识大量中国优质供
应商 ， 他们对中国产品充满信
赖、 对中国经济充满信心。

摩洛哥采购商拜尔巴沙再一
次来到广交会。 “我们急需购买
真正与众不同的新产品， 如高端
感应机器设备。” 他说， 广交会
上的中国机械设备种类多， 安全
环保且高效。 “我迫切期待与中
国企业合作成立合资企业， 扩大
商业规模。”

来自亚美尼亚的采购商德格
说， 亚美尼亚不少公司有购入商
用运输车的需求。 在亚美尼亚，
中国重型汽车集团有限公司的品
牌已经广为人知， 他所在的公司
正在计划成为中国重汽的代理
商， 将中国生产制造的新能源载
货车销往西亚多国。

面向未来， 中国创造将释放
更多开放红利， 为贸易伙伴带来
更加广阔的市场机遇， 共同促进
全球经济的繁荣发展。

“从广交会看， 中国产品、
中国品牌已经迈上了高质量发展
的新台阶。” 商务部中国对外贸
易中心主任储士家说， 中国有信
心、 有能力为世界提供更多更好
的中国制造和中国创造。

据新华社
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“中国创造”展现新风采
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———第136届广交会观察
超过3万家企业线下参展， 百万多件新品展出， 约15万名境外采购商预注

册……作为中国外贸的 “晴雨表” 和 “风向标”， 正在举办的第136届广交会人
气爆棚。

广交会上， 创新产品层出不穷、 新老客商纷至沓来、 订单合作签约不断，
折射出我国雄厚的制造业基础、 多元的市场布局、 灵活的业态模式以及不断加
快的绿色化、 数字化进程。

新华社电 《中共中央关于
进一步全面深化改革、 推进中国
式现代化的决定》 提出： “加快
构建房地产发展新模式。” 这是
适应我国房地产市场供求关系发
生重大变化的新形势， 着眼于破
解房地产发展难题和防范风险、
促进房地产市场平稳健康发展的
治本之策。

我国现行房地产发展模式是
在20世纪90年代住房短缺的历史
背景下逐步形成的。 针对城镇住
房严重短缺的实际， 通过改革住
房分配制度， 出台土地、 财税、
金融等一系列支持政策， 我国实
现了从福利分房到主要通过市场
解决住房问题的重大转变， 房地
产市场快速发展， 住房供应规模
快速增加， 城镇人均住房建筑面
积大幅增长， 人民居住条件显著
改善， 住房 “有没有” 问题基本
解决。 推进各类保障性住房和棚
改安置住房建设， 建成了世界上
最大的住房保障体系。 房地产业
及相关产业的发展， 对保障和改
善民生、 支撑我国经济社会发展
发挥了重要作用。 同时在房地产
市场快速扩张时期， 也存在一些
资金过度向房地产集中， 部分房
企 “高负债、 高杠杆、 高周转”
等问题。

近年来， 随着经济社会持续
发展以及新型城镇化深入推进，
我国房地产市场供求关系发生重
大变化， 住房发展的主要矛盾已
从总量短缺转为总量基本平衡、
结构性供给不足， 商品房交易结
构中二手房占比提高、 存量市场
权重加大， 城市间房地产市场进
一步分化。 从供给结构看， 保障
性住房供给相对不足， 大城市房
价高， 新市民、 青年人住房负担
较重。 从居民需求看， 总体上从
“有没有 ” 向 “好不好 ” 转变 ，
改善性住房需求增加， 对提升居
住品质的愿望更为强烈。 从经营
方式看， “高负债、 高杠杆、 高
周转” 模式存在风险隐患， 亟须
转型。 从服务经济发展看， 房地
产对宏观经济的贡献方式从增量
拉动为主转向存量带动为主， 房
地产业作为服务业的特征更加明

显。 这些都需要改变现行房地产
发展模式， 建立新的发展模式。

加快构建房地产发展新模
式， 总体思路是以满足刚性和改
善性需求为重点， 按照政府保基
本 、 市场满足多样化需求的原
则， 深化供给结构、 经营方式、
调控政策、 监管机制等改革， 加
快构建租购并举的住房制度， 实
现房地产市场平稳、 健康、 高质
量发展。

加快构建房地产发展新模
式 ， 要进一步深化重点领域改
革。 一是优化和完善供应体系 。
加大保障性住房建设和供给力
度， 提高保障性住房占住房总量
的比例， 提升保障性住房的质量
品质及适配性， 更好满足工薪群
体刚性住房需求， 推进解决好大
城市新市民、 青年人、 农民工等
群体住房困难问题。 支持城乡居
民多样化改善性住房需求， 鼓励
房地产企业提高住房建设标准、
加强智能科技应用、 提升物业服
务水平。 持续推进 “平急两用 ”
公共基础设施建设和城中村改
造。 二是转变运营方式。 改革房
地产开发融资方式和商品房预售
制度， 有力有序推行商品房现房
销售， 加强预售资金监管、 严格
预售门槛。 引导房地产企业逐步
形成适度杠杆比例、 合理负债水
平和正常周转速度的发展机制。
三是完善调控政策。 完善城市规
划、 建设、 治理体制机制。 充分
赋予各城市政府房地产市场调控
自主权， 因城施策， 允许有关城
市取消或调减住房限购政策、 取
消普通住宅和非普通住宅标准。
加强住房与土地 、 金融资源联
动， 根据住房需求科学安排土地
供应、 配置金融资源， 实现以人
定房、 以房定地、 以房定钱， 保
持市场供需平衡、 结构合理， 防
止大起大落。 完善房地产税收制
度。 四是强化安全监管。 从我国
存量房屋规模大， 一些房屋建成
时间长、 存在安全隐患的实际出
发， 研究建立房屋体检、 房屋养
老金、 房屋保险等制度， 形成房
屋安全长效机制。

据新华社

新华社电 10月22日8时10
分， 我国在太原卫星发射中心使
用长征六号运载火箭， 成功将天
平三号卫星发射升空， 卫星顺利
进入预定轨道， 发射任务获得圆
满成功。

天平三号卫星主要用于地面
雷达设备标校和RCS测量， 为地
面光学设备成像试验和低轨空间
环境探测监视试验提供支持， 为
大气空间环境测量和轨道预报模
型修正提供服务。

如何理解加快构建房地产发展新模式

我国成功发射天平三号卫星


