
数字化浪潮加速演进， 人口
大国将如何拥抱机遇？ 17日， 人
力资源和社会保障部等九部门发
布 《加快数字人才培育支撑数
字 经 济发展行动方案 （2024—
2026年 ）》， 旨在发挥数字 人 才
支撑数字经济的基础性作用，
为高质量发展赋能蓄力。 （4月

17日 新华社）
数字经济发展方兴未艾， 数

字中国建设蹄疾步稳。 截至2022
年 末 ， 我 国 数 字 经 济 规 模 已
达 到 50.2万亿元 ， 占GDP比重
41.5%。 当前， 互联网、 大数据、
人工智能等新技术日新月异， 新
业态 、 新模式 、 新场景层出不
穷， 需要加快数字人才培育， 为
我国数字经济做大做优做强提供
有力支撑。

数字经济需要人才驱动。 人
才是技术的载体、 创新的根本，
创新驱动的实质是人才驱动， 这
决定了数字人才是数字经济发展
的核心驱动要素。 数字人才掌握
先进技术和专业知识， 能够推动
数字技术的创新和应用， 为数字
经济发展提供源源不断的动力。
数字人才能够高效地处理和应用
数据， 帮助企业进行精准决策和

智能化管理， 提升企业的科技创
新能力和竞争力。 可以说， 没有
数字人才的支撑和推动， 数字经
济很难持续健康发展。 加快数字
人才培育， 对于推动数字经济发
展、 提升国家竞争力具有非常重
要的意义和作用。

增加数字人才有效供给。 近
年来， 随着新一轮科技革命和数
字化转型的深入推进， 数字人才
不足、 人才素质与产业相关岗位
需求不匹配、 关键核心领域创新
能力不够等问题日益凸显。 一方
面是每年高校毕业生超千万， 不
少年轻人面临就业压力。 另一方
面是企业数字化发展产生大量新
岗位， 却难以招到合适人才。 据
测算 ， 我国数字化人才缺口在
2500万至3000万左右， 而且还在
不断扩大。 特别是人工智能、 智
能制造、 半导体、 大数据等相关

领域人才需求量激增。 此次行动
方案明确提出， 用3年左右时间，
扎实开展数字人才育、 引 、 留、
用等专项行动， 提升数字人才自
主创新能力， 激发数字人才创新
创业活力。 加快数字人才培育，
既满足数量需求， 又提升人才质
量 ， 夯实数字经济的人才 “底
座”， 从而推动经济社会发展不
断迈上新台阶。

形成数字人才积聚效应。 数
字经济存在规模效应， 数字人才
具有集聚效应。 数字人才积聚有
助于实现人才资源的优化配置，
可以显著提升一个城市或区域的
科技创新能力。 按照此次行动方
案， 每年将培养培训数字技术技
能人员8万人左右。 培养数字人
才， 教育是基础， 也是重头。 行
动方案提出， 将加强高等院校数
字领域相关学科专业建设， 加大

交叉学科人才培养力度， 并充分
发挥职业院校作用， 推进职业教
育专业升级和数字化改造。 单纯
的理论教学无法培养出产业亟需
的复合型人才， 要加快构建基于
产业实际需求的数字人才培育方
案， 依托产业布局， 深化产教融
合 ， 推进校企合作 ， 促进教育
链、 人才链和产业链、 创新链有
机衔接， 实现学校、 企业、 研究
机构、 实践机构等人才培养生态
“一张皮”， 保证人才培养质量，
形成数字人才积聚效应。

当前， 新一代数字技术得到
蓬勃发展和深度应用， 人类社会
加速进入数字时代。 各部门各有
关方面要深刻认识加强数字人才
培育的重要性， 各司其职、 密切
协作 ， 确保政策到位 、 措施到
位、 成效到位， 让数字人才竞相
涌现， 我国数字经济更具活力。

徐曙光：近年来，随着生态环
境的持续向好， 带上装备与家人
好友一同外出露营， 成为人们喜
爱的户外活动。然而，有些人在露
营过程中也出现了一些不文明行
为， 有人为了近距离欣赏美景，
不惜践踏草坪。 野外露营勿忘遵
守文明， 每一位露营者应该处处
与文明相伴与美德同行， 不要破
坏环境， 露营之后不要留下任何
垃圾， 将露营地打扫干净。

为进一步加强医保基金监管， 坚决守住医保基
金安全底线， 国家医保局、 最高人民法院、 最高人
民检察院、 公安部、 财政部、 国家卫生健康委日前
联合印发 《2024年医保基金违法违规问题专项整治
工作方案》， 将在全国范围开展医保基金违法违规
问题专项整治工作。 （4月16日 新华社）

□朱慧卿
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本版热线电话：63523314 63581010│ E—mail:bjldwbpl@126.com│本版编辑 康雪冬│美术编辑赵军│校对 张旭│２０24年 4月 19日·星期五

当前 ， 新一代数字技
术得到蓬勃发展和深度应
用， 人类社会加速进入数
字时代。 各部门各有关方
面要深刻认识加强数字人
才培育的重要性 ， 各司其
职、 密切协作， 确保政策
到位、 措施到位、 成效到
位， 让数字人才竞相涌现，
我国数字经济更具活力。

■世象漫说

■有感而发

“植发经济”亟须规范和监管到位

4月17日， 在浙江省湖州市
吴兴区龙泉街道西白鱼潭社区，
志愿者给幼儿园小朋友普及世界
地球日的知识。 世界地球日来临
之际， 浙江省湖州市吴兴区龙泉
街道社区、 辖区内学校开展丰富
多彩的主题活动， 推广生态环保
理念， 倡导绿色低碳生活方式。
（4月18日 《工人日报》）

地球是人类赖以生存的家
园。 人与自然是生命共同体， 只
有处理好人与自然的关系， 维护
生态系统平衡， 才能守护人类健
康。 珍爱地球， 人与自然和谐共
生， 需要全社会共同努力。 只有

我们充分认识到能源和环境危机
的严重性和迫切性， 各国人民共
同努力， 才能建设人类共同的绿
色家园。 作为个体， 我们应从小
抓起， 从日常做起，节约一滴水、
一度电、 一张纸， 少用一个塑料
袋、 多些绿色低碳出行……在点
滴行动中保护地球家园，共同创
造一个美丽的世界。

生态环境保护是功在当代、
利在千秋的事业。当前，我们要清
醒认识保护生态环境、 治理环境
污染的紧迫性和艰巨性， 清醒认
识加强生态文明建设的重要性和
必要性，以对人民群众、对子孙后

代高度负责的态度和责任， 真正
下决心把环境污染治理好、 把生
态环境建设好， 坚定不移走绿色
低碳发展之路。同时也坚信，只要

我们齐心协力，久久为功，定能在
不久的将来， 我们周围的环境一
定会变得越来越好。

□王小梅

刘纯银：近年来，合肥市依托
物联网、云计算、大数据等信息技
术实施城市生命线工程建设，实
现对桥梁安全、城市内涝、管网运
行等城市重大安全事项的科学监
测。 一道道由数字化手段建立起
的安全屏障， 正在守护合肥城市
运行的“生命线”。 随着数字化时
代的到来， 数字技术已经成为城
市治理的新兴力量。 数字赋能城
市治理， 不仅可以提高城市运行
效率，增强城市管理水平，还可以
让城市更加安全。

“亮剑”

露营之后
不要留下任何垃圾

以数字人才扩容提质赋能数字经济发展

在地铁 、 电梯 、 社交平台
上， 铺天盖地的植发广告时刻提
醒着人们要注意 “脱发” 问题。
记者调查发现， 在随处可见的植
发广告背后， 是消费者维权难的
问题， 植发效果似乎成为完全凭
运气的事情。 而多起因植发失败
产生的纠纷案件， 最终以消费者
鉴定难或举证难被判败诉。 （4
月18日 《新京报》）

一个健康发展的行业， 离不
开完善的法律规范和强有力的监

管， 植发行业也不例外。 没有规
矩，不成方圆。针对植发市场存在
的各种问题， 相关部门要进一步
厘清监管责任， 加大对违法违规
行为的整治力度。 特别是对虚假
宣传、误导消费、乱收费等违法行
为实行“零容忍”，发现一起严肃
查处一起；对非法机构、非法行医
的责任人除进行经济处罚之外，
还应拉入“黑名单”，纳入社会诚
信体系，提升违法成本。有关平台
也要严格履行管理职责， 防范并

剔除虚假广告、虚假评价，严厉打
击刷好评等， 努力维护客观公正
的评价与引流体系。

同时， 行业要强化自律， 督
促机构主动公示医生从业资质、
真实客观介绍项目、 畅通维权渠
道。 对于有植发需求的患者， 要
选择有正规医疗资质的机构， 在
充分了解之后 ， 再决定是否消
费 。 若遇消费欺诈 ， 应固定证
据， 勇于用法律武器维护自身合
法权益。 □付彪

保护地球家园需要你我共同努力

用数字手段
守护城市基础设施

“布鞋也能做出内增高 ？”
4月17日， 在消博会北京展台
老字号企业内联升的展区前，
“小姐姐” 们围着一款布鞋版
“高跟鞋” 跃跃欲试， 现场被
“种草 ” 。 在今年消博会上 ，
平 均年龄超百岁的老字号品
牌 ， 纷纷 “赶潮 ” 消费新趋
势， 带来一系列新产品、 新玩
法。 稻香村枣泥酥抱枕、 云南
白药敦煌联名牙膏、 可随身携
带的小罐天津麻花……老字号
货架上的新品潮品， 大肆 “圈
粉 ” 年轻观众 。 （ 4月 18日
《工人日报》）

老字号经过了时间的沉
淀，被广大消费者所认可，拥有
辉煌的发展历史， 乃是市场上
的 “金字招牌 ”，人气旺 、产品
俏、口碑好。 但是，老字号如果
跟不上时代潮流， 抓不住年轻
人的心， 那么就会导致消费群
体逐渐萎缩，市场份额减少，最
终可能被市场淘汰掉。

老字号不能守着 “金字招
牌 ” 吃一辈子 ， 市场竞争激
烈， 不断有新品牌诞生， 也有
旧品牌死去， 这是市场规律使
然。 老字号要居安思危， 与时
俱进， 认清发展形势， 理性看
待市场变化， 及时把脉自身经
营状况 ， 制定合理的发展策
略， 敢于走出 “舒适区”， 改
革经营管理机制， 不断积极创
新开发新产品， 使其更贴近市
场和消费者的需求。

如今， 越来越多的老字号
开始 “触网 ”， 搞直播带货 、
短视频推广等 ， 借助线上渠
道、 社交媒体、 文旅融合等新
营销方式， 积极拥抱年轻新市
场 ， 与之互动交流 ， 俯下身
子， 倾听年轻人的声音， 让产
品触达更多年轻消费者， 增强
品牌影响力和市场竞争力。

由此可见， 老字号要以市
场潮流为发展导向， 不断挖掘
自身的历史文化， 打造独特的
品牌形象， 吸引更多消费者的
关注和喜爱。

□江德斌

老字号要与时俱进
积极创新


