
3月 24日 ， 湖 北 省 2024年
“职击未来·凤舞楚天” 女大学生
专场招聘活动成功举办。 本次活
动由湖北省妇联、 省教育厅、 省
人社厅、 团省委、 省工商联联合
举办。 （3月25日 《湖北日报》）

据媒体报道， 湖北省2024年
“职击未来·凤舞楚天” 女大学生
专场招聘活动采取线上线下相结
合的方式， 以同一主题在全省7
个市州联动同步开展 。 活动当
天， 主会场和6个分会场共组织
800余家企业入场招聘， 就业岗
位需求人数达2万余个， 线下吸
引2万多人求职， 线上直播覆盖
超过19万人。 在主会场活动中，
150多家省内外企业提供就业岗
位1.2万余个， 涉及数字经济、先
进制造、人工智能、现代服务等多
个行业，招聘企业现场收取简历1
万余份， 达成意向2000余人。

就业是最大的民生。 今年高
校毕业生超过1170万， 再创历史
新高。 如何切实保障高校毕业生
尤其是女大学生顺利就业， 备受
关注。 2023年， 全国普通高校毕

业生达1158万人， 其中， 女性高
校毕业生过半 。 在可预见的未
来， 女性高校毕业生将成为 “高
学历人才” 队伍中的主力军。

创造公平的社会环境， 促进
女性就业创业， 不仅是贯彻男女
平等基本国策的重要体现， 也是
社会文明进步的必然要求。 然而
在招聘市场， 女大学生却不时感
受到性别带来的额外压力： 有些
求职单位对女性有着不可消除的
偏见， 在核心岗位招聘时优先考
虑男性； 在招聘环节中， 女性经
常被问到恋爱情况、 生育规划、
家庭与事业观念等问题。 有数据
显示， 男性应届毕业生收获录取
通知与签约占比分别较女性高出
13.4和11.8个百分点 ， 签约率为
女生的两倍有余。 因此， 针对女
大学生就业开展专场招聘活动显

得尤为必要。
做好就业工作， 一头连着中

心大局， 关系经济发展和社会稳
定； 一头连着千家万户， 关系家
庭和个人切实利益。 女大学生是
宝贵的人才资源， 是我国人力资
源的重要组成部分， 是全面建设
社会主义现代化国家不可或缺的
有生力量。 各级政府部门要把促
进女性高校毕业生就业工作作为
重中之重， 完善对女性高校毕业
生就业创业的支持举措， 加大对
吸纳女高校毕业生数量多的企业
的政策、 资金支持， 营造女大学
生就业政策环境和制度环境， 促
进女大学生高质量充分就业， 实
现女大学生们 “能就业、 好就业、
就好业”。

推动女大学生 “好就业、 就
好业”，各地要积极作为， 通过上

下联动， 搭建平台、 拓展渠道、
优化环境， 在招聘单位与应聘人
员之间牵线搭桥 ， 加强就业指
导、 挖掘就业岗位、 深化校企合
作， 为女大学生高质量就业提供
精准的指导服务， 让女大学生们
“创业有门路、 就业有岗位、 发
展有机遇”。 同时， 还要大力宣
传就业促进法、 妇女权益保障法
等法律知识， 强化人力资源市场
监管， 对涉嫌就业性别歧视的用
人单位严肃处理， 营造促进女性
就业的良好社会氛围。

女性就业关乎个人和家庭，
也关乎国家经济社会发展。 要优
化调整稳就业政策措施， 落实落
细各项举措， 让女大学生在就业
创业中得到更多机会， 让她们成
就梦想， 为时代发展贡献青春力
量、 书写青春华章。

天歌： 随着电商渠道的多样
化，新的线上消费场景———私域，
成为品牌与消费者互动的新宠，
带来了新的商业机遇。然而，私域
消费现在存在一些问题， 比如虚
假宣传、专业资质无人查验等。私
域消费主要指的既不在线下实体
店的消费， 也不在线上正规平台
的消费， 而是通过商家和消费者
单线联系，比如通过QQ、微信等
渠道建立联系。 私域消费不是法
外之地，不能游离于监管之外，相
关部门要对其加强监管。

“公司规定， 由于 ‘空窗期’ 大于3个月， 招聘
无法继续推进， 祝顺利。” 近日， 李臻接到了本月第4
份面试结果通知， 这次依然难逃失望。 李臻的遭遇并
非个例。 前不久， “职场人的简历不敢有空窗期” 成
为热议话题， 当一些职场人经过一段时间的休息、 学
习或是探索自身更多可能性后， 渴望回到职场， 却发
现 “空窗期” 给他们 “减了分”。 （3月26日 《工人日
报》） □王铎

■长话短说

■网评锐语

新闻【快评】02

■每日图评

□潘铎印

■劳动时评

本版热线电话：63523314 63581010│ E—mail:bjldwbpl@126.com│本版编辑 康雪冬│美术编辑赵军│校对 张旭│２０24年 3月 27日·星期三

推动女大学生“好就业、
就好业”， 各地要积极作为，
通过上下联动，搭建平台、拓
展渠道、优化环境，在招聘单
位与应聘人员之间牵线搭
桥，加强就业指导、挖掘就业
岗位、深化校企合作，为女大
学生高质量就业提供精准的
指导服务，让女大学生们“创
业有门路、就业有岗位、发展
有机遇”。

■世象漫说

■有感而发

让“工助话吧”成为职工排忧解难的好途径

黄墙青瓦， 错落有致， 行走
重庆市渝北区洛碛镇杨家槽传统
村落， 正值鲜花盛开 ， 满眼春
意 盎 然 。 传 统 村 落 保 护 发 展
项 目 刚 收 尾 ， 首 批 游 客 便 来
此探访 。 2020年 8月 ， 重庆市
住 建 委 启 动 杨 家 槽 传 统 村 落
保 护 发展项目 ， 为其 “梳妆打
扮”。 如今， 古村 “返老还童”，
迎来新生。 一些农户陆续回到村
里， 还有人积极筹备经营民宿，
昔日寂静的小山村， 重新热闹起
来。 （3月26日 《人民日报海外
版》）

数据显示， 目前， 我国已有
8155个传统村落列入国家级保护
名录。 如何保护好这些美好的传

统古村， 留住乡亲、 护住乡土、
记住乡愁， 是近年来的一个热点
话题。

推进传统村落保护发展， 让
更多的古村 “返老还童”， 这需
要多方发力。 首先， 国家层面应
建立对传统村落开展旅游的审批
机制， 凡列入保护名录的传统村
落 ， 应向国家管理部门提出申
请 ， 未经批准不得进行旅游开
发。 其次， 有关部门对进行旅游
开发的传统村落， 应制定专门针
对旅游的管理规定与监督制度，
强化日常监管， 做好实地保护。
特别是， 对于那些已经列入保护
名录、 但保护不力的传统村落，
还应该有一个退出机制， 实行摘

牌处理， 并问责地方。 更重要的
是， 通过立法对传统村落进行有

效保护， 才是治本之策。
□张西流

刘天放：眼下春暖花开， 又
是一年中踏青的好时节。 在这美
丽的春光里， 人们出游的意愿高
涨。 赏花、 踏青、 观民俗， 与大
自然亲近……各地旅游催生的
“美丽经济” 正在上演。 路上千
般景， 最美是文明。 没有文明，
就没有 “诗和远方”。 人人文明
踏青， 处处都是美景。 总之， 踏
青带上文明， 春景才更美丽。

“职场空窗期”

私域消费不能
游离于监管之外

多方合力推动女大学生“好就业、就好业”

近日 ， 职工张某经工友介
绍， 来到江苏泗洪县总工会 “工
助话吧 ” 咨询工伤保险赔偿问
题。 泗洪县总工会援助律师获悉
后迅速介入， 为张某提供了专业
的法律援助。 （3月26日 《江苏
工人日报》）

据报道， 近年来， 江苏泗洪
县总打造的 “工助话吧” 始终秉
承 “热心、 耐心、 细心、 真心”
的服务理念， 准确反映职工关注
的热点难点问题， 及时回应职工
诉求， 想方设法帮助排忧解难，

让 “有困难找工会” 成为了广大
职工群众的一种共识， 受到了职
工的信赖与好评。

职工群众在工作和生活中，
总会遇到这样那样的矛盾和问
题， 特别是一些职工由于缺少法
律知识和技能， 常常不知道如何
依法维护自己的合法权益， 更需
要得到法律援助和支持。 笔者以
为， 泗洪县总通过打造的 “工助
话吧”， 一方面畅通了职工的利
益诉求渠道， 使他们有话可以对
“娘家人” 说， 有难可以向 “娘

家人 ” 诉 ， 有事可以找 “娘家
人 ” 帮 ， 形成了 “有困难找工
会” 的共识。 这样， 既及时有效
地解决了职工群众的急难愁盼问
题， 又助力企业构建了和谐的劳
动关系； 另一方面， 工会不断创
新服务理念和服务方式， 热心、
耐心、 细心、 真心地服务企业和
职工， 不仅搭起了职工与企业之
间的 “连心桥”， 凸现了工会的
地位和作用， 也进一步增强了工
会的凝聚力。 这样的做法， 值得
学习和借鉴。 □费伟华

让古村“返老还童”需要治本之策

踏青带上文明
春景才更美丽

“老人是在吃饭的时候被拍
的， 当时没多想， 但是不知道会
被发到网上。” 3月24日， 家住陕
西省西安市的李女士向记者反
映， 最近家里的两位老人在一家
餐馆用餐时被店家拍下视频， 之
后店家又在老人不知情的情况下
将视频发到短视频平台上， 这让
他们感觉很恼火 。 （3月 25日
《工人日报》）

近年来， 随着互联网的不断
发展 ， 选择以直播店面消费场
景、 拍短视频等方式进行营销引
流的商家越来越多。 诚然， 这种
营销形式的变化体现了商家顺势
而为的适应思维和创新思维， 有
助于拓宽营销路径， 丰富营销手
段， 烘托营销氛围， 优化营销效
果， 有助于促进线上线下消费场
景的融合， 但商家在营销引流的
过程中应守住权利义务边界。

我国 《民法典》 规定， 民事
主体的人格权包含肖像权、 隐私
权等权利， 受法律保护， 任何组
织或者个人不得侵害； 未经肖像
权人同意， 不得制作、 使用、 公
开肖像权人的肖像； 自然人享有
隐私权， 任何组织或者个人不得
以刺探、 侵扰、 泄露、 公开等方
式侵害他人的隐私权。 商家未经
消费者同意， 直播消费场景或拍
摄包含消费者肖像、 消费活动等
信息的短视频上传网络， 既让消
费者产生了不适感， 也泄露了消
费者不愿意为他人知晓的私密活
动、 行踪信息等， 侵犯了消费者
的肖像权、 个人信息权甚至隐私
权。

消费者不是商家的 “免费模
特 ”， 商家通过直播消费场景 、
拍摄短视频等方式进行营销推
广， 在经营自主权的范畴内， 有
积极的创新意义， 但商家不能只
考虑自己的利益诉求， 不考虑消
费者的感受和权利诉求。 同时，
消费者也应增强对商家直播消费
场景或拍摄消费场景短视频的侵
权风险防范意识， 如果发现自身
的合法权益被侵犯， 应通过制止
商家拍摄、 要求商家删除相关拍
摄画面或下架短视频、 向相关平
台投诉、 向法院起诉等方式积极
维护自身的合法权益。

□唐山客

消费者不是
商家的“免费模特”


