
踏青赏花、 尝春菜、 品春茗
等等， 伴随多元消费场景的融合
焕新， 接棒 “年味经济” 的 “春
日经济” 正持续升温， 全国各地
围绕 “赏花+ ” 上新各种新玩
法， 同步推出形式多样的惠民活
动， 不断被激活的 “春日经济”
热力十足。 （3月22日 央视网）

春暖花开， 春日消费在 “春

日经济” 带动下呈现快速增长趋
势。 今年赏花景区、 赏花品种、
赏花出行的选择更加丰富多元，
多样化赏花模式 “吹暖” 春日旅
游热潮。 天猫销售数据显示， 入
春以来， 户外鞋服持续热卖， 户
外装备成为消费者开春的第一波
“心头好”。 而在线上线下， 各地
的春菜春茶抢 “鲜” 上市， 尝春
菜、 品春茗， “春天的味道” 扑
面而来。

“春日经济” 的重头戏是文
旅。 人们热衷赏花游不再满足于
观赏和拍照， 越来越追求更为丰
富多彩的消费体验。 不少地方与
时俱进打造 “赏花+” 模式， 形
成 “赏花+市集” “赏花+体育”
“赏花+夜游 ” 等融合业态 。 同
时 ， 顺应 “春日经济 ” 消费趋

势， 推出形式多样的惠民活动。
北京发布 “九大花事”， 给市民
游客提供出游的好选择； 湖北发
放200万张惠民券， 游客线上抢
券、 线下核销， 热门A级景区均
可免费入园； 上海各家商场结合
城市露营、 体育运动等春日主题
举办多场体验活动， 打造更多春
日消费新场景。

“春日经济” 也是消费者与
传统文化的一场 “双向奔赴 ”。
不难看到， 地方传统民俗活动正
成为春季旅游的一大吸引点。 比
如， 4月中旬是泼水节， 飞往西
双版纳的机票预订量同比增长两
倍， 芒市、 普洱的酒店提前预订
量同比增长四成。 在南京， 以体
育赛事为依托将文体旅相结合成
为一个亮点。 浦口区， 一场融合

传统非遗民俗手狮舞 、 马灯表
演、 舞龙表演的文体活动， 吸引
了市民游客前去观看 。 数据显
示， 仅3天时间， 就接待游客近
50万人次 ， 实现旅游消费3.6亿
元，较去年同期分别增长109.49%
和93.04%。

“春日经济” 包括饮食、 旅
游、 购物、 娱乐、 体育健身、 艺
术欣赏等多元形态， 是一种多业
态融合的复合型经济， 主要体现
在两个层面 ： 一是线上线下融
合 ， 如 线 上 线 下 春 茶 春 菜 抢
“鲜” 上市、 线上线下更多文旅
产品上新； 二是不同业态融合，
如商旅文各种业态综合发展， 更
好满足消费者多元消费需求。 但
也要看到， “春日经济” 火爆的
背后， 仍存在消费场景单一、 业

态不足、 融合不够等问题， 难以
满足消费者品质化、 多元化消费
需求。 因此， “春日经济” 还需
从更丰富多元的消费场景入手，
挖掘更多更大的消费潜能。

“春日经济” 升温是接触型
消费、 文旅消费等热潮的表现之
一。 各地多元消费场景的融合焕
新以及促消费政策的持续落地，
提振了消费信心， 也为文旅消费
注入了更大活力。 实践表明， 只
有为 “春日经济” 创新拓展更多
适于消费的场景、 更加丰富的体
验， 为商家和消费者创造更好的
营商环境、 消费环境， 保障消费
者的合法权益， 增强消费者的获
得感和满足感， 才能把 “春日经
济” 搞得更红火， 从而达到 “流
量” 变 “留量” 的效果。

苑广阔： “专业远程开齿 ！
只需一张图片即可配钥匙！ 配不
上， 包邮退！” 无锡一男子找人
复刻了室友的工作室钥匙入室行
窃。 近日经无锡市滨湖区检察院
提起公诉， 法院以盗窃罪判处王
某有期徒刑1年， 并处罚金3000
元。 广大市民要警惕 “拍图配钥
匙” 背后隐藏的风险， 要增强防
范意识， 切勿轻易网络上晒出钥
匙照片。 相关部门要加强对商家
的监管， 出台管理规定， 堵住背
后存在的安全漏洞。

司法部21日对外发布通知， 为深化公证减证便民
服务， 决定自2024年3月至12月在全国开展 “公证减
证便民提速” 活动， 以 “高效办成一件事” 为标准，
优化公证流程， 创新工作方式， 有效提升公证服务质
量和办证效率。 （3月21日 新华社） □朱慧卿
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“春日经济 ”升温是接
触型消费 、 文旅消费等热
潮的表现之一 。 各地多元
消费场景的融合焕新以及
促 消 费 政 策 的 持 续 落 地 ，
提振了消费信心 ， 也为文
旅消费注入了更大活力 。

■世象漫说

■有感而发

班前会要既丰富又生动

3月22日下午， 由河北省总
工会、 省委宣传部、 省国资委联
合主办的 2024年第二场河北省
“工宣讲” 活动在河钢集团石钢
公司举行。 “工宣讲” 讲师团走
进河钢一线职工， 面对面宣讲新
时代党的创新理论， 生动宣讲劳
模精神、 劳动精神、 工匠精神，
大力弘扬社会主义核心价值观 ，
点燃精神火种， 凝聚广大职工奋
进力量。 （3月25日 《河北工人
报》）

据报道， 活动中， 全国劳动
模范、 河钢集团唐钢公司首席操
作专家郑久强 ， 河北省最美职
工、 中铁一局二公司雄安园林绿
化分公司经理田京利， 分别讲述

了自己的成长经历和奋斗故事，
引发了现场职工的共鸣。

“工宣讲” 活动之所以能引
发现场职工的共鸣， 取得良好的
宣传效果， 究其主要原因： 一是
创新了宣讲方式， 让宣讲活动走
进企业， 贴近生产一线职工， 提
升了宣讲覆盖率， 让生动的宣讲
资源产生最大的传播效应。 二是
宣讲者中的劳模工匠， 本身就是
职工身边的人， 他们用职工听得
懂、 听得进的语言来讲述自己的
奋斗故事， 能更好激励职工担当
作为， 点燃职工奋斗激情。

笔者以为， 职工思想政治引
领工作是服务高质量发展的重要
保障。 “工宣讲”活动突出“小切

口”“小故事”，把讲理论与讲故事
结合起来，把弘扬“三种精神”和
回应职工关切结合起来， 充分发
挥劳模工匠、 最美职工等先模人

物的示范带动作用，接地气，入人
心， 可更好凝聚职工的情感共识
和奋进力量， 共同为中国式现代
化建设奋发作为。 □周家和

汪昌莲： 日前，全国节约用水
办公室、陕西省水利厅、西安市人
民政府开启首届“节水中国行”主
题宣传活动。活动以“美丽中国节
水优先”为主题，旨在凝聚共识与
力量，携手爱水、惜水、护水。践行
“节水优先”， 应成为一种文明自
觉，节约用水、保护水资源，是生
态文明建设和经济社会可持续发
展的必然要求， 需要靠全社会每
一个人共同努力。

公证服务便民提速

警惕“拍图配钥匙”
背后的风险

让“春日经济”为文旅消费注入更大活力

“打竹板，响连连，今天我们
说安全。 检修刚结束， 马上要生
产。生产如何干？安全第一关！”3
月21日， 焦作千业水泥公司熟料
二分厂会议室内， 清脆的快板声
和着热烈的掌声、喝彩声，开启了
一个不一样的班前会。（3月25日
《河南工人日报》）

安全快板下基层， 声声嘱托
唱安全。 今年以来， 焦作千业水
泥工会不断创新工作方式， 帮助
职工绷紧 “安全绳”， 守牢 “平
安线”。 该工会组建 “安全宣讲”

小分队， 自编自演， 通过快板的
方式宣传 “生命至上 、 安全发
展” 主题。 小分队借助各班组班
前会时间到处巡演 ， 每次5—10
分钟。

安全生产， 宁可百日紧， 不
能一日松。 做好安全生产工作，
就要通过各种载体和形式， 为企
业职工宣传宣讲安全知识。 笔者
认为， 千业水泥工会组建 “安全
宣讲 ” 小分队 ， 通过快板的方
式， 利用班前会向职工巡回宣传
宣讲， 就是一种很好的做法。 自

编自演的快板表演， 不但让职工
记得住、 易掌握、 能运用， 还让
各班组班前会更加生动丰富。

在企业， 班前会是开展安全
宣传教育管理的重要抓手。 开好
班前会， 需要不断探索创新。 可
将班前会开进生产车间、 工地等
基层一线， 通过文艺表演、 现身
说法、 沉浸式体验等丰富多彩的
表现形式， 让班前会更生动、 更
管用、 更暖人心， 为经济社会发
展营造更好安全生产环境。

□赵杰昌

“工宣讲”接地气入人心，凝聚职工奋进力量

“节水优先”应成为
一种文明自觉

对于安徽宿州73岁的张大
爷来说， 去超市购物必须带的
不是购物袋， 而是老花镜。“很
多食物标签上的字太小了，有
些商品就巴掌大小，配料表、厂
商、 批号等各种信息挤在一起
能有好几百字。 配料表我不会
看，就想看看什么时间生产的，
保质期多久，结果后面写着‘见
袋身’。”“建议进一步规范食品
标签，统一标注方式，让消费者
特别是老年人能够找得到、看
得清。”（3月25日《法治日报》）

随着消费者权益保护意识
的逐渐增强， 食品标签作为商
品信息的直接传递者， 其重要
性日益凸显。 然而， 在超市的
货架上， 我们不难发现有些食
品标签上的文字太小， 生产日
期更是 “躲猫猫”， 让人找得
头晕眼花。 这种情况不仅损害
了消费者的知情权， 更对食品
安全监管带来了挑战。

要解决这一问题， 首先需
要监管部门加强执法力度， 对
于故意隐瞒生产日期或标注不
清的厂商， 应依法予以严惩，
绝不姑息。 同时， 要加强日常
监管和巡查， 确保食品标签的
规范标注成为常态。

其次， 需要制定更加细化
的规范标准。 针对不同种类和
包装的食品， 制定相应的标签
标注规定， 明确标注位置、 使
用表述和字体大小等要求。

此外， 消费者也应提高自
我保护意识。 在购物时， 要仔
细查看食品标签， 特别是生产
日期和保质期等信息。 对于标
签模糊不清或难以辨认的商
品， 应谨慎购买或向超市工作
人员求助。 同时， 要保留好购
物凭证， 以便在发现问题时及
时维权。

食品生产日期不能 “躲猫
猫”。 监管部门、 厂商和消费
者应共同努力， 确保食品标签
的规范标注， 维护消费者的权
益和食品安全。 只有这样， 食
品标签才能真正发挥其应有的
作用， 为消费者提供准确、 有
用的信息， 为食品安全保驾护
航。 □王琦

食品生产日期
不能“躲猫猫”


