
李雪： “同城美女， 上门服
务” “公积金提取” “精装二手
房” ……这些小卡片广告背后隐
藏着许多 “套路”， 甚至还暗藏
刷单、 诈骗等陷阱。 这些随意张
贴的小卡片， 严重影响了市容市
貌和人居环境， 损害了城市管理
秩序与城市文明建设， 已经成为
城市 “牛皮癣”， 相关部门对此
要加大打击力度， 让这些小卡片
无存在空间。

近日， 吉林省在全省工程建
设领域开展 “薪安吉林” 活动。
活动中， 该省将通过创建 “薪安
项目”， 强化企业工资支付的主
体责任， 促进企业自律， 推动农

民工工资支付保障制度落实。 今
年年底前， 各县 （市、 区） 内将
至少创建两个 “薪安项目”， 以
点带面， 逐步展开， 确保取得实
效。 （10月1６日 《工人日报》）

据报道，“薪安项目”共设立7
项创建标准， 要求由施工总承包
单位牵头，会同建设单位、分包单
位设立创建机构， 负责创建活动
的具体组织实施， 并建立保障农
民工工资支付协调机制和工资拖
欠预防机制。 建设单位应当有满
足施工所需要的资金安排， 按合
同约定及时足额支付工程款，特
别明确政府投资工程建设项目在
开工前， 项目建设资金应按合同
约定按时到位， 严禁施工单位垫
资施工。

工资是广大劳动者最关心最

直接最现实的利益问题， 也是提
升人民群众获得感、幸福感、安全
感的重要物质基础。 保障农民工
工资支付， 事关广大农民工切身
利益和民生福祉， 事关社会公平
正义与和谐稳定。 各地要拿出真
招实招， 确保农民工及时足额拿
到工资，保障农民工权益。

依法治欠为农民工 “护薪”。
各地要加大执法力度， 紧盯重点
地区、重点领域，不断完善制度机
制、创新工作举措，持续加大整治
力度， 聚焦当前劳动用工领域矛
盾风险， 开展劳动用工环境整治
专项行动，对查实的欠薪行为，层
层厘清责任、严肃追责问责，依法
严格追究企业单位的欠薪违法责
任。对欠薪案件及时受理，认真调
查，快速结案，加大对拒不支付劳

动报酬犯罪的惩治力度， 对拖欠
农民工工资问题“零容忍”，对问
题突出的欠薪失信企业定期上
“诚信黑榜”， 让拖欠农民工工资
者寸步难行， 坚决纠正和打击损
害农民工合法权益的违法行为。

筑牢农民工权益维护 “防火
墙”。各地要把根治欠薪作为重要
的民生工程来抓，积极构建“源头
预防、过程监管、依法清欠、违法
惩戒”的综合治理体系，加强工程
建设领域源头治理， 严格落实工
资专户和工资保证金制度， 建立
工资支付监控预警平台， 实现农
民工工资支付全过程动态监管，
早预防、早介入、早行动，化被动
为主动， 运用法治手段等多项措
施， 切实保障农民工工资按时足
额支付。常态化开展联合检查，规

范企业用工行为， 压实企业工资
支付主体责任， 严格落实工资支
付保障制度， 最大限度将欠薪隐
患化解在企业内部、化解在前端。
做好劳动保障监察工作， 引导企
业依法依规经营， 职工依法理性
维权， 坚持为群众办实事、 解难
题， 为维护劳动者合法权益和社
会和谐稳定保驾护航。

保障农民工工资足额及时支
付， 有效治理和最终根治农民工
欠薪问题，是兜牢民生底线的“必
选项、必答题”，关乎人民生活幸
福和社会经济发展和谐稳定大
局。各地要压实责任，形成治理欠
薪的强大合力， 保持治理欠薪的
高压态势， 打好清欠防欠 “组合
拳”，久久为功，让农民工劳有所
得，让农民工安“薪”不忧“酬”。

教育部近日颁布 《校外培训行政处罚暂行办
法》。 10月15日， 这一办法正式施行。 什么样的
校外培训会受到处罚？ 如何处罚？ 谁来处罚？ 对
这些群众关心的问题， 办法一一立规定则， 旨在
加强校外培训监管， 使校外培训成为学校教育的
有益补充。 （10月15日 新华社） □朱慧卿
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工资是广大劳动者最关
心最直接最现实的利益问
题，也是提升人民群众获得
感 、幸福感 、安全感的重要
物质基础。 保障农民工工资
支付，事关广大农民工切身
利益和民生福祉，事关社会
公平正义与和谐稳定。 各地
要拿出真招实招，确保农民
工及时足额拿到工资，保障
农民工权益。

■世象漫说

近日， 由商务部牵头建立的
“家政信用查” 小程序全新上线，
该程序将支持家政企业为家政服
务员建立信用记录， 开展职业背
景信息验证核查， 同时， 为消费
者免费提供家政企业和家政服务
员信用信息查询服务。 （10月17
日 央视新闻客户端）

家政服务关乎千家万户，一
头连着人民群众对美好生活的向
往，一头连着高质量充分就业。随
着人们对更美好生活的需求增
加，家政业已经从“有服务”向“好
服务”转变。 近年来，家政服务业

在促消费、惠民生、稳就业等方面
发挥了越来越重要的作用。 但也
不可否认，这个过程中，也伴随着
不少亟待规范的乱象， 家政服务
质量与美好生活需要之间的差
距， 制约了家政服务业的高质量
发展， 制约了居民对家政服务的
优质体验，诚信建设亟待加强。

此次上线的 “家政信用查”
小程序增设技能培训模块功能，
免费提供母婴护理、 育婴启蒙 、
养老照护、 营养配餐等方面800
多课时视频培训课程， 考核合格
后可获得培训证书并纳入信用信

息记录， 可让家政服务员安心；
消费者经家政服务员授权， 可查
询其个人信用记录及已获得的国
家职业技能等级证书等信息， 将
有利保障消费者知情权， 可让消
费者放心。

创新解难题， 创新无止境。
期待各地借用 “家政信用查 ”，
因地制宜， 实现信息共享， 通过
更多创新性工作， 尽快基本实现
社区家政服务能力全覆盖全优
化， 推动家政行业从业人员进一
步增加， 消费规模进一步扩大，
服务品质进一步提升。 □丁慎毅

■有感而发

期待“家政信用查”小程序推动家政服务品质提升

10月17日上午， 西安市职工
全民健身系列活动启动仪式暨
2023年西安市职工工间操大赛决
赛在未央区汉城湖封禅广场举
行 。 参赛选手郭凯旋说 ： “这
是我第四次参加工间操比赛， 每
次都有不同的收获， 工间操不仅
能锻炼身体， 更能让我们在工作
之余放松心情， 以更好的精神面
貌和积极向上的工作热情投入到
今后的工作中 。 ” （ 10月 18日
《劳动者报》）

据报道 ， 为传递 “积极工
作、 健康生活” 的理念， 动员和
引导广大职工积极参与全民健身
活动， 西安市总工会坚持开展工
间操、 毽球、 拔河等多项群众性

体育比赛活动， 不断提升职工的
生活品质和幸福指数。

随着生活节奏的加快、 许多
职工由于工作繁忙或照顾家庭，
常常没有时间参加体育锻炼， 让
他们每天在工作时抽出一定的时
间来做一做工间操， 不仅可以放
松职工的心情， 而且也有利于激
发职工锻炼的兴趣， 培养运动的
习惯。 如何让工间操真正根植于
企业的车间和班组之中， 笔者以
为， 西安市总工会坚持开展工间
操比赛活动 ， 不失为一个好做
法。 首先， 工间操以徒手体操动
作为主， 不受场地的限制， 不同
的企业都能普及和推广， 具有职
工参与的广泛性； 其次， 通过工

间操比赛平台， 可以促使企业重
视和关心职工的锻炼和运动， 让
健康工作和生活成为一种企业文
化； 再次， 工间操可以跳出职工

的风采， 充分展示昂扬向上的精
神风貌， 进一步提振他们的精气
神， 从而不断推动职工群众体育
活动的更好开展。 □费伟华

钱夙伟： 10月10日是世界第
31个精神卫生日， 又称世界心理
健康日 。 为提高职工们对自身
心理健康的关注和认识 ， 该日
起 ， 长庆油田采油四厂在全厂
范围内开展以 “关爱员工 从心
开始 ” 为主题的 “心理关爱进
一线 ” 活动 ， 以回应企业各单
位对职工心理健康 、 心理成长
建设等方面需求 。 “心理关爱
进一线 ” 活动体现了对职工实
实 在 在 的关心和关爱 ， 值得大
力推广。

立规定则

如何瞄准百姓需求， 让城
市服务功能更加丰富和多元，
让 “夜经济” 释放更多活力，
不仅是一道经济命题， 也是一
道企业考题。 作为2023年 “夜
京城” 特色消费地标， 北京环
球度假区 “惊彩” 环球长假后
首次开启晚间体验， 为首都文
旅市场注入更多活力。 活动将
一直持续到11月11日， 进一步
探索夜游经济的多元形态， 丰
富北京夜消费场景。 （10月17
日 《工人日报》）

夜味 、 夜玩 、 夜赏 、 夜
购、 夜养 “五夜” 消费， 是国
家商务部提出的 “夜经济” 形
态。 “夜经济” 不仅延长了消
费时间、 拓展了消费空间， 更
创造出丰富的消费场景。 从单
纯 “味觉经济 ” 到 “视听经
济” 再到 “体验经济”， 沉浸
式 、 互动式 、 艺术式等多元
“新夜态” 不断涌现， 激发了
各地文旅消费市场新活力。 中
国夜间经济发展报告显示 ，
2020年我国夜经济发展规模超
30万亿元， 到2021年增至36万
亿元， 到2022年已突破42万亿
元。

夜间经济已成为新的消费
增长极， 对经济的拉动作用不
言而喻。 但要满足消费者品质
化、 多样化的文旅需求， 还需
下一番功夫。 中国旅游研究院
发布的 《消夏避暑夜游报告
2023》 显示， 避暑旅游目的地
夜游项目仍缺乏场景、 活动、
产品、 服务的支撑， 不少区域
尚不能充分满足游客的需求。

让夜间经济释放更多活
力， 就要更加注重品质化、 多
样性， 开发不同主题、 不同形
式的新业态、 新体验， 满足不
同游客的消费需求。 比如， 游
客对于夜游产品的需求不仅是
观光和娱乐， 还包括文化、 社
交、 亲子互动等方面的需求。
比如， 年轻群体在白天放慢脚
步， 选择夜间做起 “特种兵”，
就需要围绕 “越夜越优惠， 越
夜越精彩 ”， 将吃 、 喝 、 展 、
听、 游、 乐、 购、 演等特色内
容融入 “不夜” 品牌业态中，
打造独具特色的沉浸式夜游产
品。 □付彪

“心理关爱进一线”
值得推广

对城市“牛皮癣”
要加大打击力度

要确保农民工及时足额拿到工资

工间操比赛跳出职工新风采 让夜间经济
释放更多活力


