
如今， 越来越多外来务工群
体利用网络进行求职、 消遣。 与
此同时， 电信诈骗手法从电话 、
短信等传统电信手段向互联网领

域快速发展———帮办贷款或解决
征信问题、 帮助子女上学、 网络
交友、 中介介绍工作……这些诈
骗套路对务工群体有极强的针对
性， 让他们防不胜防。 （8月4日
《工人日报》）

外来务工群体数量庞大，互
联网普及率高， 有不小可能接触
电信网络诈骗信息。 有些诈骗套
路甚至是专门为外来务工群体量
身定制，极具欺骗性、迷惑性，加
之一些外来务工人员文化水平相
对较低、信息获取渠道较窄、信息
鉴别能力较弱，因而，上当受骗的
风险也较高， 成了受骗的 “重灾
区”。

外来务工者多从事体力劳
动， 赚钱不易。 而面对电信网络
诈骗维权较难， 成功率较低， 外
来务工者一旦被骗， 很容易陷入

维权困境。
保护劳动者尤其是外来务工

群体的财产权益， 需要社会各方
面合力为他们戴上 “反诈安全
帽”， 筑牢反诈 “防火墙”。 公检
法等部门在加大对电信网络诈骗
打击力度、 全面清理电信网络诈
骗信息的基础上， 应联合企业积
极宣传相关法律法规， 发布电信
网络诈骗典型案例、 新型案例以
及劳动者身边的诈骗案例， 以案
说法， 以案开课， 解构各类诈骗
行为的套路， 让劳动者了解诈骗
套路的特征和风险点， 增强他们
们的识骗防骗意识和能力； 进一
步完善反诈App的功能， 引导劳
动者提升反诈App的安装率， 教
会劳动者掌握反诈App的使用方
法和注意事项， 让反诈App真正
成为劳动者身边反诈拒骗的安全

卫士。 农民工输出量较大的地方
也应在春节、 中秋等劳动者返乡
的高峰期利用多种形式开展反诈
宣传活动 ， 营造浓厚的反诈氛
围， 与企业、 工地的反诈宣传工
作形成有效衔接。

企业、工地、项目管理单位、
工会等应把反诈作为一项维护劳
动者权益的重要工作， 明确专人
负责，健全长效机制。都说重要的
事情要说三遍， 反诈工作也要不
厌其烦，也要不断重复。上述单位
既要结合劳动者的需求， 不断推
陈出新， 开展令劳动者喜闻乐见
的反诈活动，比如，把反诈纳入夜
校教育的内容、 举办反诈晚会或
反诈有奖竞答活动、 由劳动者结
合真实案例编排表演反诈节目、
制作反诈小视频、 发放印有反诈
信息的劳保福利用品等。 要对劳

动者常教育，常提醒，不断强调反
诈要求，不断灌输反诈意识，不断
更新诈骗的风险信息， 让劳动者
时刻绷紧反诈的“安全弦”。同时，
企业、 工会等应多组织劳动者开
展丰富多彩的文体活动， 让劳动
者的八小时之外充实起来， 滋润
起来， 快乐起来， 从而起到减少
劳动者上网消遣时间、 降低被骗
风险的作用。

当然， 每个劳动者都应当是
自己反诈的第一责任人， 要多长
个反诈的心眼， 积极留意反诈信
息，学习反诈的经验和技巧，理性
看待帮子女上学、介绍高薪工作、
轻松赚外快等网络信息， 多向政
府部门、企业核实有关信息，多与
周围同事沟通商量， 不轻易相信
网络陌生人的“好心”帮助，不随
便转账，捂紧自己的钱袋子。

记者近日从浙江省经信厅获悉， 为进一步推动
企业减负降本、 优化市场营商环境， 浙江省减负
办、 浙江省经信厅印发了 《关于进一步做好减轻企
业负担工作助力营商环境优化提升 “一号改革工
程” 实施方案》。 方案主要包括18条政策举措， 提
出力争2023年为市场参与主体减负2500亿元以上。
（8月4日 新华社） □朱慧卿

■长话短说

■网评锐语
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□李英锋

■劳动时评
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保护劳动者尤其是外来
务工群体的财产权益，需要社
会各方面合力为他们戴上“反
诈安全帽”， 筑牢反诈 “防火
墙”。 公检法等部门在加大对
电信网络诈骗打击力度、全面
清理电信网络诈骗信息的基
础上，应联合企业积极宣传相
关法律法规，发布电信网络诈
骗典型案例、新型案例以及劳
动者身边的诈骗案例，以案说
法，以案开课 ，解构各类诈骗
行为的套路。

■世象漫说

“炒菜、 拌面、 米饭……
我已经在这儿吃了几个晚上
了 。 ” 江苏连云港徐圩新区
洋 井 集 团 一 线 夜 班 工 人 轮
流 来 到食堂里 ， 大口吃着热
乎乎的饭， 笑呵呵地说： “这
里有荤有素 ， 味道好吃又管
饱 。 ” （8月 4日 《江苏工人
报》）

大小餐馆夜间停业、 方便
速食无法满足工人每天需要的
营养， 怎样解决一线夜班工人
的用餐难题， 几乎成为了每一
家生产企业共同面对的课题。
江苏连云港徐圩新区洋井集团
工会为了让坚守岗位的一线夜
班工人能吃上热饭热菜， 把职
工幸福落到 “食” 处， 对现有
设施进行改造、 调整， 开设了
“深夜食堂”。

吃的重要性不言而喻。 长
期以来 ， 不少一线夜班工人
面临深夜用餐难的问题。 自带
饭菜吧 ， 一来不方便 ， 二来
可能找不到地方加热， 而且加
热之后的饭菜肯定没有现炒
的 新 鲜 可 口 。 吃 点 火 腿 肠
方 便 面 ， 偶尔为之还行 ， 时
间一久就会 “咽不下”， 而且
营养跟不上。 洋井集团工会为
一线夜班工人开设 “深夜食
堂 ” ， 很好地解 决了这道难
题 。

洋井集团的 “深夜食堂”，
没有因为 “深夜” 这个客观原
因在菜品质量及卫生方面打折
扣， 饭菜品种丰富， 严格落实
消毒， 确保环境卫生， 让职工
吃得放心吃得开心。 同时， 食
堂还定期收集工人的意见和建
议， 不断改进工作———这样的
深夜食堂， 如何不受职工的欢
迎和称赞！

“深夜食堂” 充分体现了
企业对职工的关怀和爱护 。
“热饭热菜” 不但温暖了职工
的胃， 更温暖了职工的心。 职
工获得感和幸福感大幅提升
的同时， 会迸发出更强烈的工
作激情。 这份激情， 无疑是推
动企业高质量发展的强大动
力。

□余清明

减负降本

场馆入口处观众队伍蜿蜒
曲 折 排 成 长 龙 ， 展 厅 内 人 头
攒 动 ……今年暑期 ， 不少博物
馆成了众多游客和市民的 “网红
打卡地”， 人气火爆， 参观一票
难求。 过去显得有些高冷的博物
馆 ， 为何持续升温 ？ “博物馆
热” 会成为 “一阵风” 吗？ （8
月4日 《成都商报》）

最近， 在社交媒体上， 越来
越多年轻人分享打卡博物馆的体
验， 线下打卡展览、 线上云逛博
物馆成为年轻人的一种休闲、 社
交、 生活方式。 “一个博物院就

是一所大学校”。 许多年轻人走
进博物馆， 是为了探索历史与文
化的魅力， 给自己加一顿精神上
的 “营养餐”。 为此， 国家文物
局近日发文要求重点场馆、 热门
场馆通过适当延长开放时间等更
大程度地满足公众参观需求； 针
对暑期等节假日青少年群体较多
的情况， 结合青少年年龄特点、
知识储备、 动手能力， 策划开展
主题夏令营、 研学等文化活动。

暑期 “博物馆热 ” 持续升
温， 还需服务升级 “趁热打铁”。
事实上， 作为公共文化服务的中

坚力量， 博物馆在文明传承、 文
化惠民等方面的作用举足轻重，
不可或缺。 因此， 破解博物馆管
理和服务难题， 首先必须顺应公
众对博物馆需求的期待与变化，
兼顾不同类型人群的利益， 对博
物馆职能给予重新定位， 着力推
进特色项目的培养， 推动功能复
合化、 服务多元化， 建立符合当
前时代形势需要的博物馆的管理
和服务模式， 使博物馆真正成为
文明场所， 成为青少年儿童爱国
主义教育基地。

□张西流

■有感而发

吴学安 ： 据媒体报道 ， 日
前， 中国消费者协会发布 “剩菜
盲盒” 消费提示称， “盲盒” 自
带的不确定性和 “剩菜” 本身的
安全问题， 可能使 “剩菜盲盒”
背后存在隐患。 “剩菜盲盒” 作
为食品 ， 其核心还是在于如何
“吃得好” “吃得安全”。 对 “剩
菜盲盒” 的监管必须跟上， 不能
成为食品安全的盲区。

张国栋： 近日， 北京互联网
法院发布涉 “按键伤人” 典型案
例。 有媒体选取部分案例进行梳
理， 以期通过以案释法， 引导广
大网民提升自身网络素养、 法律
意识和判断能力， 保持客观和审
慎， 让 “谣言止于智者， 谣言止
于你我”， 严惩网络暴力， 净化
网络环境。 防范 “按键伤人” 需
要多管齐下， 共同努力。 相关部
门在完善法治 ， 严厉整治制裁
“按键伤人” 的网络违法行为的
同时， 还应当深入开展形式多样
的宣传教育， 提升网民的网络素
养。

“博物馆热”持续升温，服务也要升级
“剩菜盲盒”不能成为

食品安全盲区

社会合力为劳动者戴上“反诈安全帽”

老胡同焕发消费新活力体现创新思维

防范“按键伤人”
需多管齐下

“深夜食堂”
温暖职工的心8月2日， 北京市东城区朝阳

门街道前炒面胡同， 顾客们 “打
卡 ” 一家刚开业的特色阅读空
间。 这处阅读空间由胡同里腾退
的 “共生院” 打造而成， 是集特
色阅读、 新型公共文化服务等于
一体的高频创意阵地。 这里不仅
有书店 ， 还有画廊 、 咖啡馆 。
（8月4日 《工人日报》）

说起胡同， 对于一些上了年
纪的老人来说， 这里有情怀有故
事 。 但胡同消费如何吸引年轻
人， 确实是不小的挑战。 利用现
有空间， 把胡同打造成高频创意
阵地， 确实是有益的尝试， 向社

会传递了积极的信号。
比如，胡同里的书店和画廊，

有助于年轻人走近胡同， 了解胡
同的历史， 感受胡同里的文化气
息。书店也好，画廊也罢，它们都
是我们城市的一种文化符号。胡
同里的这些文化符号， 既是我们
城市的一种记载， 也是我们城市
文明的映射。胡同里的咖啡馆，符
合年轻人的消费特点。 尤其是在
充满文化气息的胡同， 这些新潮
的消费形式更加接地气。 既让年
轻人以一种轻松的方式品读老北
京历史， 也让年轻人感到胡同咖
啡文化的另一种魅力。

老胡同焕发消费新活力，体
现创新思维。 胡同消费给人们带
来更多文化的惊艳， 这往往是很

多人没有想到的。这种“遇见”不
仅是消费者个人的幸运， 更是我
们城市发展的幸运。 □陶象龙


