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个人养老金制度启动实施4个月
以来， 在实际运作中， 目前还面临一
些问题。 例如， 不少人开立了资金账
户， 等到想购买产品时却发现未必能
买到自己想要的。 对此， 业内人士认
为， 可探寻打通参加个人养老金的最
后一步。

在北京工作的朱晴 (化名) 开立
了个人养老金账户， 也在某银行开立
了资金账户， 她想买国民养老的一款
个人养老金保险产品， 不过她发现，
最后一步走不通， 买不了。

据朱晴介绍， 她开户的银行APP
个人养老金专区目前可以投资的产品
仅有两类：一类是存款有3种不同期限
的产品；另一类是基金有75支，但并没
有她想购买的投资产品。 该银行客服
人员表示， 目前保险产品和理财产品
还没有上线，暂时还没有上线时间表。

那么， 朱晴能否直接从保险公司
购买她想要的那款投资产品呢？ 经过
咨询后，她得到的答案是：暂时不能。

据国民养老客服人员介绍， 消费
者可以通过两种方式购买其个人养老
金产品 ： 一种是通过官微在线上购
买， 目前只支持在工商银行、 交通银
行等9家银行开户的个人养老金账户
购买 ； 另一种是通过银行在线下购
买， 目前可以购买的银行共有11家。
但遗憾的是， 无论哪种购买方式， 目
前都没有包含朱晴开户的那家银行，
因此， 朱晴暂时无法购买其看中的投
资产品。

另一位受访者高岗 (化名) 向记
者展示了招商银行APP的个人养老金
专区。 记者看到， 四大类个人养老金
产品皆已上架， 但数量比较少。

目前， 工商银行、 建设银行、 中

信银行、 北京银行等银行APP推出个
人养老金产品的情况不一样， 整体来
看， 基金产品上架数量较多， 投资产
品上架数量较少。

从保险公司自营网络平台看， 中
国人寿、 太平人寿、 国民养老、 新华
保险等险企已经在自营平台开设个人
养老金业务专区， 部分开通了投保功
能。 不过， 同样的问题是， 自营平台
支持的可用于支付的银行个人养老金
资金账户十分有限， 如果保险公司和
银行系统没有对接上， 参加者照样无
法投保。

部分受访者对记者表示， 开通了
个人养老金资金账户却无法购买自己
想要的投资产品， 这在一定程度上影
响了投资者消费体验。

“钱已经存进去了， 但没法购买
我想要的产品， 现在可选的产品比较

少 ， 而且一旦购买期限也比较长 。
所以 ， 这笔钱目前还趴在账户里 。”
朱晴表示。

高岗则是开通了个人养老金资
金账户但还没有存钱进去 ， 其中一
个原因也是觉得目前银行APP上可选
产品还比较少 ， 另一个原因是还想
观察一下这些产品的投资收益率情
况。

业内人士认为 ， 个人养老金总
产品数量多 ， 但消费者感到可选产
品较少 ， 与目前个人养老金的销售
模式有关。

陈辉表示 ， 从消费者角度看 ，
在银行APP或者统一平台购买个人养
老金最简单方便 ， 但目前并没有统
一的销售平台， 主要是银行在代销各
类产品， 其他金融机构缺少动力去主
动销售， 这也就出现理论上的自由选
购难以落地， 参加人实际能买到什么
产品， 主要看各金融机构之间的对接
情况， 期待后期可以探索一种路径，
让参加者实现真正的自由选购。

中国社会科学院社会发展战略研
究院研究员、 世界社保研究中心秘书
长房连泉对 《证券日报 》 记者分析
称， 目前， 个人养老金产品主要依靠
银行代销， 但银行销售的养老金产品
未实现全覆盖。 他建议， 完善个人养
老金国家公共服务平台信息系统， 并
统一与金融机构进行链接， 在该平台
不仅能查询所有投资产品， 而且是个
人养老金产品 “超市”， 消费者可以
通过不同渠道真正自由选购。

摘自 《证券日报》
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让选购个人养老金保险产品有点难

小众低度酒

随着 “夜经济”、 线下社交复
苏 ， 酒市场也迎来新一轮销售高
潮 。 而有别于传统的高度酒 ， 在
“早C晚A” (早起喝咖啡， 晚上喝
小酒) 的新消费趋势下， 受年轻人
追捧的 “小众”、 “低度” 精酿啤
酒、 时尚果酒、 鸡尾酒等正走向大
众市场。

3月烟雨迷蒙中， 位于广州天
河路商圈的太古汇迎来了一场啤酒
集市———“跳啤拍档 ”。 “尽管下
雨 ， 仍有不少市民冒雨过来 ‘打
卡’”， 3月26日， 活动主办方保霖
精酿有关负责人告诉记者， 这已经
是他们联合商场方组织的第三届活
动。 据了解， 这次活动汇聚了27家
精酿厂牌的超300款产品。

“近段时间， 酒类销售比起以
前同期大幅增长， 规模接近2019年
水平， 同比升幅30%以上 ”， 广百

股份有关负责人告诉记者 ， 上周
末， 广百多个主力店举办 “春日花
绽” 焕新促销， 其中包括酒类产品
的多款促销爆品及新品同步上市。
据介绍， “80后” “90后” 的年轻
顾客更多青睐红酒、 威士忌等。 数
据显示， 今年以来， 广州友谊的酒
类销售整体亦有所攀升， 尤其是高
端洋酒以及女士欢迎的气泡酒等升
幅较为明显。

“都市快节奏生活使得不少年
轻人逐渐青睐早起喝咖啡， 晚上小
酌一杯这种生活方式 。 近年来的
‘小酒 ’ 市场也发现了一些变化 ，
精酿啤酒、 威士忌、 果酒、 气泡酒
等有品牌有调性的小众化产品会受
到越来越多年轻白领的青睐， 这其
中不乏进口产品和本土产品， ‘小
众 ’ 市场也有望逐渐变得大众起
来。” 中国食品产业分析师朱丹蓬

说， 年轻用户的饮酒偏好往往是低
度 、 健康且氛围轻松 、 愉悦的 ，
“小酒 ” 通常还被赋予了 “悦己 ”
的生活方式标签， 因此， 这类 “小
酒” 相较于传统酒类往往更能迎合
年轻用户的诉求。

据某大型线上超市最新数据显
示， 一款12度的梅酒4瓶装组合近
一个月以来， 销量超过2万单。

在生产端， 一众酒企都感知到
了果酒等适合都市白领口味的低度
化白酒产品新风口。 茅台时空发布
消息显示， 3月1日， 贵州茅台 (集
团) 生态农业公司举办 “悠蜜遇见
山城” 品鉴会， 并透露其相关蓝莓
精酿目前主要产品包括蓝莓发酵酒
等， 且已在全国10多个省份发展经
销商200多家。 泸州老窖接连推出
“青语 ” “花间酌 ” 等果酒品牌 。
除了传统酒企之外， 饮料商家在低

度酒领域也有布局。 早前， 可口可
乐在中国市场推出 “托帕客硬苏打
气泡酒”， 借此首次涉足中国含酒
精饮料市场； 农夫山泉也曾推出含
酒饮品米酒气泡饮。

有业内人士指出， 低度酒近些
年来的发展速度较快， 市场规模在
酒水中占比不小， 规模增速也逐渐
趋于稳定。 “年轻群体、 健康饮酒
成为推动低度酒发展的因素， 而且
低度酒市场潜在上升空间较大， 仍
是不少品牌的关注重点。” 该业内
人士认为， 虽然近几年果酒市场不
断升温， 但其发展仍处于初期 “群
龙无首” 的状态且同质化严重， 难
以形成自己的品牌特色。 行业观点
认为， 随着更多资本的进驻和行业
重视度的提高， 果酒市场将有望更
加规范化、 成熟化。

摘自 《广州日报》

走向大众

小 怡酌 情


