
10月29日， 新中国第一个工
人新村———上海曹杨一村迎来70
岁生日。 当天， “建村70周年主
题活动” 在经过成套化、 精细化
旧房改造后的曹杨一村举行， 首
批回搬居民代表接过新房钥匙和
鲜花， 人人脸上洋溢着幸福的笑
容。 上海市总工会特意向曹杨新
村街道赠送了1951年10月29日和
2021年 10月 29日的两份 《劳动

报》。 跨越70年的两份报纸， 记
录了党领导人民城市建设的伟大
实践。 （11月7日 《工人日报》）

上世纪五十年代， 工人新村
是许多大工业城市的地标性建设
项目。 那是新中国成立初期， 政
府为解决城市工人居住问题， 以
较大规模投资兴建的工人住宅
区， 虽然用今天的标准看， 工人
新村的居住条件大多比较简陋，
如面积不够宽敞， 没有独立的厨
房、 卫生间， 初期缺乏配套公共
设施等， 但是， 对于当时许多居
住条件很差的工人家庭而言， 无
异于生活水平质的改变和飞跃，
更重要的是， 工人新村首先入住
的， 大多是来自各工厂的劳动模
范和先进工作者。 可以说， 入住
新村是对劳动伟大的一种褒奖，

体现了工人阶级成为国家领导阶
级的荣光。

从城市建设 、 发展的角度
看 ，工人新村还是城市社区建设
最早的“试验场所”———新型的邻
里关系、新型的社区管理模式、新
的商业网点、公共卫生、中小学校
布局， 乃至街区花园……开启了
多少工人家庭的幸福新生活。 这
样的工人新村， 曾经是上海、 天
津、 北京、 南京等许多大城市的
人们耳熟能详的新社区， 即使是
许多 “80后”， 也曾留下儿时的
美好记忆， 有一份眷恋之情。

岁月如梭， 白驹过隙， 工人
新村已经变成 “旧村”， 不仅房
屋老化， 房间狭小， 而且各种生
活设施的不足也愈显落后于人们
对于提高生活质量的追求。 工人

新村何去何从， 成为城市改造的
一个课题。 最简单的办法就是大
规模拆除， 重建新的社区， 但同
时， 也抹去了曾经的历史痕迹。
工人新村毕竟不同于散落的旧
房、 破败的旧楼， 它是新中国成
立初期工人阶级地位提高， 政府
鼓励劳动光荣的一个印证和载
体， 拆除了不可能复建， 抹去了
实在可惜。

上海普陀区委、 区政府把工
人新村纳入非成套旧房改造计
划， 着意于在 “恢复建筑原貌 ”
和 “改善居住质量 ” 间取得平
衡， 组织工作人员和设计师 “一
户一策” 制定改造方案， 甚至屋
顶的烟囱也在改造中保留了下
来， “对老居民来说， 充满了回
忆”， 也增加了老居民对房屋改

造的参与感和认同感。 在规划、
设计与建造中， 工程注入先进理
念， 把曹杨一村打造成了新的宜
居社区， 还被评为上海市第4批
优秀历史建筑。 这个结果令人欣
慰， 这个经验值得借鉴。

北京也有工人新村， 例如酒
仙桥地区。 那么多旧房， 是一拆
了之， 还是经过改造保存原貌 ，
是对城市建设决策者的考验。 既
然那些老厂房可以打造 “798艺
术园区”， 相信老宿舍也能改造
成为宜居的历史建筑。 给老人留
下一份记忆 ， 给后人留下一份
“遗产”。 正如曹杨新村街道负责
人所说， “工人新村的荣光与骄
傲在新时代延续 ， 这里丰 富 的
劳 模 故 事 是 我 们 宝 贵 的 精 神
财富。”

■长话短说

■网评锐语
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鹰远： 使用燃气时要开窗通
风， 保持空气流通， 避免发生意
外……汲取近期其他省市燃气安
全事故教训， 山西太原市天然气
公司于11月9日发出安全提示 ，
普及燃气安全使用知识， 提醒广
大居民在日常生活中学会自查隐
患， 安全使用燃气。 燃气安全无
小事， 只有全社会都高度重视燃
气安全， 人人熟悉燃气常识， 人
人关心安全用气， 安全使用燃气
才能得到保障。

工人新村何去何从 ，
成为城市改造的一个课题。
那么多旧房， 是一拆了之，
还是经过改造保存原貌 ，
是 对 城 市 建 设 决 策 者 的
考验。

□张刃

■劳动时评
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燃气安全无小事
全社会都要高度重视 误导

别让“家长群”
成为家长的负担 一款网红美白牙膏在某短视

频平台上火了， 各路带货主播更
是极力宣传推荐。与此同时有“打
假测评” 类博主却对其功效产生
了质疑，发布的“打假”视频获得
20余万点赞。为此，该牙膏的生产
商认为，自己的名誉权受到侵害，
产品销量下滑与此有关， 便将博
主和短视频平台一起告上法庭索
赔10万元。近日，北京互联网法院
一审驳回涉案牙膏生产商的全部
诉讼请求。 （11月10日 《桂林晚
报》）

《消费者权益保护法》第15条
规定， 消费者享有对商品和服务
以及保护消费者权益工作进行监

督的权利， 也即是消费者享有评
价权。由于评价权本身是一把“双
刃剑”，如果行使不当，则容易造
成对商家名誉权的侵害。 在本案
中， 商家通过平台带货进行营销
时， 除在涉案的牙膏外包装印上
三张牙部对比图， 暗示其具有美
白牙齿功效外， 还在网店宣传页
面中，声称涉案的牙膏“能一刷即
白”“可以美白牙齿”，明显有夸大
商品功效的宣传成分， 涉嫌虚假
广告。今年1月1日起施行的《化妆
品监督管理条例》已明确规定，牙
膏属于普通化妆品， 禁止在营销
中宣传“美白”功效。 涉事的网络
博主针对商家的虚假宣传发布短

视频进行评价，无疑正当合法，自
然构不成对商家的名誉侵权。 商
家不能挥舞名誉侵权的大棒，对
消费者正常行使评价权的行为上
纲上线地予以打击。

名誉侵权不是商家打击消费
者评价权的道具， 商家对此要有
基本的包容胸襟。 商家将消费者
正常行使评价权的行为视为名誉
侵权，看似聪明，实则是真正自毁
名誉。 司法作为公平正义的最后
屏障，应对此坚决说“不”。司法旗
帜鲜明保护消费者评价权的价值
导向， 必能形成引领消费者敢于
正常评价商品和服务的风向标效
应，其意义自不待言。 □张智全

魏芳： “我家两个孩子一共有
7个家长群 ， 每天都有不同的通
知， 这种依赖于家长辅助带班的
行为，既弱化了孩子的能力，也增
加了家长的负担 。”日前 ，山东省
青岛市崂山区陈女士向媒体反
映， 自己每天都要拿出精力处理
班级群事务，稍有延误或是遗漏，
还会被老师在群内@或者私聊 。
“家长群” 使用得当 ， 可以提高
家校合育的有效性。 相反， 使用
不当， 会给家长 “增负”， 因此，
有必要给家长群 “减减负”。

去年5月， 铜川市总工会向
888名市级及以上劳模、 先进工
作者和全国五一劳动奖章获得者
颁发劳模证。 凭证免费乘市内公
交、 游景点， 享受就医优先、 住
房保障等优待。 一年过去了， 近
日， 记者实地采访， 喜见优惠劳
模政策一一落地， 礼遇劳模在铜
川蔚然成风。 全国劳模刘海潮赋
诗： “夜梦桃花带露开， 省市工
会送关怀。 多项优惠政策好， 爱
心关顾洒甘霖 。 ” （11月 10日
《陕西工人报》）

一个小小的劳模证， 或许不
太起眼， 可它印着劳模的照片、
名字、 劳模级别等基本信息， 其

“含金量” 是很高的， 且携带和
出示十分方便。 比如， 陕西省劳
模陈雪萍感到眼睛有些不舒服，
到市人民医院准备检查一下眼
睛， 还未走到挂号窗口前， 便见
大大的 “劳模优先” 字样。 陈雪
萍出示劳模证后， 在志愿者的协
助下， 她仅用25分钟就完成了挂
号、 问诊、 检查、 验光等一连串
就诊环节， 并告知眼睛无大碍，
需要避免长时间近距离用眼， 让
她着实感受到了社会对劳模的礼
遇和关爱。

祖国的繁荣昌盛， 社会的发
展进步， 离不开一代又一代劳模
的无私奉献。 学习宣传劳模， 弘

扬劳模精神， 首先要礼遇劳模。
在给劳模以精神奖励同时， 也给
予实实在在的物质方面的优惠待
遇， 可以说是创新了学习宣传劳
模方式。

一项项温暖的礼遇， 送去的

是党和政府以及工会组织对劳模
的深情关爱， 同时也向社会发出
了明确的信号， 要尊重劳模、 关
爱劳模、 学习劳模， 努力营造弘
扬劳模精神的良好社会氛围。

□周家和

为关爱一线职工身体健
康，近日，由省总工会主办，肇
庆市总工会、 肇庆高新区总工
会承办的“送健康体检”活动在
肇庆高新区举行。当天，来自广
东工人医院的医护人员携带专
业设备， 深入到园区广东瑞庆
时代锂离子电池生产项目工
地、 广东精英纺织服饰科技有
限公司为职工体检， 体检内容
包括内科、外科、血常规、心电
图、腹部彩超、胸部DR等22个
项目。 （11月9日 《西江日报》）

劳动者的生命和健康，是
企业和社会赖以生存发展的基
本要素。因此，肇庆市总工会、
肇庆高新区总工会为职工群众
“送健康体检”， 充分体现了工
会组织维护职工利益、 关爱职
工生命的“娘家人”情怀，不仅
利于提升职工的获得感、 幸福
感和安全感， 同时呵护好职工
的健康利益， 营造企业家园氛
围， 更利于稳定企业职工群众
队伍， 激发劳动者的干劲和创
造性。

各级工会要积极探索建立
健全为劳动者提供健康体检服
务的长效机制， 充分发挥工会
组织的资源和优势， 延伸服务
覆盖面，打通服务职工的“最后
一公里”，为各行业劳动者群体
提供便捷性、精准性、常态性暖
心健康服务。进一步看，让职工
的生命安全健康起来， 还需要
充分运用党和政府赋予的资源
和手段，协调整合各方力量，强
力推进工会劳动保护工作。同
时，工会组织要积极参与人大、
政府的有关立法， 积极提出立
法建议， 组织协调开展执法检
查， 从源头上维护职工的安全
健康权益。 要进一步建立完善
各种规章制度， 形成各方联动
机制， 促进各项法规政策和工
作的落实。

必须要认识到， 对职工的
生命负责，为职工的健康造福，
是工会组织的责任。 各级工会
要以高度的责任感和职工 “娘
家人”的情怀，像对待自己的亲
人那样， 精心呵护职工的生命
安全和健康。

□沈峰

名誉侵权不是打压消费者评价权的道具

礼遇劳模是关爱更是弘扬劳模精神 工会要为职工撑起
生命健康的“保护伞”

工人新村旧房精细化改造延续了工人阶级的荣光

据国家市场监管总局网站消息， 市场监管总局办
公厅9日发布 《关于开展儿童青少年近视防控产品违
法违规商业营销宣传专项整治行动的通知》。 通知称，
严厉打击儿童青少年近视防控产品虚假违法营销宣传
行为， 各地市场监管部门要依法从严查处使用 “康
复” “恢复” “降低度数” “近视治愈” 等误导性表
述对儿童青少年近视防控产品进行营销宣传的行为。
（11月9日 中新网） □朱慧卿


