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本报讯（记者 周美玉）围
绕消防知识，拍摄视频、创作
歌曲、组织广场舞比赛……为
提高群众应对突发火灾事故
的应急处置能力， 石景山消
防救援支队开拓思路， 开展
了 “灭逃躲” 系列宣传。

结合真实火灾案例 ， 石
景山消防救援支队精炼出应
急处置要点 ， 拍 摄 制 作 出
《灭逃躲》 视频片、 数来宝、
相声、 海报等。 随后邀请领
域专家就歌词、 曲调设计思
路， 通过言简意赅的歌词和
优美动听的曲调， 创作出歌

曲 《灭逃躲》。
“我们还不断拓展宣传

阵地， 创新宣传手段， 邀请
石景山区文化馆专业舞蹈老
师创作 《灭逃躲 》 广场舞 ，
组织各街道舞蹈队学习并进
行二次创作， 最终组织比赛，
决出奖项。”

“‘灭逃躲’ 系列宣传 ，
将与日常生活紧密相关的火
灾逃生处置要点， 融入到喜
闻乐见的文艺形式中， 让我
们记得更牢， 掌握灭火和逃
生知识更清楚。” 参加广场舞
比赛的居民表示。

用文艺形式提升群众消防意识

石景山消防
开展“灭逃躲”系列宣传
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“收集神仙宝贝， 出土神
仙爱情。” 最近， 腾讯视频与河
南博物院联合推出了千古神仙
爱情盲盒得到了青年群体的热
捧 ， 作为电视剧 《千古玦尘 》
的周边产品， 这款爱情盲盒借
鉴 “考古盲盒 ” 的设计思路 ，
把剧中主要人物使用的古帝剑、
太仓枪 、 发簪等 “微缩宝贝 ”
藏进土中， 买家需要把土淋上
水， 用迷你的洛阳铲探明宝贝
的具体位置， 才能从中挖掘出
属于自己的 “珍贵文物”。 去年
12月以来 ， 正是豫博研发的
“考古盲盒” 创造了博物馆文创
的一个奇迹 ： 频频一补货便宣
告售罄； 各类 “考古盲盒开箱
视频 ” 热播 ； 甚至于 ， 打假
“考古盲盒” 成为今年 “3·15”
消费者权益日维权的热点。 考
古盲盒的备受追捧， 不仅折射
出消费者对博物馆文创产品旺
盛的需求， 更展现了将 “游戏
化思维” 融入博物馆文创产品
设计所迸发出的强劲 “破圈 ”
效果。

自2019年开始 ， 各大博物
馆陆续推出 “游戏+” 元素的
文创产品和体验项目， 如故宫
博物院出版的互动解谜游戏书
《谜宫》 系列、 河南博物院 “失
传的宝物” 系列盲盒、 成都博
物馆彩绘 “石犀 ” 等。 这些产
品在设计中巧妙引入 “史诗意
义与使命感” “所有权与拥有
感 ” “ 未 知 性 与 好 奇 心 ”
“进步与成就感 ” 等游戏化思
维， 通过 “亲身参与—实验行
动—获得激励 ” 的游戏化流程
设计， 引导用户互动， 极大提
升了用户的兴趣度和参与度 。
当读者翻开书本， 使用着20多
件附件道具在环环相扣的谜题
中 “亲自” 侦破一件咸丰年间
震惊朝野的科举大案； 当人们
需要亲手拿着一把小小的洛阳
铲敲打着邙山的土， 挖开手中
的土疙瘩， 看到一枚充满历史
感的铜钱浮现在眼前， 查询资
料得知自己挖出来的正是电视
剧 《清平乐》 主人公宋仁宗发
行的 “嘉祐通宝”； 当游客坐在
博物馆休息区， 一边悠闲地吃
着抹茶味的青铜面具冰激凌 ，
一边将五彩斑斓的色彩涂在白

色陶制的石犀牛上， 那种兴奋
感、 愉悦感和满足感充溢着内
心， 历史也在那一刻变得鲜活
而真实起来。 在科举考卷、 清
朝地图、 洛阳铲、 彩绘笔的陪
伴和引导之下， 人们通过亲身
参与、 抽丝剥茧般地回溯着历
史时空中的特定场景与瞬间 ，
成为了过去与现在的穿越者。

在社会飞速发展、 技术不
断革新、 体验经济盛行的时代，
博物馆的理念范式从 “藏品为
本” 转向 “以人为本”， 各类博
物馆文创产品成为了勾连博物
馆历史文化和社会公众生活的
桥梁， 促进了博物馆教育、 文
化功能的延伸。 《中国文博文
创消费调研报告 》 数据显示 ，
1990年后出生的消费者占比超
过了53%， 其中95后占比更是
达到了30%， Z世代人群成为了
博物馆文创产品消费的主力军，
他们喜欢情感代入感强的产品，
更愿意为兴趣买单， 注重精神
消费。 因此 ， 如何满足消费者
精神层面个性化、 体验性、 参
与感、 情感性的需求升级， 通
过文创产品讲好中国故事成为
博物馆文创产品创新中所面临
的核心问题， 而将游戏化思维
理念和流程引入博物馆文创产
品的研发设计， 无疑是一个积
极而有益的尝试。

资深游戏玩家们常说，一个
好的游戏需要具备两点 ： “有
趣”和“有用”，既要有“爽点”可
以用来投放注意力，带来底层快

乐； 也要具备一定的功能性，让
玩家能够借助游戏学到些东西，
帮助他们处理游戏之外的问题。
博物馆作为历史凝结的空间，承
载着中华文明，其厚重感与神秘
感能够自然而然地激发人们对
千年文脉的探索与传承欲望，而
各类新兴技术手段和线上线下
联动为“游戏化”机制实现提供
了保障。

许多网友在购买考古盲盒
后纷纷发帖表示， 最大的 “爽
点” 是体验了考古的快乐———
“手套一戴 ， 是考古家的感觉
了”， 用刷子小心翼翼地刷着，
特别兴奋， 又生怕破坏了文物，
亲身体会到了考古工作者的责
任与不易， 等到开出 “青铜虎
符” “马首” 等各种迷你版珍
贵文物， 那种满足感和成就感
是无以言表的。 也有网友表示，
每当开出一个属于自己的珍贵
“文物”， 一定会积极地查阅资
料， 更详尽地了解文物背后的
历史和人物， 想去亲眼看看文
创设计所借鉴的珍贵文物。

除了营造 “爽点 ” 以外 ，
游戏化的文创产品能够通过快
速积极反馈和及时互动， 引发
使用者的情绪反应， 实现博物
馆的重要功能———传达知识 。
在立体书 《贝聿铭的建筑密码》
的解谜游戏中， 游戏被分割成
了环环相扣的数十个环节， 读
者接受挑战后需要找到线索 、
分析推理， 并逐一破解， 这种
沉浸式阅读方式将知识点与形

象化的情境相结合， 能够让读
者形成有效而深刻的联想记忆，
起到良好的教育效果。

最后 ， “情感陪伴感 ”是很
多年轻消费者选择游戏化文博
产品的重要原因，如中国国家博
物馆的明星产品语音导览棒棒
糖，在传统的棒棒糖中加入了骨
传导芯片，游客在参观展览时一
边吃着糖果，一边语音导览就会
通过口腔共振传递到耳朵，这种
参观方式为游客带来了极大的
陪伴感和情感满足感，许多游客
表示感觉眼前的这些展品离自
己的生活更近了。

游戏化思维与博物馆文创
产品的结合，意味着博物馆文创
产品研发，正在步入以“专业化、
体验化”为核心的3.0时代。 在博
物馆文创1.0时代， 产品限于对
博物馆文化元素的简单复制，形
态以馆藏珍品的复制品、明信片
等为主；在博物馆文创2.0时代，
产品主要以“博物馆IP”为核心，
秉承把“文物带回家”的理念，通
过与线上线下各种跨界合作，研
发兼具实用性和审美价值的产
品 ，包括胶带纸 、冰箱贴 、美妆
等；而在博物馆文创3.0时代，文
创产品已经超越自身的商品属
性，成为消费者获得历史文化知
识、体验考古文博工作的平台和
载体。

当然 ， 我们也需要看到 ，
目前， 游戏化思维在博物馆文
创产品的运用仍在起步和探索
阶段。 正如学者和业内人士所
担忧的那样， 片面的、 盲目的
游戏化 ， 一味的有趣和新奇 ，
或将造成文创产品的庸俗化 、
娱乐化倾向， 而失去了对历史
文化传承的坚守。 因此， 在未
来游戏化+博物馆的产品设计
中， 找寻到保护文物、 传承历
史文化和吸引大众注意力之间
的平衡点显得格外必要。

站在恰当的平衡点上 ， 相
信 “博物馆” 与 “游戏化” 的
相遇， 能够使更多的人从被动
的博物馆文创产品购买者一跃
成为博物馆文化、 知识的参与
者和传播者， 不仅有 “守正创
新” 激发的澎湃活力， 更有对
源远流长、 博大精深的中华文
明的坚定传承。 （杨柳）

开启博物馆文创迭代

21世纪具有决定意义的地缘
政治竞赛是在中美之间进行的。
这种竞争 ， 源于双方的沟通不
畅。

这本书对国际政治、大国关
系、未来世界格局等进行了详细
的研究和探讨，通过对比中美的
政治制度和文化价值观等，分析
了在地缘政治竞赛中双方的优
势和劣势，并对这种大国关系中
的深层内涵和对抗风险进行了
清晰和客观的评估。 中美双方应
该消除误解，了解对方的真实诉
求，并依此来制定长期的发展战
略。 为了制定这种战略，有十大
问题需要讨论并回答。 比如当美
国不再是世界经济的主导力量
时， 它需要做出哪些战略改变？
在中美博弈的大环境下，中国的
战略选择是什么？ 为什么做出这
样的选择？ 等等。

作为杰出的亚洲问题研究
专家，马凯硕在以局外人的视角
分析地缘政治和中美博弈时，既
摆脱了西方学者的傲慢与偏见，
又谙熟东方传统文化 ， 这种冷
静 、理性 、客观的研究态度有助
于驱散笼罩在中美关系上的重
重迷雾，消除国际上对中国的误
解和分歧，阐明中国的实际战略
意图，建立彼此的信任。

■新书推荐

作者： [新加坡] 马凯硕
出版社： 中信出版集团

石海芹 整理

作为世界500强第二名的国
家电网有限公司近日出版 《职工
文化建设 “十四五” 指导手册》
一书， 据悉， 该书是国内出版的
第一本企业的职工文化手册。

该书指出， 公司始终高度重
视职工文化建设工作， 坚持全心
全意依靠职工办企业方针， 坚持
以职工为中心的工作导向， 不断
增强职工队伍的凝聚力和向心
力， 全面提升职工队伍的综合素
质， 为企业发展提供强大的精神
文化激励。

《职工文化建设“十四五”指导手册》

《中国的选择》

作者： 国家电网有限公司
出版社： 中国电力出版社

昨天， 在军事博物馆一层西展厅， 不少市民久久伫立在 《鏖战长
津湖》 塑像前， 向英雄们致敬。 “铭记伟大胜利 捍卫和平正义———
纪念中国人民志愿军抗美援朝出国作战70周年主题展览” 正在展出。
该展览以时间为序， 全景式回顾展示抗美援朝战争的伟大历程。

本报记者 孙妍 摄影报道

抗美援朝主题展致敬英雄

故宫博物院出版的互动解谜游戏书《谜宫》系列


