
近日， 大兴警方在某写字楼内， 将正在实施
诈骗的10人团伙抓获， 破获区内首起网络贩卖
假币案件。 据了解， 经过电话推销、 微信洗脑等
连环骗术， 一些受害者接受了 “幸运客户” 的人
设， 自愿缴纳198元 “装帧邮寄费”， 收获了票
面价值超过15万元的 “第一套人民币”。 但是经
过专业部门鉴定， 上述 “钱币” 均为假币。

点评： 广大收藏爱好者要提高警惕， 选择正
规渠道进行收藏品交易。如果一切得来太容易，或
明显低于市场行情，必须要仔细掂量掂量。

这是一支特殊的女子战斗队， 平均年龄仅
21岁，她们集体转岗、向战而行，她们突破自我、
不畏艰辛，她们是第71集团军“攻坚劲旅”首个女
子导弹排。近日，组建时间不长的女子导弹排迎来
了期待已久的首次实弹射击考核，发发命中！转岗
8个多月的她们，打出了 “满堂彩” 的好成绩。

点评： 只有她们自己知道， 成绩的背后经历
了多少摔打锤炼。 你们努力的样子， 最美最飒！
好样的， 导弹女兵！

■本期点评 其格
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【生活评弹】 【图闻点评】

自今年8月初北京市开展礼让斑马线行动以
来， 效果非常显著。 不过， 有部分被交警现场处
罚的司机尚对相关法规存在理解误区。 近日在一
路口， 一辆轿车右转时， 前方是绿灯下正在过马
路的两名女子， 司机显然已在减速， 但车子还是
一点点地向前移动。 司机随即被交警拦下。 对
此， 司机满脸不解： “我已经让了啊！ 没跟她们
抢啊？ 而且也是她们先走的！”

点评： “停车让行” 与路口遇到 “停止” 禁
令标志的效果是一样的， 必须停稳了车， 才算守
法， 只减速不停车， 就属于交通违法， 一样要接
受处罚。

车辆路口让行时必须停车
慢慢往前挤不被视为礼让

近日， 一男子上地铁后， 横躺在座位上， 脱
鞋就像在家一样， 好像睡着了。 虽然车上人不
多， 但站着的乘客也不少。 有乘客对该男子的行
为不满， 其中一名乘客拍摄了他， 并在到达地铁
站时拿走了他的鞋子， 把鞋扔进了垃圾桶。

点评： 如果身体有困难可以求助帮忙， 躺着
真的不文明。 不过， 扔鞋的行为也不好， 一旦发
现类似行为， 请积极劝阻为好。 同时， 建议地铁
公司方面要加强管理。

“舌尖上的故宫” 上新了！ 紫禁城9座古建
筑被制成巧克力！ 御花园里的千秋亭是重檐攒尖
顶； 故宫的 “最美打卡点” 之一———角楼， 是十
字歇山顶； 曾经作为清代皇家缎库的体仁阁是庑
殿顶……紫禁城内一楼一阁被制作成一块块小巧
的巧克力， 细讲各式古建屋顶的故事。

点评： 气势宏大， 文化深厚， 了不起！ 我们
一边品尝美味， 一边学习历史。
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□赵强

在写下这个题目时， 我估计很多朋友对 “野
性消费” 有点陌生。 也难怪， 这个来自网络的热
词， 是在前一段郑州发生水灾时， 出自鸿星尔克
直播间。

媒体报道说， 这个以往不太被消费者关注
的国产品牌， 因为给郑州灾区踊跃捐赠巨款， 而
让消费者为之感动， 瞬间涌入了超过200万网友
前来扫货， 上架的商品很快被抢购一空。 紧接着
全国各地鸿星尔克的线下门店连日来被消费者们
抢购。 在这轮抢购中， 这些网友完全不听主播呼
吁大家理性消费的劝告， 而是必须得买最贵的、
还不想领券的 “野性消费”。 在这一堪称营销杰
作的活动中， 鸿星尔克暂时不但是 “咸鱼翻身”，
也因此创造出一个网络新词———“野性消费”。

既然是 “野性消费”， 说白了消费是次要的，
而倾注了巨大的感情是主要的， 类似于消费者与
企业的一次感情互动。 笔者注意到， 很多消费者
本来没有消费计划的， 但架不住周边网民的热血
沸腾， 也在不知不觉中买了本来没有多大用处的
商品 。 难怪不久前 《新周刊 》 杂志发文惊呼 ：
《那些 “野性消费” 的年轻人到底在买什么？》

按照该文的观点， 这类消费实现了从注重
“性价比” 到 “情价比” 的转变， 也就是说， 除
了产品的实用性， 消费者还会为了情绪和热爱买
单。 然而， 斥巨资买过之后， 也往往会后悔。 当
时因为一时冲动而购买的物品， 其实是自己并不
需要的。

这种超过产品价格本身的超级冲动消费， 其
实也不仅是这次对鸿星尔克的 “野性消费”。 笔
者注意到， 近年来， 类似的 “野性消费” 早就有
端倪， 只是没有迅速被命名罢了， 然而看其实
质， 都是一种在周边的舆论场裹挟下， 商品被赋
予了很多美妙故事， 企业也被笼罩上层层神秘面
纱后， 消费者才蜂拥而至， 不惜斥资购买那些他
们认为有故事、 有情怀、 有时尚的商品。

按照媒体的描述， 这些年轻的消费者， 他们
穿着国潮鞋服、 捧着当红无糖奶茶、 拿着国产手
机、 开着新能源汽车……消费， 成为了他们的精
神出口。

由于众多的年轻消费者对心爱品牌的钟爱是
一种情感赋能， 因此， 不按照消费需求 “出牌”，
消费往往是一种临时冲动， 所购买的商品的情感
属性往往超过商品价值本身， 也因此才是不计成
本、 不计实用的 “野蛮消费”。

最能说明这一浪高过一浪的 “野性消费” 事
例， 还有前不久的高价鞋盒。 在潮文化驱使下，
甚至有不少人在炒鞋盒， “几百块？ 一千块我也
要买！” 很多人为了买一个鞋盒， 不惜花费大量
时间和金钱， 搜索并购买这些高档鞋盒。

对此， 笔者以为， 如果消费者自身有相当的
经济实力， 通过这样因为善举或是情怀的购买，
达到了某种情感诉求， 也未尝不可， 何况这也是
拉动了消费。 但是， 对绝大多数工薪层的年轻消
费者来说， 疯狂地 “扫货”， 并不顾及其是否实
用， 这就值得疑虑了。 更何况， 很多消费者钟情
的一些物品中的价格， 本身就涉嫌违反国家相关
的法律。 毕竟买、 买、 买……并不是我们生活的
全部， 日子还要一天天地过， 消费还得按照实际
需要来理智地进行， “野蛮消费” 只能是痛快一
时， 并不是长久之计， 还需要悠着点。

“野性消费”长不了
过日子还得从长计议

诈骗新招：缴纳198元“装帧邮寄费”，
可获价值超15万元“人民币”

“舌尖上的故宫”上新
9座古建筑被制成巧克力

女子导弹排首次考核
发发命中又美又飒

男子乘地铁脱鞋横躺霸座
乘客提鞋扔进垃圾桶


