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当山河国色 “走” 进眼影盘， 一
瓶汽水里凝结了更多彩的设计……美，
这个人心向往的字眼， 激发了更多创
造， 带火了更多消费。

美妆、 美衣……与美有关的创新
创造正走向风口。 数据显示， 上半年，
全国升级类商品消费较快增长， 限额
以上单位体育娱乐用品类、 化妆品类
的商品零售额两年平均增速超 10%。
“颜值” 经济走俏， 你会为 “好看” 买
单吗？

将卡通图案、 打卡日记印上包装；
捂热瓶贴可展示 “秘密” 话语； 拆盲
盒抽取 “隐藏款” ……把饮料做成玩
具和社交， 一段时间以来， 汉口二厂
的 “网红汽水” 走俏市场。

通过精巧的设计 、 有趣的包装 、
高颜值的造型等抓住消费者的眼球 ，
“美中有卖点、 玩中出消费” 逐渐演变
为一种趋势。

美妆领域， 东方景致、 亭台楼阁
“写入” 眼影配色、 彩盘设计； 家居领
域 ， ins风 、 工业风越来越多地 “走
进 ” 家居搭配 ； 在视力矫正的同时
“美妆化”， 隐形眼镜中彩瞳品类持续
走红……有报告显示， 近3年， 彩瞳复
合年均增长值近50%。

火热的市场源于人们对美的追求。
彩瞳品牌Moody的CEO慈然告诉记者，
以彩色隐形眼镜为例， 消费者越来越
在乎健康舒适且时尚的供给， 渗透率

快速上升， 行业正处在大的变革期。
美妆、 服饰等多个领域企业负责

人认为， 新生代消费者更加张扬个性、
追逐时尚， 这给新国货品牌带来了很
好的机会 。 抓住 “颜值 ” 经济风口 ，
大量人们印象中的传统品牌布局快时
尚等领域 ， 新生力量也在不断崛起 。
天眼查数据显示， 目前， 我国有超过
54万家经营范围含 “彩妆、 护发、 护
肤、 香水” 的日化用品相关企业， 年
注册量呈增长趋势。

美丽的外表、 有趣的灵魂， 越来
越多的产品由此打动消费者。 看似感
性的背后， 集结了理性的创新、 设计
和运营。

这里有蕴藏于新消费的新商业 。
“颜值” 经济往往离不开流量二字。 用
产品创新带动流量， 用情感共鸣连接
用户， 是关键点之一。

“励志汽水 ” 传递 奋 斗 姿 态 ，
“杨梅吐气茶” 鼓励自信……汉口二厂
的饮料有着不少标签。 “我们希望每
一款汽水都有对应的 ‘画像 ’， 有性
格、 有情绪、 能互动。” 汉口二厂创始
人金亚雯说， “产品自带强互动性和
话题性 ， 不仅会在颜值上赢得青睐 ，
也在社交平台上聚合流量。”

社交平台、 直播电商的发展同样
为 “颜值” 经济创造空间。

不久前， 抖音发布了国风合伙人
扶持计划， 将对创作者进行专项扶持

和奖励。 截至目前， 抖音国风合伙人
话题相关视频播放量已超135亿次。

近日， 快手举行2021电商服务商
生态千人大会 ， 快手电商服务商生
态和区域运营负责人李丛杉说， 针对
不同行业直播需求提供更专业化、 精
细化服务的电商服务商快速崛起 。
快手将通过平台扶持， 进一步激发服
务商价值， 赋能更多品牌、 商家和达
人。

很多 “高流量” 产品的背后都有
智慧的制造。 新制造， 也是支撑新消
费的关键。

智慧养生品牌左点主理人朱江涛
告诉记者， 企业把 “个性化定制” 与
“规模化生产” 连接起来， 通过不断吸
引、 反馈、 改进， 在智能养生领域打
开年轻人的需求缺口， 建立市场竞争
优势。

“新消费群体对品控等要求更
高 。” 慈然说 ， 企业尝试在供应链设
“驻场团队”， 并对每一盒彩瞳建立唯
一认证码和溯源体系。

“新消费的背后有新一代消费群
体观念的变迁 。 但 ‘颜值 ’ 也好 ，
‘情感’ 也罢， 都是要打动年轻人， 满
足他们对产品品质、 体验的追求。” 朱
江涛说， 谁能基于用户的消费痛点出
发， 更能为用户解决核心问题， 谁就
有快速增长的机会。

摘自新华网

门店内， 机器人烧制的早餐可以
自助选取 ， 结账时AI （人 工 智 能 ）
“慧眼” 识别， “刷脸” 即可买单； 手
机上动动手指提前下单， 就可以在智
能柜里刷码领取早餐； 如果你错过了
门店的营业时间， 还可通过24小时开
放的智能小吃机， 吃上热乎乎的现制
现售汤面。 在这个社区食堂里， 早餐
有了不一样的 “科技味”。

这座不一般的社区AI食堂位于上
海市长宁区虹桥街道， 设置有自助中
餐区、 自助浇头面档、 网订柜取、 24
小时智能小吃机等4类区域， 实现了全
程数字化管理和无人烹饪。

现场可以看到， 机器人将中央工
厂配送的净菜放入对应的智能烹饪系
统中， 系统会自动根据当日菜单识别
食材并进行煎、 烤、 蒸等操作， 一次

可同时完成100份菜品烹饪 ； 在面档
区 ， 用餐者只需要将碗放在 “取面
位”， 机器人便能 “感知” 订单来了，
去压面机前取面放入汤篓自动烹饪 ，
将面倒入碗内后， 面碗自动运至面汤
龙头前加汤 ， 并自动出餐 。 结算时 ，
用餐者通过智能结算台自助进行菜品
识别、 菜品价格计算， 支付方式包括
人脸识别、 刷卡、 扫码等。

“价钱挺便宜的， 餐食的选择也
多， 光早餐就有30多种， 环境也很整
洁。” 家住附近的李大爷听说周围开了
一家特别的新食堂， 特地前来尝尝机
器人做的面条有啥不一样。

店内的员工几乎都由AI和机器人
来担任， 现场只有两名员工为机器人
“打辅助 ” ， 负责投料和清洁工作 。
“传统的食堂， 一名员工大约可服务35

到100人次的客流， AI食堂里一名员工
可服务200人次的客流， 比传统食堂的
效率提升了50%以上。” 虹桥社区AI食
堂的运营方有关负责人说， 社区食堂
刚上线 ， 日均客流量就已达到200人
次。 下一步， 随着无人食堂二期工程9
月完成， 这间 “聪明” 的食堂将可以
进一步为社区周边的老年人配餐， 每
天可满足800到1000人次的用餐需求。

“技术跑得快 ， 也要 ‘等一等 ’
老年人。” 上海市商务委服务业处副处
长徐建春说， AI食堂专门加入了适老
化技术的应用， 餐食营养结构针对老
年人的需求设计， 在结算的时候还专
门加入了老年卡的消费使用， 用科技
手段提升老年人的生活便利度， 守护
特大城市的袅袅烟火气。

摘自人民网

走走俏俏，，
你你会会为为““好好看看””买买单单吗吗？？

经 济颜颜值值

当AI遇见早餐工程， 有啥不一样？

立秋过后， 天气逐渐开始凉爽
起来，也将迎来户外游玩的好季节。
那么，同是凉爽宜人的秋天，古人们
都在忙些什么呢？

赏 花
“马穿山径菊初黄，信马悠悠野

兴长。万壑有声含晚籁，数峰无语立
斜阳。棠梨叶落胭脂色，荞麦花开白
雪香。何事吟余忽惆怅？村桥原树似
吾乡。 ”秋天虽无春天百花的烂漫，
却有桂花、 菊花和其他秋花次第开
放、争相斗艳，引得人们纷纷走出家
门去赏花。 这首《村行》就充满了诗
情画意。 信马由缰的诗人穿行在他
乡暮色的山间小径，走走停停，观赏
路边初开的金菊、 散落在阡陌田间
红艳的棠梨树落叶， 还有那如雪洁
白的荞麦花也散发出阵阵馨香。 这
样色彩纷呈的美景多像故乡的秋色
啊！

品 蟹
“不到庐山辜负目，不食螃蟹辜

负腹。亦知二者古难并，到得九江吾
事足。庐山偃蹇坐吾前，螃蟹郭索来
酒边。持螯把酒与山对，世无此乐三
百年。”秋分起，蟹脚痒，古代的吃货
们一到此时就坐不住了， 到处打听
哪里的蟹好吃。 这首《游庐山得蟹》
读来直白有趣， 仿佛让人看到一个
古代的饕餮之士急切地想去品蟹的
神情。听说庐山景美蟹好，可是要上
班要攒够银子才能去。 终有一日实
现了梦想，心里那个美啊，一手拿着
蟹脚，一手举着酒杯，对着高耸苍翠
的庐山， 感觉世上再也没有比这更
满足的事了。

登 高
“江涵秋影雁初飞，与客携壶上

翠微。尘世难逢开口笑，菊花须插满
头归。但将酩酊酬佳节，不用登临恨
落晖。古往今来只如此，牛山何必独
霑衣。 ”秋高气爽的季节里，还有什
么比登上高山纵情豪饮更能释放内
心的苦闷呢？ 这首《九日奇山登高》
就描绘了古人和朋友在大雁南飞、
秋水清碧的时节提壶携客， 出郭登
高的情景。 两人唠着唠着喝多了，
什么烦恼忧伤都抛九霄云外了。

看 鹤
“自古逢秋悲寂寥，我言秋日胜

春朝。晴空一鹤排云上，便引诗情到
碧宵。 ”古人推崇慢生活，不像现代
人这么忙忙碌碌，他们走在路上，看
到雁啊鹤啊，也能呆望半天，写上一
首诗。 这首《秋词》就刷新了今人对
古人伤秋悲秋的认知固化， 谁说古
人一到秋天就觉得悲凉呢？ 其实秋
天比春天更美好，看那蓝的碧空，一
只白鹤凌云而飞， 那颗被世俗束缚
的诗心啊，早跟随着飞上了蓝天。

看看古人多豁达， 我们是不是
也要趁着这天高云淡的好时节，走
出家门， 学习古人把秋天也过得多
姿多彩，诗意充实呢？

摘自《大连日报》

■史海钩沉

古人怎么过秋天


