
陕西七旬非遗竹扎技艺传承人
用竹扎记录历史

今年78岁的经金山，是陕西省非物
质文化遗产民间竹扎技艺第三代传承
人，自幼师从父亲学习竹扎、木工技艺。
家中摆满了钟鼓楼、陕西八大怪、长安
塔等精致的竹扎作品， 皆为榫卯结构。
经金山希望用自己的方式，将历史用竹
扎记录下来。图为经金山展示长安塔竹
扎模型。

■看天下

中国首例人工破壳高山兀鹫
育幼成功

近日， 西宁野生动物园向外公布，
该园区于2021年4月4日人工繁育成活
了中国第三只高山兀鹫，这是中国首例
人工破壳高山兀鹫育幼成功。 目前，该
雏鸟4月龄，可独立进食，可行走奔跑，
体重7156克，发育正常，身体健康，表明
高山兀鹫人工繁育技术已达到国际先
进水平。图为中国首例人工破壳育幼成
功的高山兀鹫。

山东烟台边检夜巡队
筑牢“外防输入”防线

为维护口岸安全发展，山东出入境
边防检查总站烟台边检站一手抓好口
岸疫情防控， 一手推动口岸经济发展。
进一步强化疫情防控措施，巩固防控成
果，增派警力，成立港区“党员夜巡队”，
加大对港区口岸重点区域巡查力度，切
实筑牢“外防输入”防线。 同时，简化口
岸查验流程， 创新通关模式和工作机
制，开设自贸区专用绿色通道，保证物
资、产品直通载运船舶，不断提升外轮
靠泊效率。

河北石家庄交警
向交通违法行为“亮剑”

近日，该市交警在全市范围内开展
了交通秩序大整治行动， 向违法载人，
骑乘电动自行车、电动摩托车不佩戴安
全头盔等交通违法行为“亮剑”。

责
任
编
辑

博
雅

10
2021年
8月14日
星期六

劳
动
者
周
末

文
摘

版
式
设
计

刘
红
颖

版
式
校
对

刘
芳

付费自习室成年轻人的新
“打卡地”

薛茗予对两三年前付费自习室的
印象是 “一间房、 几张桌、 开着空调，
一天收费6元”。 现在她发现， 沈阳的
付费自习室越来越多， 且越来越正规
了。

“有私密空间， 环境好， 有咖啡
和自助打印机等， 自习室就是给环境
和氛围付费”， 薛茗予告诉记者， 现在
她已经在家附近一间付费自习室购买
了季卡 ， “和其他自习室不同的是 ，
这家店分男生、 女生自习室， 还有休
息室可供短暂躺一会儿， 老板很负责
任， 看到你休息时间长了还会来催你
学习”。

在南京读大学的朱国瑞也发现 ，
去年突击专升本考试时常去的自习室，
到今年已经开了4家分店了。 “2019年
在上海了解到有付费自习室时， 还专
门去打卡体验。” 朱国瑞说， “选择在
付费自习室学习， 也是因为共同租房
的朋友不考试， 自己在家复习或多或
少会受到影响。 在家上完网课， 下午
到自习室刷题， 一张桌子、 一盏台灯，
能让自己沉浸在 ‘不成功便成仁’ 的
紧张学习中。”

与之前火爆的 “星巴克气氛组 ”
类似， 年轻人来付费自习室学习追求
更多的是 “大家一起营造的学习氛
围 ”。 虽然不是高频需求 ， 但每到考
研、 考证、 考公等时期， 付费自习室
的旺季也就到了。 在某款年轻人常用
的点评App上 ， 自习室俨然已成为
“学习培训” 频道里的一大种类， 在社
交平台分享自习室体验的年轻人也不
在少数。

入局容易， 但 “自习室+”
模式难寻

随着消费升级和年轻人消费习惯
的改变， 付费购买 “学习氛围” 成了
一件稀松平常的小事。 “租一间房配
置成自习室模样”， 这种简单且低门槛

的创业模式让许多创业者一股脑儿涌
入。 据统计， 2019年全国约有5000多
家自习室。 疫情之后， 自习室出现井
喷趋势， 2020全年新增数量超过8000
家， 截至今年3月， 全国约有1.6万家
自习室。

位于北京东大桥地铁站旁边的自
习室是姚女士兼职开办的， 开业已两
个多月， 每天一下班她就会来到这里。
为了降低激烈竞争下的经营风险， 姚
女士选择了加盟店的形式， 把 “三味
STUDY” 品牌引入北京。 “目前这家
品牌自习室在上海、 苏州、 长沙、 合
肥等多个城市都有分店。 我们看中了
成熟品牌背后带来的引流作用， 比在
地铁站附近发传单宣传更加精准。” 姚
女士说， 成立分店前期投入资金40多
万元， 最初一周仅有几名客人， 现在
每天客流量约20多人， 甚至会有一些
学生家长带着孩子来体验学习氛围 ，
“客户人群越来越广， 这个行业需要慢
慢来， 未来站稳脚跟后也会考虑打造
社群， 给来这里学习的年轻人打造不
同的学习交流小圈子”。

因为高复制性和门槛低， 开分店
成了付费自习室扩张的主要模式， 也
有不少经营者和姚女士的想法一样 ，
想打造 “自习室+社群” 的概念 ， 来
增加用户粘性。

去年下半年， 90后男生黄钰和3名
初中同学一起， 在安徽省淮北市开了
一家自习室。 “2019年我们刚了解到
付费自习室项目时， 淮北还没有一家
店。 但去年6-8月 ， 一下子冒出来12
间自习室”， 黄钰坦言， 因为没有创业
经验， 行业同质化严重， 前期投入二
三十万元， 目前仍处于微亏状态。

激烈竞争下， 一边是新店不断涌
入， 一边是行业出现 “转让潮”。 记者
在某点评网站浏览发现， 位于北京各
大商圈的写字楼里， 既有 “尚未营业”
的自习室 、 刚刚开业的 “优选新店 ”
和被网友打出高分的 “老店”， 也不乏
“暂停营业 ” 标识的 “退场选手 ” 。
“自习室行业已经开始优胜劣汰了 ”，

北京望京的飞跃岛自习室创始人荣富
国说， 早在2019年， 他和几位合伙人
便看到了付费自习室的市场潜力。 当
时北京仅有七八家自习室， 趁着新兴
行业的 “风口”， 他们曾在中关村创业
大街和太阳宫附近各开了一家自习室。
“疫情后关停了这两家自习室， 我们也
不打算恢复这两家自习室的运营了 ，
行业未来到底会如何发展还需要再观
察”。

24小时营业、 无人监管……
新模式背后仍存安全隐患

记者走访发现， 主打 “24小时营
业 ” 和 “无人监管 ” 的付费自习室 ，
吸引了不少年轻人前往使用。 但荣富
国觉得， 这类新模式背后存在的安全
隐患让他无法放弃 “有人监管模式”，
“首先， 24小时营业会给一些需要刷夜
学习的年轻人提供场所， 但这类用户
毕竟占少数， 全天候的空调、 新风系
统等的运营成本不小， 而且熬夜对身
体的损害大， 这种学习方式是不应该
提倡的； 另一方面， 无人化管理还会
带来更多不确定性 ， 丢东西是小事 ，
但危害人身安全则是万劫不复的大事
了”。

尽管 “三味STUDY” 品牌下也有
24小时营业模式， 但姚女士也没有过
多考虑， “用户多为女生， 夜间还是
要注意安全。 有人管理模式， 虽然增
加了人工成本， 但运营起来更加容易
控制风险”。 有消费者在社交平台分享
说 ， “因为没有携带身份证 ， 酒店 、
图书馆、 网咖等场所都进不去， 但付
费自习室不需要查验身份证， 只要购
买了时长， 扫码就可进入”。 也有网友
在使用自习室后留下了点评称， “自
习室人员密度大， 空气不太流通， 环
境还需要改善”。

对于付费自习室售卖的时长卡 、
月卡、 季卡和年卡， 有用户提出疑问，
“和健身房售卖储值卡一样， 如果自习
室倒闭了， 没有到期的卡又该怎样处
理呢？” 摘自 《中国青年报》

新鲜劲儿
付付费费自自习习室室全全国国开开花花

过过后后何何去去何何从从

韩剧 《请回答1988》 里德善和伙伴们常常去的同款自习室， 开始在国内大小城市风靡。
95后女生薛茗予为了 “重拾阅读习惯”， 常常到付费自习室里一学就是大半天。 作为付费自习
室 “深度用户”， 薛茗予觉得， 如今的自习室遍地开花， 选择多了也要 “货比三家” 了。

2019年被称作中国付费自习室的 “元年”。 这项在日韩两国拥有成熟市场的共享经济产
物， 虽然经历了新冠肺炎疫情大考曾一度低迷， 但作为年轻人刚需市场， 创业者仍在不断入
局。 艾媒咨询数据显示， 中国付费自习室用户规模呈现逐年递增的趋势。


