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自制月饼热卖 价格优
势明显

“纯手工馅料 ” “定制月
饼” “传统老口味” ……中秋节
临近 ， 一些标榜 “手工 ” “自
制” “私房” 月饼的售卖广告，
在网络平台随处可见。

与市场上的品牌月饼相比，
“私房” 月饼普遍价格不贵。 比
如， 某知名品牌的流心奶黄月饼
一盒6个270克 ， 售价近300元 ；
而多个 “私房” 月饼卖家出售的
相似的礼盒款， 6个装只需百元
出头。

北京的小杨前不久就被 “种
草” 了一款螃蟹造型的低糖蛋黄
白莲蓉月饼。 视频里， 卖家先是
介绍了制作原料、 流程， 然后放
出了成品图。 小杨告诉记者， 月
饼看起来精致可爱， 就联系卖家
下单了两盒。 “说是纯手工无添
加， 可以定制造型和口味， 还可
以在饼皮上刻字。”

记者注意到， 月饼广告以往
出现在各类社交平台上； 随着一
些短视频平台的火爆， 越来越多
卖家通过短视频、 直播等方式进
行宣传推广。

在一些短视频平台上， 记者
看到， 一些播主并没有直接上架
月饼产品， 而是借发布月饼相关
视频来打广告、 引流。 有的播主
主打 “教学” 分享， 先教大家如
何制作各类月饼， 最后再带出自
家产品； 有的上来就展示制作过
程、 呈现一排排口味各异的月饼
成品和一套套精美的月饼礼盒，
并把联系电话等信息以字幕方式
加入其中 ； 还有的化身美食达
人， 通过试吃测评自家月饼来带
货， 在评论区或个人主页标注联
系方式。

有购买者表示 ， 与朋友圈
“简单粗暴” 的宣传相比， 短视
频平台上的广告更具创意， 更有
代入感， 更容易让人心动。

记者发现， 绝大多数交易最
终还是通过添加微信或电话联系
来进行。

一些卖家坦言， 短视频平台
确实引流了不少客户。 “每天都
有看了视频的人加微信购买， 有
的是自己吃， 也有企业订购的，
最多的一单发了近百盒。” 一位
卖家说。

号称 “良心选料” 实际
隐患重重

很多卖家宣称： “全手工制
作， 良心选料， 放心去吃。” 但

记者调查发现， 选料、 制作、 包
装 、 销 售 等 多 个 环 节 存 在 安
全隐患。

北京稻香村副总经理郭亚萍
告诉记者， 月饼生产从原辅材料
选择、 进厂验收、 生产加工、 产
品出厂放行， 要经过多道工序，
且每道工序必须符合严格的标准
和规范要求。 原辅料的质量、 烘
焙的时间和温度、 冷却时的环境
卫生、 包装的密封性等都会影响
月饼的质量和安全。

记者调查发现， 一些自制月
饼的卖家， 生产地点就在自己家
中。 在一些视频中， 月饼制作者
的生产条件堪忧， 不少人在制作
过程中不戴口罩， 擦手毛巾随处
丢放。 有一位将待烘焙和已做好
的月饼都放在地上的铁盘中， 周
围还有其他杂物堆放。

不少月饼包装袋为自封条式
封口。 业内人士表示， 这样做很
难达到密封效果， 在贮存和运输
环节容易导致月饼受潮发霉。

郭亚萍表示， 月饼包装如果
漏气， 随着存放时间的延长， 月
饼质量容易劣变， 对消费者的健
康带来危害。 “我们卖的散装月
饼 ， 除了日常当点心的 ‘自来
红’ 外， 也都是每个独立密封包
装的。”

网络自制月饼还存在制作者
健康状况不明的隐忧 。 按照规
定， 从事接触直接入口食品工作
的食品生产经营人员应当每年进
行健康检查， 取得健康证明后方
可上岗工作。

记者接触的卖家中， 有的有
健康证明， 但已过一年有效期；
有的已经经营了两年， 一直就没
有办理。

此外 ， 按照月饼国标GB/
T19855-2015、 食品安全国家标
准预包装食品标签通则GB7718-
2011等要求， 月饼包装标签标识
包括食品名称、 配料表、 净含量
和规格、 生产者和 （或） 经销者
的名称、 地址和联系方式、 生产
日期和保质期、 贮存条件、 食品
生产许可证编号、 产品标准代号
及其他需要标示的内容。

记者随机购买的几款月饼，
虽然包装精美， 但都缺少重要标
识信息。 有卖家表示， 符合要求
的包装需要专门制作 ， 成本太
高， 现在都是在一些电商平台上
购买包装袋和盒子。

食用这类月饼如果出现问
题， 也很难维权。 记者询问多个
卖家， 购买后如果发现食材不新
鲜或是其他质量问题能否退货，
得到的回复大都是不能。 有购买
者吐槽， 买来后觉得味道不对，

据理力争后被卖家拉黑。

对网售 “三无产品” 需
加强监管

多位业内人士表示， 一些所
谓的 “手工” “私房” 月饼其实
就是 “三无产品”。

根据食品安全法， 从事食品
生产、 食品销售、 餐饮服务， 应
当依法取得许可。

但记者联系的多位卖家明确
表示， 就是自己做自己卖， 并没
有办理相关的生产经营许可， 也
没有卫生许可证。 有的卖家表示
有营业执照， 但在要求提供时百
般推脱。 还有的说自己有资质，
但公示在朋友圈的却是某贸易公
司内衣品牌的经销资格证书， 且
授权期限已过期。

中国法学会消费者权益保护
法研究会副秘书长陈音江表示，
无论线上还是线下， 只要是以交
易、 盈利为目的， 并进行批量销
售， 就是经营行为。 食品讲究质
量安全， 因此商家必须具备经营
执照和食品流通许可资质， 否则
就涉嫌违法。

北京市京师律师事务所律师
孟博表示， 按照电子商务法等法
律法规， 平台应对入网食品经营
者进行实名登记， 明确其食品安
全管理责任。 电子商务经营者依
法应当取得许可证的， 平台还应
对其进行审查。

但一些短视频平台上， 卖家
并未将产品上架至商品橱窗， 仅
仅是通过平台引流。 安徽省市场
监督管理局网络交易监督管理处
二级调研员欧阳朝华告诉记者，
这种行为是卖家在平台上推广宣
传 ， 而 非 通 过 平 台 直 接 进 行
销 售 与交易 。 没有产品上架 ，
平台本身很难对这些卖家进行资
质审核。 而且， 对于类似的没有
实 体 生 产 销 售 场 所 或 生 产 场
所 隐 蔽的情况 ， 监管部门也很
难覆盖到。

业内人士提醒， 购买食品一
定要选择正规厂家的产品。 记者
调查发现， 很多人认为工厂化产
品添加剂太多 ， 所以选择号称
“纯天然” “无添加” 的 “私房”
产品。 中国工程院院士、 国家食
品安全风险评估中心研究员陈君
石提醒消费者 ， 不要盲目相信
“纯天然” “无添加”， 现代食品
工 艺 中 食 品 添 加 剂 是 为 改 善
食 品 品质和色香味 ， 同时起到
防腐、 保鲜等作用， 在规定剂量
范围内使用是安全的， 公众不必
谈其色变。

据新华社

网络平台上热卖的
“手工”“私房”月饼靠谱吗？ 本报讯 （记者 任洁 ） 国务

院学位委员会、 教育部9月30日
发布 《专业学位研究生教育发展
方 案 （ 2020-2025） 》 。 方 案 提
出 ， 到2025年 ， 以国家重大战
略、 关键领域和社会重大需求为
重点， 将硕士专业学位研究生招
生规模扩大到硕士研究生招生总
规模的三分之二左右， 大幅增加
博士专业学位研究生招生数量。

《方案》 从类别设置、 招生
规模、 培养模式、 机制环境、 质
量水平、 体系建设等角度， 提出
了到2025年的具体目标， 其中明
确了专业学位的定位内涵， 博士
专业学位的定位是培养服务国家
重大需求的应用型未来领军人
才， 硕士专业学位的定位是培养
应用型专门人才。

《方案 》 提出在现代制造
业、 现代交通、 现代农业、 现代
信息、 现代服务业和社会治理等
领域， 增设一批硕士专业学位类
别。 加快发展博士专业学位研究
生教育， 在保证质量前提下， 以
临床医学博士专业学位、 工程类
博士专业学位、 教育博士专业学
位为重点， 增设一批博士专业学
位授权点， 快速提升培养能力。

同时， 《方案》 要求强化学
位论文应用导向， 硕士专业学位

论文可以调研报告、 规划设计、
产品开发 、 案例分析 、 项目管
理、 艺术作品等为主要内容， 以
论文形式呈现。

大力推动地方领导干部 、
“两院” 院士、 国企骨干、 劳动
模范等上讲台， 探索建立各级党
政机关、 科研院所、 军队、 企事
业单位党员领导干部、 专家学者
等担任校外辅导员制度， 提升专
业学位研究生思想水平、 政治觉
悟和道德品质。 各培养单位新聘
专业学位研究生导师须有在行业
产业锻炼实践半年以上或主持行
业产业课题研究 、 项目研发 的
经 历 ， 在 岗 专 业 学 位 研 究 生
导 师 每 年 应 有 一 定 时 间 带 队
到 行 业 产 业 开 展 调 研 实 践 。
鼓励各地各培养单位设立 “行
业产业导师”， 构建专业学位研
究生双导师制。

专业学位研究生教育是我国
培养高层次应用型专门人才的主
渠道。 截至2019年， 我国累计授
予硕士专业学位321.8万人 、 博
士专业学位4.8万人 ， 2020年招
生规模已超过研究生招生总量的
一半； 47个专业学位类别基本覆
盖了我国主要行业产业， 部分专
业学位类别实现与职业资格的紧
密衔接。

专硕招生将扩大到硕士招生总规模三分之二

新华社电 谋求连任的美国
共和党总统特朗普与民主党总统
候选人拜登于美国东部时间 9
月 29日晚进行了首场电视辩论，
就新冠疫情 、 经济 、 选举公正
性、 城市种族和暴力等六大议题
展开交锋。 约90分钟时间里， 两
人频频打断对方并在言语上互相
攻击， 主持人多次调停争吵， 维
持秩序。

辩论在俄亥俄州克利夫兰市
的凯斯-西部保留地大学举行 ，
由福克斯新闻频道主持人克里
斯·华莱士主持。 总体来看， 两
人在辩论过程中均未提出新的政
策， 而是重申各自在相关议题上
的一贯观点。

特朗普认为， 自己作为现任
总统有权提名已故联邦最高法院
大法官金斯伯格的接替者； 他领
导的政府在应对疫情中 “表现出
色”； 他任期内取得了卓越的经
济成就， 疫情下的美国人希望重
启经济； 广泛的邮寄投票会引发
选举欺诈等。 拜登则认为， 新大
法官提名应由大选获胜者完成；
特朗普应对疫情不力， 导致大量
美国人死亡和经济衰退； 经济重
启和学校复课要以安全为前提；
特朗普未能保护非洲裔美国人合
法权利等。

辩论临近尾声时， 特朗普表
示， “完全接受” 一场 “公平选
举” 的结果， 但不能容忍大规模
“操纵选票 ” 现象 。 拜登表示 ，
会在所有选票统计完成后接受经
独立确认的选举结果。

美国媒体和评论人士普遍认
为， 场面混乱是首场辩论的突出
特点， 美国民众成为当晚输家。
美国有线电视新闻网随后进行的
民调显示， 60%的观众认为拜登
赢得首场辩论， 认为特朗普占上
风的只占28%。

美国圣安塞尔姆学院副教授
克里斯托弗·加尔迪耶里对新华
社记者说， 特朗普在辩论中不停
打断拜登， “好像他来此的目的
就是要破坏这场辩论”， 而在民
调 中 仍 保 持 领 先 的 拜 登 则 大
体上避免了 “失态和谬误”。 共
和党政策分析师福特·奥康奈尔
说， 双方在辩论中都试图调动各
自票仓的热情， 但效果存疑， 拜
登 在 解 决 经 济 困 境 和 应 对 城
市 暴 力问题上几乎没有阐述具
体政策。

今年美国总统候选人共举行
三场电视辩论， 第二、 三场辩论
将分别于10月15日和22日在佛罗
里达州迈阿密和田纳西州纳什维
尔举行。

美国总统候选人进行首场辩论

中秋节之际 ， 月饼进
入销售高峰。 “新华视点”
记者调查发现 ， 一些打着
“手工” “自制” “私房 ”
等旗号的月饼在朋友圈热
卖 ， 有的还通过热门的短
视频平台进行宣传推广 。
这些价格普遍不贵 、 号称
“真材实料无添加” 的月饼
靠谱吗？ 漫画绘制 朱慧卿

《专业学位研究生教育发展方案（2020-2025）》发布


