
工厂的生活是丰富多彩
的 ， 工人的精神是高尚纯净
的， 无论社会生活发生什么样
的变化， 工人都要在生产一线
流汗甚至流血， 他们是国家的
脊梁、 社会的支柱。 通过文学
创作表现工人生活， 塑造工人
形象， 应该是文学工作者义不
容辞的责任。

■网评锐语

真能抢到票吗？

新闻【快评】02

■有感而发

损毁名胜古迹岂止是不文明

文学创作应更多向工人题材与工人形象倾斜

户外广告“禁忌线”
具有借鉴意义

■劳动时评

徐建辉： 2019年12月30日，
娄底市中级人民法院对被告人段
议雄、 李建中等32名被告人犯集
资诈骗罪、 非法吸收公众存款罪
一案公开开庭宣判， 段议雄等32
名被告人分别被判处无期徒刑至
1年有期徒刑不等的刑罚。 对于
非法集资和诈骗传销犯罪， 面对
一起案件使千家受害的严重危害
后果， 必须进一步加大对此类违
法犯罪行为的打击惩治力度， 要
让骗子付出惨重的代价。

打击非法集资犯罪
绝不能手软

杨李喆： 上海市市场监管局
日前公布新划定的户外广告 “禁
忌线”，明确过度暴露男性身体的
商品或服务广告不适合在公共场
合传播， 并禁止电子烟及相关商
品或服务在沪发布户外广告。 监
管部门应该加大监管执法， 对逾
矩广告加大惩治力度， 也应引导
商家推出正能量内容广告； 另一
方面于商家来讲， 推出户外广告
既要依法也应尊重受众的感受，
切莫耍小心思逾越“禁忌线”。 同
时，最为期待的是，更多地方借鉴
和用好户外广告“禁忌线”。

□张刃

■世象漫说

随着春运开启， 我们的微信里经常收到好
友发来的各种 “求加速” 的抢票链接， 因为车
票难买， 不少人都把回家的希望寄托在各种抢
票软件上， 但实际效果如何， 消费者真能抢到
票吗？ 老家在哈尔滨的随洋在北京生活了15年，
每年春节、 十一等节假日期间， 抢票都是她回
家必不可少的步骤。 十五年来， 她见证了抢票
软件从四五种增加到四五十种， 而她每年也要
选择四五种软件同时抢票。 随洋介绍， 十几年
来她通过抢票软件一共只抢到过5次票， 成功次
数并不多。 (1月1日 央视） □王铎
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■长话短说■每日图评

持续放大“送春联”
文化品牌的溢出效应

“喘息服务”应全面推广
在北京，“喘不过气” 的中年

夫妻家庭越来越多了。 北京户籍
总人口中， 老年人占到了24.5%，
意味着这座城市的户籍人口中，
近四分之一是老年人。 这其中还
包括失能、 失智老人， 空巢老人
等。 2018年， 北京首个 “喘息服
务” 试点在丰台区启动———专业
机构照料部分老年人 ， 政府买
单， 让长期照护老人的家庭成员
得以 “喘息”。 近日， 丰台区启
动第二期 “喘息服务”， 预计将
为1000名失能、 失智老年人提供
服务。 （1月1日 《新京报》）

政府花钱买单， 提供 “喘息

服务 ” ， 给老人看护者 “放个
假 ”， 缓解 “养老疲劳 ” 问题 ，
试点期间通过政府购买服务的方
式， 给长期照料失能、 失智老人
的家庭成员每月放4天假， 也就
是所谓的 “喘息服务 ”； 同时 ，
有需要服务的家庭即日起可到居
委会提出申请， 这是北京市首个
由政府买单并开展相关服务的城
区。 彰显政府关爱细节的惠民政
策利好， 令人拍手叫好点赞！

政府花钱买服务， 为失能、
失智老年人居家照顾者提供 “喘
息服务” 这是一种很好的公共福
利的兜底保障， 是惠及亿万老年

群体的福音。 “喘息服务” 不仅
是对居家照顾者的特别关爱， 更
体现对老年群体的特别关爱。

养老是一个综合体系和复杂
工程 ， 需求多样化 、 投入多样
化、 要素多样化， 需要政府、 社

会、 家庭的共同努力， 需要我们
下大力气来应对， 切实推动养老
事业多元化多样化发展， 为更多
百姓带来福祉。 “喘息服务” 应
全面推广！

□丛莲

2017年4月， 张某明等3人到
国家5A级景区三清山 ， 以电钻
钻孔、 打岩钉等方式攀爬珍贵地
质遗迹巨蟒峰， 对巨蟒峰岩柱体
造成了不可修复的严重损毁。 近
日， 上饶市中级法院作出一审判
决， 一人获刑一年， 一人获刑六
个月、 缓刑一年， 一人免予刑事
处罚。 还判决三人在全国性媒体
上道歉， 连带赔偿环境资源损失
计600万元， 用于公共生态环境
保护和修复。 据悉， 该案系全国
首例故意损毁自然遗产和名胜古
迹民事公益诉讼案件。 （2019年

12月31日 澎湃新闻）
文明旅游， “不乱涂乱画”

应该是很多人都知道的基本规
则。 可以说， 各级旅游管理部门
以及景区均做过相应呼吁， 甚至
各个景区都有相应的倡导性标
语。 其目的在于倡导人们旅游过
程中要文明有序， 爱护文物和景
区设施， 不搞乱涂乱画的损毁式
旅游。

但遗憾的是， 一些人根本不
把文明旅游的理念放到心上， 我
行我素地肆意而为。 在景区留下
“到此一游” 倒算稀松平常的小

事， 更有攀爬雕像， “顺走” 物
件， 掰掉钟乳石等严重行为。

出游时的不文明行为， 不只
是不文明那么轻描淡写， 而是对
公德和规则的无视。 对文物古迹
的破坏， 就是对全人类共同财富
的毁坏 ， 是对历史和未来的践
踏， 是对公共利益的侵害。 司法
机关积极主动地以具体行动向此
类行为说不， 让更多人认识到保
护文物古迹无小事， 破坏文物古
迹是 “大事”， 进而形成文明出
游的良好风气。

□史洪举

刚刚过去的2019年， 两位二
七机车厂的工人创作出版了一本
小说《长辛店》，向读者展示了以
京汉铁路工人大罢工为开端的红
色岁月，和“二七人”扛起振兴中
国工业大旗的铿锵年代。《劳动午
报》称赞“小说讲述了工人故事、

工厂故事和工会故事， 塑造了一
个个血肉丰满的人物， 写活了一
幕幕感人至深 、 催人奋进的情
节。”小说作者讲述了他们的创作
心路和过程， 使读者得以深化对
小说的理解，也触发了一些思考。

文学作品中鲜见工厂生活、
工人形象， 是一个毋庸讳言的事
实。与之形成对比的是，宫闱 “秘
闻”、奇葩“大侠”、都市丽人却触
目可及。有识者多有批评，但未见
明显改观。为什么？坦白说，无非
是后者有市场，有钱赚，而工人题
材“不吃香”，无利可图，很少有人
为之投入精力。

曾几何时，作为领导阶级，工
厂生活、 工人形象是文学创作的
重要内容， 只是随着社会经济转
型，劳动关系调整，工人题材才被

冷落 。小说 《长辛店 》的作者说 ，
“虽然二七已经不是原来的二七
了，不管未来如何，我们都想让读
者在这本书里看到二七从未改变
的精气神， 在字里行间找到属于
自己的精神港湾。 希望这本书不
仅是一篇小说，更能成为‘二七精
神’的宣传册。”这话说得何等好！
确实值得我们深思。

知识分子成为工人阶级的一
部分，大量农民工加入工人队伍，
使“工人”的概念由于“放大”而变
得模糊了。但就狭义而言，还是指
在生产一线摸爬滚打的产业工
人。 传统意义上的工人随着国企
的改制变得越来越少， 非公企业
的工人又很少进入作家视野，农
民工形象则被划入“打工文学”之
类， 这又使工人的概念不仅模糊

而且缩小了。凡此种种，都使得工
人题材被文学创作边缘化。

工厂的生活是丰富多彩的，
工人的精神是高尚纯净的， 无论
社会生活发生什么样的变化，工
人都要在生产一线流汗甚至流
血，他们才是国家的脊梁、社会的
支柱。 通过文学创作表现工人生
活，塑造工人形象，应该是文学工
作者义不容辞的责任。 从记录历
史的角度看工人题材， 这种创作
也是必要的。《长辛店》 的创作告
诉我们， 丢掉或忘记老一辈工人
身上的精神与境界， 会使现在的
年轻人无法理解父辈、 祖辈的选
择与情感。 这种断代与隔膜不仅
是遗憾，而且可能付出代价。

工人题材的文学创作需要生
活。没有生活就没有感受，没有激

情，也创作不出成功的作品。小说
《长辛店》 的作者是二七子弟，不
仅熟悉工厂、工人生活，而且有一
份浓烈的感情和深深的眷恋。为
了佐证这段历史， 他们查阅了大
量的资料， 包括很多老工人的口
述历史。因此，这本书才引发了读
者的反响和共鸣。

值得称道的还有中国工人出
版社。 “工人作家写工人自己的
事儿， 是骄傲； （出版这本书）
是我们的荣耀。” 为此不仅全部
出资， 而且主动配了插图， 显示
了工人自己的出版社的责任担当
与积极作为。

为了反映现实、繁荣文艺；为
了记录历史， 教育后人； 为了继
承、 发展， 希望把更多的工厂生
活、工人形象请回文学创作中来。

元旦前夕 ， 海淀区总工
会在完美世界大厦举办 “福
满京城·春贺神州———完美年
味 、 纳福到家 ” 新春文化活
动 。 海淀区总工会邀请中国
书法家协会理事朱守道等六
位书法艺术家现场为职工送
上节日祝福。 完美世界300余
名职工群众参加活动。 （1月
1日 《劳动午报》）

“送春联 ” 活动如此红
火 ， 足见职工群众对手写春
联的喜爱，彰显出传统文化的
独特魅力。 这样的活动多多益
善，理当制度化、 常态化。

不得不说 ， 这几年职工
的生活富足了 ， 年味儿却有
点淡了 ， 很大程度上是春节
的文化意蕴日渐淡化 。 弥补
这种遗憾 ， 从春联这个年俗
文化载体补起 ， 就是最好的
切入点 。 开展 “送春联 ” 活
动 ， 不仅让书画艺术有了旺
盛生命力 ， 而且丰富了职工
业余文化生活 ， 更是营造了
欢乐祥和的过年气氛 。 可以
说 ， “送春联 ” 送出的是祝
福 ， 是文化传承 ， 更有一种
浓郁的 “乡愁味”。

放大 “送春联 ” 活动品
牌效应 ， 大有潜力可挖 、 文
章可做 。 一方面要增加互动
性，在广泛开展“送春联”活动
的同时，还可以组织职工编春
联 、写春联 、议春联 、品春联 ，
让更多的人参与其中，在这项
活动中真切领略到更多的文
化真谛，持续提升文化品牌的
黏合度和参与度；另一方面要
提升创新力，紧密对接职工文
化生活的所需所盼，将生肖元
素、地方文化元素以及核心价
值观元素融入到春联中，创作
更多贴近时代 、 贴近生活 、
富有地方特色的春联精品 ，
让春联文化延续出更蓬勃 、
更强大的生命力 ， 这样溢出
效应就会更大。

一副小小的春联寄托着
人们对美好生活的向往 ， 承
载着浓浓的乡愁。 既要传承，
亦要创新 ， 只有这样 ， “送
春联 ” 在充盈 “年味 ” 中才
能历久弥新。 □徐剑锋


