
■文娱资讯

新 华 社 电 百 老 汇 音 乐 剧
《来自远方》 将于明年4月至6月
来华巡演。 该剧改编自发生在加
拿大纽芬兰甘德小镇上的真实历
史事件， 通过滞留旅客与小镇居
民之间由冲突化为友谊的故事，
传递人性的温暖和善良。

2001年 “9·11” 事件后， 38
架乘载着近7000名旅客和机组人
员的飞机， 紧急迫降在了甘德国
际机场， 而甘德小镇当时的居民
还不足10000人。 这些 “来自远

方” 的陌生旅客在甘德及周边小
镇暂住了5天， 不同文化的冲突
不断涌现 ， 紧张的情绪不断高
涨， 往日里平静的小镇一时间剑
拔弩张。 但最终， 所有的不安化
为了把酒言欢的信任， 所有的感
激成长为历久弥坚的友谊。

10年后， 剧本兼词曲创作者
艾琳·桑科夫和大卫·海因花了一
个月时间在甘德小镇采风， 走访
了大量当年事件的亲历者， 采集
了近1.6万个真实故事 ， 创作了

音乐剧 《来自远方》。 剧中， 12
名演员塑造了90个性格各异的人
物形象 。 该剧曾获包括托尼奖
“音乐剧最佳导演奖” 在内的4项
大奖。

本次巡演出品方聚橙音乐剧
总经理俞心悦表示，对于“9·11”
事件，多年来人们多聚焦于其带
来的伤痛 ， 但音乐剧 《来自远
方》 虽与伤痛有关， 但展现出的
善意、 乐观与力量， 却可以紧紧
拥抱那些伤痛中的人们。

本报讯 （记者 王路曼 ） 日
前， 由吉永达控股集团工会举办
的 “我与企业共成长” 主题演讲
比赛决赛， 正式开讲。 来自该公
司的15名职工依次登场， 声情并
茂地向大家讲述着关于职场与梦
想、 成长与奋进的动人故事。

据介绍， 举办此次 “我与企
业共成长” 演讲比赛旨在弘扬爱
岗敬业、 无私奉献的职业情操，
发扬并宣传企业文化的同时， 丰
富员工业余文化生活。 比赛分为
“线上投票赛场” 和 “线下演讲
赛场”， 自12月11日起开赛以来，
共有53名职工参与了线下演讲赛
场， 70名职工参加了线上投票赛
场， 经过激烈角逐和线上投票，
共有16名演讲者入围决赛。

决赛赛场上， 演讲者们将个
人在企业 “大家庭” 中感受的成
长、 温暖与爱娓娓道来。

活动主办方负责人表示， 未
来， 他们将依托企业工会组织，
开展形式多样的职工文体活动，
在进一步丰富职工业余文化生活
的同时， 展现企业文化， 凝聚职
工力量。

本报讯 日前 ， 第三届国际
动画艺术展于北京顺利闭幕， 由
蔡志忠担任总导演的三国题材动
画电影 《武圣关公》 受邀亮相。

在闭幕式的VCR中 ， 蔡志
忠导演说道， “过去我画了很多
庄子、 老子、 孔子、 孟子和西游
记、 封神榜、 水浒传、 三国志漫
画。 而最近我拍了 《武圣关公》
动画电影， 我可以确定地说， 这
与我几十年间所做的， 是同样一
件事情”。

《武圣关公》 是蔡志忠历时

五年时间打造之作， 影片中的三
国人物形象在长相特色上非常考
究， 由专业团队精心设计的分镜
头也展现了独特感染力， 场景环
境、 武打场面表现了浓郁的中国
古典特色。 此外， 该片电影配乐
由林海创作。

本次国际动画艺术展中特别
设立的 《武圣关公》 亲子场超前
点映， 30余位小朋友和家长共同
抢鲜观看了影片。

映后的交流过程中， 孩子们
纷纷对片中关羽威风凛凛的英雄

形象表现出了强烈的兴趣和好
奇。 而家长们着重肯定了影片的
教育意义， “能够在银幕上看到
鲜活的关羽， 让孩子们感受到中
国英雄的品质， 是很难得的， 这
部片子令我们做家长的很满意。”
也有家长对于片中历史知识的呈
现给予了很大程度的肯定， “影
片里的三国典故真的很还原， 观
看的过程中我们也跟着孩子一起
重温和学习了很多历史知识”。

据悉 ， 《武圣关公 》 定档
2020年1月11日。 （中新）
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《古色之美》

《令人难以宽慰的
农庄》

《古色之美》 选取中国传统
五正色和三间色： 青红黄白黑紫
绿褐， 详析八大色系七十一种传
统颜色 （胭脂、 藤黄、 月白、 藕
荷……） 的源流与现状。

书中的每个色系分三篇论
述 ： 言色 、 物色 、 行色 ， 从字
源、 国宝器物和作者旅行途中捕
捉的景色三个角度， 分享古色之
美 。 书中分析了色彩的文化隐
喻， 解读古人的文化生活、 审美
情趣， 以期让读者读懂色彩背后
的中国文化。 此外， 该书还通过
两百张绝美摄影， 精选纸张、 四
色印刷， 完美呈现中国传统色彩
与文化之美。

12月20日与北美同步上映的
《天行者崛起》， 上映四天票房未
能破亿， 星球大战系列又一次在
中国折戟。

在中国市场表现惨淡

12月20日与北美同步上映的
《星球大战9： 天行者崛起》， 上
映四天票房未能破亿 ， 10.4%的
排片率位列同档期第五。 对于一
部预算在2.5亿至3亿美元的商业
巨制而言， 它在全球第二大电影
市场的表现着实惨淡。

1999年， 中国观众首次在大
银幕上观看星球大战， 是前传三
部曲中的第一部 《幽灵的威胁》。
迄今为止， 在中国公映的八部星
球大战系列影片中， 票房最高的
是后传三部曲第一部 《原力觉
醒 》 ， 票房 8.1亿元 ； 其次是姜
文、 甄子丹参演的外传 《侠盗一
号》， 票房4.7亿元， 这两部的成
绩与那些动辄十亿元起步的特效
大片票房相比也不甚理想。

到了第九部， 后传三部曲终
章 《天行者崛起》， 星球大战系
列 在 中 国 的 颓 势 尽 显 ， 预 计
总票房落点将在1.5亿元 。 截至
目前， 《天行者崛起》 全球票房
累计3.74亿美元。

在北美地区， 星球大战系列
影片上映前夜， 影院都会出现影
迷身着战袍大排长龙的现象 。
2012年迪士尼收购卢卡斯影业后
重启的后传三部曲 (于2015年 、
2017年 、2019年的12月上映 )，分
别占据北美12月开画票房前三。

改写影史的超级IP

1977年， 乔治·卢卡斯执导
的 《星球大战》 的诞生， 几乎改
写了美国流行文化史的走向。

对 《星球大战》 这种投资高
昂、 风险巨大的电影类型， 好莱
坞制片厂慎之又慎。 在为星球大

战寻找投资的时候， 卢卡斯屡屡
碰壁， 最后， 20世纪福斯押注成
功， 改写了影史。

影片集中反映了当时的社会
思潮， 令人震憾的特效场景、 气
势磅礴的配乐 ， 使得 《星球大
战》 公映后获得商业与艺术的双
重肯定， 先是刷新北美影视史票
房纪录， 而后捧回七座奥斯卡小
金人 。 此后的40年 ， 《星球大
战》 作为太空科幻影片的鼻祖，
成为美国流行文化的重要组成部
分， 将科幻这一小众亚文化类型
推向主流世界， 也影响了无数商
业大片的创作方向。

《星球大战》 实现了电影与
商业联动， 将粉丝群体纳入创作
主体。 在它发展至今的40年中，
出版物、 动画、 电视剧到电子游
戏， 来自官方以及粉丝创作帮助
这个IP添砖加瓦， 变成一个不断
完善和丰富的庞大宇宙， 这个虚
拟宇宙中的一切细节都可追根溯
源， 找到它在 《星球大战》 史中
的坐标。 身处其中， 在由无数细

节构成的网络中徜徉， 是粉丝的
无尽乐趣所在。

同为迪士尼旗下超级IP， 漫
威系列在中国电影市场开疆拓
土， 《星球大战》 却接连败退。
实际上， 中国也有一批星球大战的
爱好者 。 在 《星球大战 》 中文
网， 忠粉们以钻研科学的精神，
实时分享着对 《星球大战》 文创
产品细枝末节的研究。

迪士尼收编后转向平庸

2012年， 迪士尼以40.5亿美
元价格收购卢卡斯影业， 将 《星
球大战》 发行权纳入囊中。 迪士
尼很快宣布重启 《星球大战》 后
传三部曲。 在后传三部曲第一部
《原力觉醒》 中， 加入了一个机
灵可爱的机器人BB-8。

过去， 星球大战的主要观众
人群是男性观众， 迪士尼希望能

够进一步拓展观影人群， 而不仅
仅为粉丝服务。 BB-8这一创意
很快受到市场欢迎， 衍生品成为
网红产品。 在以萌宠吸引更广泛
观众的同时， 由此带来的负面效
应是创作无法兼顾深度， 顾此失
彼， 丧失了 《星球大战》 最初的
关于人性的辩证思考。

在全球娱乐产业转向快速消
费， 思辨和深度成为阻碍人们走
进电影院的绊脚石 ， 《星球大
战》 最宝贵的精神内核与消费者
需求 产 生冲突 。 那些简单直接
的超级英雄故事， 显然更容易理
解和接受。

为 《星球大战》 制造视觉奇
观的工业光魔， 也是卢卡斯一手
创办的特效公司， 此后多年一直
为好莱坞大片提供后期支持。 40
年前， 横空出世的视觉奇观给世
界以感官震荡， 但今天， 这样的
特效呈现淹没在无数特效大片中
而变得稀松平常 。 如果只是将
《星球大战 》 作为特效片来看 ，
那么它在这方面的地位已经不如
诞生之初那样独树一帜， 刺激程
度可能还不如 《速度与激情》 或
者 《变形金刚》 系列。

后传三部曲口碑到最终章
《天行者崛起 》 已经跌至谷底 ，
烂番茄新鲜度仅57%。 多数观众
表示这一集令人沮丧， 缺乏想象
力， 剧情进展缺乏逻辑。 这个曾
经充满哲学思辨的作品， 从视效
到故事变得泯然众人， 与市面上
的诸多超级英雄电影桥段雷同，
令观众感到乏味困倦。

即便如此， 《星球大战》 的
传奇还未到终结之时。 11月， 衍
生剧 《曼达洛人》 一经推出便成
为社交网络的热门话题， 剧集主
角尤达宝宝很可能成为下一个风
靡全球的 《星球大战》 衍生品。

这个绵延42年的传奇IP， 还
有许多等待破解的谜题， 将继续
由粉丝和观众发明创造， 延伸出
未知而恢弘的世界。 （怡婷）

星战再折戟
超级IP失灵

受过良好教育的芙洛拉·波
斯特见多识广， 品位高雅。 失去
双亲后， 19岁的她决定投奔素未
谋面的乡下亲戚 。 在这个名为
“令人难以宽慰的农庄” 的地方，
她 见 到 了 与 众 不 同 的 斯 塔 卡
德 一 家 ： 心怀愧疚的茱蒂丝 、
热爱传教的阿莫斯 、 绝望的鲁
本、 好色的塞思、 精灵般的埃尔
芬、 疯狂的艾达·杜姆……面对
复杂的人际关系和混乱如麻的状
况， 芙洛拉决定运用自己特殊的
“组织才能 ”， 接管每个人的命
运， 由此发生了一连串令人捧腹
的故事……

《令人难以宽慰的农庄》 被
评为 “20世纪最有趣且受人喜爱
的作品之一”。 简·奥斯汀、 勃朗
特三姐妹、 托马斯·哈代、 D.H.
劳伦斯……故事独立进展之余，
本书尽兴戏仿相关名家著作， 发
挥英式幽默于极致， 有如狂欢派
对， 令人忍俊不禁、 掩卷莞尔。
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■职工文化
吉永达集团工会
举办演讲比赛
邀职工共话
“我与企业共成长”

动画电影《武圣关公》点映口碑获赞

百老汇音乐剧《来自远方》将来华巡演

？？


