
人人民民文文旅旅年年票票
让职工在 体验中获得幸福感
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■ 国内首张文旅融合年票 ■

2019年是文旅融合发展元年， “诗与远方” 走
到一起。 文化是旅游的灵魂 ， 旅游是文化的载体 ，
文旅融合成为了建设文化强国、 提升文化自信、 推
动文化 “走出去” 的重要路径和载体。

在2020年产品规划中， 人民文旅年票进一步增
加文化板块的投入， 除了包含北京十六区50余个优
质公园、 景区景点外 ， 更包含系列人民文旅讲堂 、
全年超过52场不同主题的文博研学课程， 共计一百
余个项目。 且研学部分紧紧围绕中轴线、 三大文化
带、 首都四大文化板块等不同主题展开， 以文化人、
以文育人。 在旅游年票的基础上进行了升级迭代 ，
成为服务企业职工和市民百姓的好帮手。

■ 追逐美好生活的鲜活场景 ■

当前， 我国经济正进入换挡提质期。 尤其在供
给侧结构性改革持续深入推进， 产业结构和经济结
构持续优化的背景下， 中国旅游业作为国家战略性
支柱产业， 更需要 “提质增效”， 为全面建成小康社
会贡献力量。

今年8月， 国办印发 《关于进一步激发文化和旅
游消费潜力的意见》， 强调要以高质量文化和旅游供
给增强人民群众的获得感、 幸福感。 人民文旅年票
就是顺应人民群众文化和旅游消费提质转型升级 ，
从供端发力， 打造促进文旅消费设施更完善、 结构
更合理的业态升级产品。

正如人民文旅年票发布当天， 人民日报 《国家
人文历史》 杂志社总编辑、 人民文旅董事长王翔宇
所说 “人民文旅作为人民日报社旗下专注于文旅产
业的重要平台， 有责任依托央级媒体基因， 扎根人
民， 服务人民， 持续为人民关注最关心的话题， 提
供最需要的产品。” 2020年人民文旅年票从富有文化
内涵和便于百姓参与两个维度考量， 通过活动体验、
课程参与、 互动分享等多种形式， 让年票用户真正
实现 “看懂北京、 爱上北京、 享受北京美好生活”，
呈现追逐美好生活的鲜活场景。

■ 弘扬首都文化的有力途径 ■

首都北京 ， 一直是中国文旅发展的窗口城市 ，
是全国人民的心之所向 ， 是世界知名的文化之都 。
北京市委书记蔡奇提出， 要做好首都文化建设这篇
大文章， 针对于此， 人民文旅年票特别精选符合古
都、 红色、 京味、 创新文化的景区景点， 通过产品

的 “无形之手”， 贯彻执行保护历史文化名城、 推进
首都文化建设的使命。

而在研学板块 ， 2020年人民文旅年票规划了
“1+8+N” 系列产品。 “1” 是指人民文旅讲堂， 邀
请专家学者， 从人文、 历史、 艺术、 生活等不同维
度， 系统解读北京文化脉络。 “8” 是指八个系列的
文博研学课程和活动， 包括 “你好， 中轴线”、 “三
个文化带———北京城的历史文脉” “看懂北京———
博物馆巡礼” “感受北京———北京人的艺术生活”、
“寻味北京———记忆中的京味儿” “信念北京———寻
找北京的红色印记” “科技北京———玩转科学零距
离” “活力北京———迎接双奥之城” 等， 这部分内
容会非常适合年票用户携家人一起参与； “N” 是指
以 “企业开放日” 的形式， 开展北京企业间文化互
访活动， 建立企业间文化互访和学习交流的桥梁。

■ 一票在手， 畅游京城+学习提升 ■

2020年人民文旅年票从用户使用场景出发， 严
选景区， 打造假日休闲 、 京郊自驾游 、 亲子乐享 、
冰雪冬奥、 红色记忆、 文化博览等六大主题， 充分
满足广大在京职工日常休闲、 周末出游和亲子游玩
等工作之余的精神需求 。 结合文化研学板块内容 ，
可以说只要一张票， 学习与玩耍两不误， 让不同年
龄段的职工将每个周末及节假日都安排得很精彩 。
此外， 人民文旅年票还是春游秋游、 党建团建的好
选择， 为广大职工提供一站式文化旅游便民服务。

当下 ， 追求更高品质的文化生活以及幸福感 、
获得感、 体验感已逐步取代过往对物质的需求。 文
旅产业融合发展背后更深刻的含义是人们需求层次
的提升。 相信通过各方的努力，人民文旅年票能够不
断提升产品覆盖率和品牌影响力，更好的助力满足用
户消费需求，开创文旅产业融合发展的新时代。

———2020年度人民文旅年票在人民日报社正式发布

游 学
近日， 2020年度人民文旅年票在人民日

报社正式发布。 据悉， 人民文旅年票是在人
民日报社的指导下， 由报社旗下专注于文旅
产业的人民文旅平台独家发行， 涵盖50余个
旅游景区和一系列的优质研学活动， 是一款
为企业职工和市民百姓提供全新服务的文旅
融合产品。


