
超过100万名数字化管理师，
10万名电子竞技职业选手， 越来
越多的收纳整理师、旅拍师、博主
……国家统计局近日发布数据显
示，1至8月份全国城镇新增就业
984万人，完成全年计划的89.5%。
其中， 新职业对新增就业的贡献
率不可忽视。 这些吸纳就业能力
惊人的新职业到底是哪些？

数字科技、 消费升级催
生大量新职业

随着人们对数据的依赖越来
越多， 跟数据相关的职业需求也
越来越大。据统计，全国已有超过
100万名数字化管理师 ， 其中
87.23%的从业人员薪资是当地平
均工资的1至3倍， 潜在就业缺口
近千万人。

平均年薪15万至20万元 ，支
付宝刷脸设备、 无人货柜的安装
调试员是物联网发展下催生的新
工种之一。 在与刷脸支付相关的
产业链上下游， 研发生产和安装
调试人员已达50万， 且规模还在
不断扩大中。

“过去，大部分家长都认为打
电子游戏是浪费时间、玩物丧志，
没想到如今成了令人羡慕的时髦
职业。”“80后”小徐说。

据统计， 目前我国正在运营
的电子竞技战队（含俱乐部）多达
5000余家， 电子竞技职业选手约
10万人，还有大批半职业、业余电

子竞技选手活跃在各种中小规模
电子竞技赛事的赛场上。

孙轶是一名人工智能训练
师。通过“喂食”数据，让人工智能
来预测下一季的流行趋势， 这个
听起来有点“科幻”的场景，就是
她的工作日常。

“你可以把人工智能想象成
一个好奇的孩子， 每天都会问十
万个为什么， 通过训练它会越来
越聪明、能干。”孙轶一天大概要
回答人工智能以图片形式提出的
几千个“问题”。比如，既然法式风
格包括衬衫和连衣裙， 那么茶歇
裙属不属于法式风格？这款呢，那
这款呢……

孙轶说， 通过人工智能可以
更精准地掌握市场动态和消费者
需求，提升整个服装业的生产质量。

今年4月，人力资源社会保障
部等部门发布13个新职业， 其中
包括人工智能工程技术人员 、物
联网工程技术人员、 数字化管理
师、建筑信息模型技术员、电子竞
技运营师、电子竞技员、无人机驾
驶员等。

除了因技术发展催生的新职
业， 消费升级也使一些原来的职
业更加细分。 美团点评与21世纪
经济研究院、 智联招聘联合撰写
的 《2019年生活服务业新职业人
群报告》中，列举多个生活服务类
的新就业形态， 如密室剧本设计
师、 宠物摄影师、 非遗菜系传承

人、 外卖运营规划师、 旅拍策划
师 、 收纳师 、STEM创客指导师
等。很多生活达人把趣味、爱好变
成职业，收获财富和尊重。

新职业“钱景”良好，劳
动强度不低

新职业收入如何？
与人工智能等新技术相关的

职业“钱景”良好。对于人脸识别、
光学字符识别、算法工程师，企业
往往不惜重金，工作经验仅一年
左 右 的 普 通 岗 位 也 会 提 供 超
过 1万元的月薪 。86%的电子竞
技员的薪资是当地平均工资的1
至3倍。

《2019年生活服务业新职业
人群报告》显示，过半新职业者月
收入超过5000元，24.6%的新职业
者月收入过万元。 根据调研数据
计算的目标群体指数，月收入1万
元以上的新职业岗位， 主要集中
在宠物、结婚、休闲娱乐、医美、亲
子等新兴生活服务业领域。

在小码王从事多年创客教育
的徐飞介绍说 ，STEM创客指导
师的薪资起步1.5万元，讲师薪资
起步1万元。生活方式博主力娃介
绍说，粉丝体量大、优质的头部意
见领袖一个月赚几十万元是完全
可能的。

新职业为何如此受青睐？
2046全球旅拍负责人王佳楠

认为， 行业明显的变化是从2012

年开始发生的。“从日本、韩国、东
南亚到欧洲，再到新西兰、澳大利
亚，旅拍越来越火爆，客户的需求
越来越个性化， 旅拍策划师应运
而生。”王佳楠说。

职业整理师袁春楠告诉记
者，作为整理咨询顾问，她已经帮
助近10万人学会整理收纳， 为超
过1万个中国家庭提供整理方案，
客户主要是一、二、三线城市30至
50岁的女性。“每一个细分的新职
业， 都在向用户提供全新的生活
方式。”袁春楠说。

除了市场需求， 新职业受到
年轻人喜爱， 一个重要原因是因
为工作时间、地点、方式相对更加
灵活。据统计，民宿房东中兼职群
体占六成左右， 最爱跨界开民宿
的五类人群分别是：设计师、事业
单位行政人员、 自由职业者、学
生、教师。

不过，尽管表面看起来潇洒，
但不少成功的新职业人并不比传
统职业人轻松。“工作和休息时间
是无法明确划分开的”， 力娃说，
“做了全职博主之后，就没有纯放
松地在咖啡厅拍过照了， 每次拍
照都有明确的内容输出目的。追
剧时都会思考有没有切入点。”

不少新兴职业未纳入就
业统计， 建议完善相关政策
保障

中国人民大学中国就业研

究 所 所 长 曾 湘 泉 认 为 ， “ 虽
然 目 前 不 少 新 兴 职 业 还 未 纳
入 职 业 大 典 和 传 统 的 就 业 统
计 ， 但 这 类 职 业 应 互 联 网 新
经 济 而 生 ， 从 业 者 已 获 得 相
对 稳 定 收 入 和 社 会 地 位 ， 凸
显 我 国 多 渠 道 、 多 形 式 打 造
新 就 业 形 态 的 积 极 态 度 ， 为
贯 彻 落 实 ‘ 稳 就 业 ’ 政 策 打
下了良好基础 。”。

从阿里巴巴集团近期发布的
就业7大趋势中， 可以看到中国
经济结构和产业转型双升级， 新
产业、 新业态、 新模式吸纳就业
的能力越来越强。

新职业人群报告显示， 接近
两成新职业从业者有一份及以上
兼职。 越来越多的人利用一技之
长， 通过各种垂直平台发展成新
职业。

浙江省湖州莫干山高新区智
能生态城建设发展局局长王彤建
议， 应通过中学通识教育、 职业
技术学校培训 、 在职培训等方
式， 建立适应新形势的就业培训
系统。

曾湘泉表示， 职业目录大典
需及时更新， 就业登记也需适应
变化， 特别是就业市场政策要及
时调整。 “新业态中的不少从业
者是推动新经济的重要支撑， 要
让他们在奋斗和贡献的同时获得
稳定的社会保障。”

据新华社

秋风起， 蟹脚痒。 备受关注的阳
澄湖大闸蟹近日开捕上市， 大闸蟹市
场随之开启一场 “没有硝烟的战争”。
记者采访发现， 今年大闸蟹消费呈现
“诸蟹并起” 格局， 除传统的阳澄湖大
闸蟹外， 兴化大闸蟹、 固城湖大闸蟹、
山东黄河口大闸蟹、 盘锦稻田蟹等纷
纷 “攻城略地 ”， 消费者开始回归理
性， 从追逐品牌向注重性价比转变。

从“一枝独秀”到“百花争艳”
2019中国苏州阳澄湖大闸蟹23日

开捕上市， 预计全年产量在1400吨左
右。 苏州阳澄湖大闸蟹行业协会新闻
办主任姚水生告诉记者， 受惠于高温
天数少， 水草肥美， 今年阳澄湖大闸
蟹个头普遍偏大， 预计4两公蟹和3两
母蟹占比可达五成。

尽管阳澄湖大闸蟹量质齐升， 但
记者近期走访发现， 市场独宠阳澄湖
大闸蟹的格局正在被打破， 一些其他
地区出产的大闸蟹逐渐 “爬上” 民众
餐桌。

在苏南多家大型超市， 以往高高
竖起的 “阳澄湖大闸蟹” 广告牌已不
多见， 取而代之的是来自江苏、 安徽
等地的螃蟹。

记者在南京市栖霞区仙林湖社区
某大闸蟹专卖店看到， 这里销售的是
来自江苏兴化的大闸蟹。 2两半母蟹售
价15元一只， 4两公蟹28元一只。 店老
板朱宇说： “一些客户来了， 我请他
们先买两只小的回去试吃， 感觉好再
来挑大个儿的。 中秋节前后， 5公5母
装的， 每天能卖几十盒。”

在仙林湖社区农贸市场一家卖蟹
摊位上， 未到中午， 大闸蟹已所剩无

几。 摊主告诉记者： “我这是固城湖
螃蟹， 物美价廉， 周边居民都喜欢。”
记者采访时恰逢市民李先生前来买蟹，
他选购了10只三四两的大闸蟹， 总价
200元左右。

电商平台同样印证了这一趋势 。
记者浏览淘宝网多条评论发现， 眼下
消费者已较少询问大闸蟹产地。 一些
店铺 “掌柜” 表示， 太湖大闸蟹、 兴
化大闸蟹、 固城湖大闸蟹等知名度渐
高， 已培育起各自 “拥趸”。

阳澄湖大闸蟹缘何不再 “独
孤求败”？

阳澄湖大闸蟹独领风骚数十载 ，
而今为何逐渐步入 “群蟹并起” 时代？

———开捕时间与消费高峰错位。多
位经销商告诉记者，今年大闸蟹消费首
波行情在中秋节前后，彼时阳澄湖大闸
蟹尚未上市，客观上为其他产地大闸蟹
创造了机会。某企业负责人说：“中秋节
回馈客户，那会儿阳澄湖大闸蟹还没开
捕，不得不选购其他产地品种。”

———消费心理渐趋理性 。 记者了
解到， 由于养殖成本攀升， 且个头普
遍较大， 今年阳澄湖大闸蟹价格约有
10%的上扬。 以一对4两公蟹3两母蟹为
例 ， 售价在160-180元 ， 价格明显偏
高。 同等规格的江苏兴化大闸蟹， 价
格只有阳澄湖大闸蟹的一半左右。 多
位消费者说： “自家人尝鲜， 不追求
名气， 好吃就行。”

———真假难辨降低选购热情。虽然
品牌保护力度持续加大，冒牌蟹仍是阳
澄湖大闸蟹不可承受之痛。记者暗访发
现，浑水摸鱼、混淆概念现象屡见不鲜，
部分电商为规避风险，将大闸蟹品名模

糊描述为“阳澄湖镇大闸蟹”。多位市民
及网民认为， 与其花高价买假冒名牌
蟹，不如买货真价实的平价蟹。

协同发展恰逢其时
“阳澄湖大闸蟹” 特指苏州市境内

自然形成的113平方公里阳澄湖水域所
产出的，符合一定标准的大闸蟹。产地
涉及沿湖的常熟市、昆山市、苏州市相
城区以及苏州工业园区4个行政区域。

苏州市阳澄湖大闸蟹地理标志产
品保护管理委员会办公室近期下发
《关于网络销售阳澄湖大闸蟹相关问题
的提示函》， 界定阳澄湖大闸蟹和塘蟹
概念， 明确取得阳澄湖大闸蟹地理标
志产品专用标志使用权的主体， 经保
护办确认， 方可在店招、 包装盒上以
及宣传用语中使用 “阳澄湖大闸蟹 ”
“阳澄湖” 字样。

苏州市场监管局知识产权保护处
处长钱晓星介绍，产自阳澄湖周边的池
塘，也就是俗称的塘蟹，尽管养殖用水
来自阳澄湖，但按照规定，不能使用阳
澄湖招牌，在销售时，只能标注“商标+
大闸蟹”字样，并标明产地。

“随着保护力度加大， 以及其他产
地大闸蟹品牌的崛起， 冒牌蟹问题会
慢慢淡化。” 南京蟹之缘有限公司总经
理葛崇德认为， 多元化是消费市场供
给侧结构性改革的方向。

姚水生说， 阳澄湖大闸蟹囿于养
殖面积， 产量有限， 难以满足日益增
长的市场消费需求， 希望更多同行协
同发展， 把产业越做越大， 越做越好。
“目前我们正在阳澄湖周边水域探索标
准化养殖， 提升阳澄湖塘蟹品质。”

据新华社
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大闸蟹消费市场，
何以从“一蟹独宠”渐成“百蟹竞放”？

新职业折射哪些发展信号？
人工智能培训师、创客指导师、收纳整理师……

新华社电 大庆油田26日迎来60周岁！ 一甲
子， 大庆油田累计生产原油23.9亿吨， 目前油气
产量当量仍保持在年产 4000万吨以上的世界
级水平。

26日上午， 在庄严的国歌声中， 大庆油田发
现60周年庆祝大会在黑龙江省大庆市举行。

时光回溯。 1959年9月26日， 大庆油田被发
现， 开启了我国石油工业的跨越式发展。 会战大
军以 “有条件要上 ， 没有条件创造条件也要
上 ” 的英雄气概， 一举让新中国甩掉了 “贫油”
帽子。

一代代科研人员 “超越权威、 超越前人、 超
越自我”， 大庆主力油田采收率比国内外同类油
田高出10到15个百分点， 建成了全球最大的三次
采油基地。

“虽然我头发白了、 岗位退了， 但作为一名
共产党员的初心没有变， ‘宁肯把心血熬干， 也
要让油田稳产再高产’ 的誓言没有变。” 83岁的
大庆 “新铁人” 王启民说。

旌旗激扬60载， 大庆精神、 铁人精神薪火相
传。 以铁人王进喜、 大庆 “新铁人” 王启民、 第
三代铁人李新民为代表的铁人式队伍不断成
长壮大。

“我们一定永远 ‘踏着铁人脚步走’， 让大庆
红旗永远高高飘扬！” 大庆油田职工代表、 1205
钻井队第21任队长张晶说。

新时期， 大庆油田坚持稳油增气 、 内外并
举， 从 “一油独大” 向 “油气并举” 跨越， 天然
气产量迈上40亿立方米新台阶。

开发建设60年， 大庆油田创造了领跑世界的
油田开发技术， 曾连续27年年产原油5000万吨以
上， 连续12年年产原油4000万吨以上。

如今， 大庆石油探明储量从会战初期的22.6
亿吨增长到64.8亿吨。 重大关键技术攻关步伐不
断加快， 非常规油气正在成为大庆油田建设百年
油田的重要战略资源基础。

“60年来， 我们始终坚持为油拼搏、 为油奉
献， 高唱 ‘我为祖国献石油’ 的主旋律。” 中国
石油天然气股份有限公司副总裁、 大庆油田党委
书记孙龙德说， 大庆油田始终是维护保障国家油
气能源安全的坚强柱石。

大庆油田“60周岁”了！


