
截至8月11日 ， 动画电影 《哪吒 》
累计票房达到34.5亿元， 排在中国电影
票房总榜第5名。 上映以来， 这部影片
已连续13天获得单日票房冠军， 成为中
国影史首部进入 “30亿俱乐部” 的动画
电影。 猫眼票房专业版预测， 《哪吒》
的最终票房将达到47亿元。

从目前的情势来看， 《哪吒》 有可
能成为中国电影史上最卖座的国产动
画 。 许多观众成为 “吒儿的自来水 ”，
不少动漫影迷在讨论 “国漫崛起 ” 。 票
房 销 售 的 火 爆 带 动 周 边 商 品 热 销 ，
淘宝平台上 《哪吒 》 官 方 正 版 授 权
的一件售价99元的单品T恤 ， 预售两
天 就 已 卖 出 6000件 ， 成 为 名 副 其 实
的 “爆款”。

在线导购平台返利网日前发布的数
据显示， 国产动漫周边商品在平台全部
动漫周边销售中的占比， 已经从2017年
的14.02%上涨到今年上半年的38.45%。
而推高这一数据的主力群体则是95后的
年轻一代。 返利网数据显示， 在今年前
7个月的国漫周边商品销量中， 95后的
年轻人贡献了高达47.34%的销量占比，
这一比例远高于其他年龄段的消费者。

与一片叫好声不同的是， 一些抱怨
的声音也在观众和粉丝群体中流传 ：
“跪求吒儿玩偶” “想要哪吒同款的乾
坤圈手镯和敖丙同款的龙角发卡， 官方
啥时候能出？” “希望价格不要定太高，
质量也要达标” ……

虽然目前 “哪吒” 电影及周边衍生

品还在销售中， 但参考过去国产动画电
影的经验， 衍生品收入与电影票房仍然
不成比例。 2015年上映的 《西游记之大
圣归来》 也是叫好又叫座， 其衍生品上
线首日就达到了1000万元的营销收入，
但最终的正版衍生品收入不足5000万
元， 而其电影票房将近10亿元。

“相对来说， 动画、 科幻等类型的
影片天然地会比真人影片更容易做衍生
品。” 阿里巴巴影业集团旗下衍生品平
台阿里鱼副总经理王国毅告诉记者， 与
好莱坞相比， 国内影视衍生品市场仍然
比较初级。

国泰君安证券的研究报告指出， 好
莱坞影片的衍生品开发有鲜明的轮次。
以2013年迪士尼出品的动漫影片 《冰雪
奇缘》 为例， 电影票房是第一轮收入，
之后是DVD发行、 视频点播， 第三轮是
主题公园 ， 最后又通过消费品 、 舞台
剧、 主题游戏开发等形式 “圈钱”。 电
影中女主角艾莎公主的玩偶在美国市场
就卖出了2600万美元。

阿里鱼曾参与 《三生三世十里桃
花》 《旅行青蛙》 等电影衍生品项目，
也曾在其众筹平台上推出由塞凡科幻空
间和中影营销共同打造的 《流浪地球》
行星发动机模型、 运载车模型等电影衍
生品。 王国毅指出， 好莱坞电影整体水
平较高， 而且都是系列IP， 并且在衍生
品开发的规划和管理上更为专业和规
范， 被授权商有充足的信心， 合作的时
候也更有章可循。
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■看天下

广西横县峦城镇杨村红陶产品以
日用陶器为主，技艺始于宋代，目前村
内仍保存有始建于清朝康熙年间的窑
址。20世纪90年代后由于塑料制品的
冲击，陶器产品逐渐淡出市场。如今，
村里仅有老一辈的村民还会制陶，他
们盼望能有更多年轻人将村里这门古
老的手艺传承下去。

广西杨村千年红陶工艺
濒临失传

因 “山城” 重庆是 “火炉”， 更
因地理位置的特殊， 不少防空洞被合
理开发利用起来， 吸引民众前往感受
夏日清凉。 图为防空洞狭小的空间里
吸引了众多市民前来品尝火锅、 享受
清凉。

重庆高温天气持续
民众防空洞内吃火锅纳凉

南海开渔
广西沿海举行盛大仪式

可爱的土拨鼠 、 懒洋洋的加菲
猫 、 “谈情说爱 ” 的斗牛犬……近
日 ， 涵盖了猫犬活体领养 、 洗护美
容、 宠物寄养、 宠物医疗等的极宠家
落户南京 ， 猫 、 狗 、 鸟 、 水族 、 兔
子、 土拨鼠等上千只小动物吸引了家
长带着孩子前来科普学习。 据悉， 极
宠家宗旨是 “让养宠生活更快乐 ”，
设置萌宠社交集市 ， 满足萌宠的需
求。 图为工作人员为狗狗修剪指甲。

萌宠扎堆亮相南京
小朋友亲密互动

“哪吒”为什么
打不过“米老鼠”

8月16日12时，第21个南海伏季休
渔期宣告结束，广西沿海的防城港、钦
州、北海三市渔港举行盛大开海仪式，
渔民们祈祷出海一帆风顺、鱼虾满舱。
图为渔船出海。

“哪吒” 火了， 因
为动画电影 《哪吒之魔
童降世》 (以下简称 《哪
吒》 )。 被“哪吒” 圈粉
的张立也火了， 不过是
被气得上火的。

前不久， 张立和朋
友一起去电影院观看了
这部电影 ， 很快就被

“哪吒” “敖丙” 等角色
“圈粉”。 “电影确实好
看， 弄得我也想买两个
玩偶玩， 可左等右等一
个礼拜了还是啥进展都
没有。” 张立一边感慨于
想买正版手办还要排队
等待， 一边又气愤于网
上有许多盗版的“哪吒”
周边产品正在大肆售卖。

在他看来， 100元以
内的电影周边产品都不
算太贵， 关键是要有新
意、 质量可靠， 而且随
手就能买到。 但当前国
内影视IP衍生品市场的情
况显然并不支持他的这
种消费欲望。

所谓IP衍生品， 是指
除了IP内容收入以外， 围
绕IP衍生出来的一系列消
费品。 最典型的例子莫
过于影视作品的周边商
品， 例如服装、 玩具、
工艺品、 漫画、 主题公
园等等。 国际经验表明，
好的IP衍生品的变现能力
往往胜过内容本身。 例
如， 美国迪士尼动画出
品的“米老鼠” 自1928
年诞生至今， 相关衍生
品授权收入约为每年25
亿美元。

近几年国内影视娱
乐行业获得较快增长，
尤其是一些作品叫好又
叫座， 但IP衍生品市场仍
然还未崛起。 张立在期
待着这种局面有所改善。

在 《哪吒 》 电影火爆上映的同
时， 一个奇怪的现象也在同步上演：
正版衍生品还没来得及上市， 各种山
寨品 、 盗版 “哪吒 ” 已经在大量销
售。 T恤衫、 手机壳、 抱枕、 钥匙扣
……在不少电商平台上 ， 各种自称
“哪吒之魔童降世联名短袖”、 “动画
电影周边” 的商品收获不俗销量， 售
价从几十元到几百元不等。

但其中的大多数都不是正版衍生
品。 7月31日，《哪吒》投资发行方光线
影业发表版权声明函， 称未经授权从
事《哪吒》衍生品开发/招商的行为属
于侵权，侵权方应立即停止侵权行为，
而光线也将维护主创团队的合法权
益。 同时，光线也呼吁观众抵制盗版、
保护原创、尊重创作者的合法权益。

类似窘境也是困扰许多影视IP衍
生品的共同问题。 2015年上映的电影

《捉妖记》 收获24亿元票房， 但当时
影片正版衍生品的设计、 生产等环节
都遇到了困难， 造成正版商品未能抢
占先机， 导致盗版猖獗。 《捉妖记》
导演许诚毅表示， 当初因为忙着电影
制作和重拍， 根本没有太多精力去照
顾到电影衍生品。

但大多数影迷并不关心此类盗版
问题。 许多影迷在网上吐槽 “哪吒”
衍生品时都提到， 想支持正版商品但
往往没有现货， 实在想买最好的办法
是参加众筹 。 “买 ‘哪吒 ’ 这些周
边， 不就图个新鲜好玩嘛。 再等十天
半个月的， 可能那股潮流就过去了。”
张立说。

对于盗版衍生品， 光线影业近日
在回答投资者提问时表示， 已全面落
实版权资产管理工作， 将运用法律和
技术手段打击侵权盗版、 维护版权资

产权益。
对于热门IP盗版猖獗的情况， 王

国毅表示阿里非常重视保护权利人的
知识产权。 IP权利人和其授权代理人
都可以通过阿里知识保护平台对认为
侵犯其知识产权的产品， 以提交删除
请求的方式进行投诉， 一旦证实， 平
台将根据其侵权严重程度进行相应的
处理。

“今天， 中国早已不只是一个为
他人代工的世界工厂了。” 王国毅认
为， 一款成功的衍生品一定是跟文娱
内容 (IP) 巧妙结合的， “爆款的诞
生=适合的IP+用心的品牌+匠心的设
计”。 在 IP衍生领域， 要想把工业制
造、 品牌创造、 原创设计等能力充分
发挥出来， 就需要尽可能降低授权合
作的风险， 以调动合作方的积极性和
能动性。 摘自 《中国青年报》

“哪吒” 带火衍生品消费， 但仍打不过 “米老鼠”

正版商品贵又慢， 盗版商品很猖獗， 怎么办


