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□本报记者 刘欣欣

□本报记者 孙艳

北京工美集团

华江集团
每份礼物都能传出“北京故事”

今 年 , 北 京 工 美 集 团 提 报 的
“2018BTV花丝镶嵌手工金质春碗 ”
“工美丝巾及树叶画” “大国国礼精品
系列” “手工雕漆系列” “景泰蓝银
胎手镯” 等五大品类数十款精品通过
了 “北京礼物” 的首批认证， 并作为
重点产品进行了现场展示及重点推荐。

“其中， 春碗已经连续推出三年，
我们不断开发、 衍生新的产品， 形成
了一个品牌。” 北京工艺美术博物馆馆
长助理李慕子告诉记者， 早在2017年，
工美集团就与北京电视台合作， 启动
“春 碗 ” 品 牌 衍 生 品 计 划 。 随 后 ，
“BTV手工花丝金质春碗” 和 “BTV手
工花丝银质春碗” 公开亮相。

这一年的春碗采用了我国神话传
说中的神鸟 “重明鸟” 作为主图。 传
说中， 重明鸟是一只可以避邪除灾的
瑞兽。 再配上 “梅兰” 的图案和 “福
禄寿喜”， 传递出中国传统文化美好寓
意。 在工艺上， 春碗采用 “燕京八绝”
之一的花丝工艺， 是皇家工艺的代表
之一。

2018年， 工美集团推出的新产品
“BTV花丝镶嵌手工金质春碗” 将 “燕
京八绝” 中的两项技艺： 花丝镶嵌工
艺与雕漆工艺巧妙融合。 春碗四面的
图案分别是： 太阳鸟， 寓意三阳交泰；
四季春， 寓意春色满园； 旺春花， 寓
意旺家兴业； 运河景， 寓意好运天成。

通过匠心设计， 将人们对美好生活的
期望尽数蕴藏其中。

“2018 BTV花丝镶嵌手工金质春
碗” 曾先后荣获2018第十五届 “北京
礼物” 旅游商品大赛经典系列主题类
金奖、 2018第十五届 “北京礼物” 旅
游商品大赛经典系列主题类优秀奖等
多个奖项。

今年， 工美集团推出的 “BTV手
工花丝金镶玉春碗” 是由中国工艺美
术大师赵春明、 中国工艺美术大师张
铁成、 中国玉雕艺术大师王建三位重
量级大师联手打造，将燕京八绝中的花
丝镶嵌与玉雕技艺巧妙结合，完美诠释
了中国传统文化中的 “金玉良缘”。

张铁成多次参与国家重大事件礼
仪用玉的设计和制作， 屡获大奖， 其
作品被多家博物馆收藏。 赵春明是花
丝镶嵌技艺传承人， 曾为首都博物馆
等国家文物部门修复大量文物。 王建
从事玉石雕刻工作近40年， 监制设计

了众多国家重点玉雕工程， 先后获北
京玉雕技艺传承人、 印玺制作技艺传
承人和 “德艺双馨” 工艺美术大师等
多项荣誉称号。

“礼玉文化曾经一度衰落 ， 在
2008年， 北京奥运会采用了 ‘金镶玉’
工艺制作奖牌， 自此礼玉文化开始复
兴。” 张铁成被誉为 “中国礼玉文化第
一人”， 他介绍到， 自此， “金镶玉”
作为至尊至贵、 崇高圣洁的象征重回
国人的视线和心中。

2019年 “BTV手工花丝金镶玉春
碗” 匠心独运的设计正是继承了2008
年奥运会奖牌的创意巧思。 “金镶玉
工艺的难度在于 ‘镶’， 因为玉器是做
‘减法’ 的工艺， 因此琢玉来镶不能有
一丝一毫的差池， 否则失之毫厘差之
千里， 甚至有报废玉料的风险。” 张铁
成说到。

作为从2017年到2019年一直参与
春碗系列产品设计制作的赵春明， 对

于此次的技术难点有同样的感受 。
“金玉结合的难点在于硬碰硬， 特别需
要两种手工艺的相互配合方能成功。”

“春碗的寓意不仅仅是圆满， 其
精美纹饰如宝相花 、 龙纹 、 凤纹等 ，
每种纹饰都承载着吉祥的寓意和对持
有者的祝福。” 李慕子告诉记者， 为了
让这种吉祥和祝福惠及更多的人， 北
京工艺美术博物馆衍生出了精巧灵动
的首饰小件。 这组首饰在手指的拨弄
下可以360度萦绕轴承自由旋转， 精工
工艺的轴承保证它十年仍可转动如初。
底托采用 “春碗” 碗底造型， 是一个
迷你型 “春碗”。

“北京工美集团作为北京乃至全
国工艺美术届翘楚， 我们将不断夯实
文化根基， 挖掘文化内涵， 将工艺美
术、 文创与旅游有机融合， 通过 ‘北
京礼物 ’ 这一平台 ， 不断推陈出新 ，
把工艺品创新设计理念产品推广到全
国乃至世界。” 李慕子表示。

工美大师联手打造系列“春碗”

在鸟巢、 颐和园、 八达岭长城等
北京知名景区， 人们常常会看到一间
名为 “北京礼物” 的商铺， 卖的商品
都透着浓浓的北京味儿， 让游客可以
将 “北京” 带回家。 这样的特色店铺，
目前全市已达到30多家， 未来， 将开
遍京城。 北京华江文化集团有限公司
是 “北京礼物 ” 商铺的运营商之一 ，
他们希望让北京礼物传出更浓郁的
“北京故事”。

作为一家国际性文化创意产业公
司 ， 华江集团在中国文化旅游市场 ，
运营 “北京礼物” “鸟巢” 等文化旅
游品牌。 其中， 拥有自主高端陶瓷餐
具品牌 “紫金光华”， 曾作为2014年北
京APEC会议国宴餐具、 2017年 “一
带一路” 国际合作高峰论坛人民大会
堂欢迎晚宴国宴餐具。

“‘北京礼物’源自从1996年开始的
北京旅游商品大赛， 应该说北京市委
市政府还是比较超前的， 意识到了旅
游行业发展当中 ‘吃’ 与 ‘购物’ 对
首都经济的推动作用， 所以把旅游商
品大赛坚持举办了23年。” 该集团北京
礼物事业部总监孙 维 向 记 者 介 绍 ，
大概是13年前， 大赛的创意创新氛围
逐渐形成的时候， 集团便开始思考如
何打造北京旅游商品的总品牌， 然后
通过这个总品牌推动营销和商业影
响力。

最初， 华江集团经过与北京市旅

游委进行磋商， 专门对品牌问题进行
了研究。 在大家的集思广益之下， 提
出了 “北京礼物” 的概念， 寓意着要
让到北京来的人能够带着北京的特
产和品牌回到全国各地 ， 回到世界
各地。

孙维介绍， “北京礼物” 从运营
至今已开发了超3000款旅游纪念品 ，
产品一经推出， 就深受市场欢迎。 目
前在北京的主要旅游景点如天坛、 颐
和园 、 长城等都能见到 “北京礼物 ”
销售门店 。 在一年一度的旅博会上 ，
“北京礼物” 不仅展示出了北京特色的
文创产品， 也从其他参展商处得到不
少启发。 “文创产品不仅把传统文化
盘活了 ， 还融入了新的技术 、 创意 、
表现手法， 因而受到越来越多年轻人
的欢迎。” 孙维说。

走进 “北京礼物” 店， 不但有鸟
巢、 水立方、 颐和园、 北海等标志性
景点特色纪念品 ， 还有红星二锅头 、
糕点、 平谷大桃、 京白梨等吃喝类消
费品， 可以说 “北京礼物” 包括了我
们生活需求品的方方面面。 “当然也
有很多电子产品， 像北京地标电子手
表、 生肖音响等。 这些都是北京礼物
中重要的产品。” 孙维告诉记者， “北
京礼物” 有五个核心的标准： 文化性、
创新性 、 工艺性 、 科技性 、 市场性 。
它们标志着北京， 代表着北京， 它们
是要让旅游者购买带回家后， 告诉家
人和朋友： 我到过北京， 这是我从北
京带回来具有北京特色的产品。

其实， 每一个产品背后都是有文
化内涵的。 孙维讲到， 在推广北京礼
物产品的时候， 也应该讲好北京故事，

讲好中国故事， 通过产品给消费者讲
很多中国的文化和历史， 和首都北京
的文化内涵。

转眼，“北京礼物”的开店历史已经
11年左右了。 谈到“北京礼物” 品牌经
营模式， 孙维觉得目前的方式很有特
色。 “北京礼物” 品牌经营模式为对
产品和店面的认证监管模式， 这其实
是一个突破。 原来是扶持老字号， 以
民间为主， 而这次是先做一个比较强
的IP， 或者叫品牌， 然后推给其他愿
意参加认证体系链条的商家。 “认证
体系实际上是给品质做一个规范或标
准， 这是它的真实意义所在。 相信未
来的 ‘礼物店’ 会有更大的发展， 它
对推动经济发展和旅游产业的发展具
有非常大的作用， 同时也希望更多的
人带着 ‘北京礼物’ 品味北京故事。”


