
□本报记者 任洁
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北京市昌平区直属机关工会声明以
下号码票据作废：
1709371241至1709371243、
1709371254、 1709371256、
1709371261、 1709371262、
1709371266至1709371269， 共11张。

2019年4月19日

公

告

中共北京市宣武区椿树街道工
作委员会组织部遗失银行开户许可
证， 开户银行：
中国工商银行北京琉璃厂支行
账号： 0200008009008907974
核准号： J1000090829301
编号： 100001423964，
特此声明作废。 2019年4月19日

公

告

遗失声明
兹有我单位北京弘毅远道人力资

源管理有限公司不慎将工会法人资格
证书遗失， 法人陈广东， 统一社会信
用代码01118001023， 特此声明遗失。
北京弘毅远道人力资源管理有限公司

2019年4月19日
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““剁剁手手族族””
你你都都买买了了啥啥
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本周33种生活必需品价格走势

（以上信息由北京市职工物价监督总站提供）

很多人都有喝茶的习惯， 尤
其是饭后喜欢喝杯茶 “去去油
腻”， 也确实有研究表明， 不管
绿茶还是红茶， 都有降低血脂 、
促进脂肪代谢的作用。

此外还有人喜欢喝果茶， 比
如山楂茶就是很好的选择， 山楂
虽然是一种水果， 但也有很好的
食疗作用。 现在到了春季， 想要
变美丽的女性朋友， 不妨试试用
山楂泡水喝。

新鲜山楂含有丰富的维生素
C、 果胶和有机酸、 黄酮类等营
养成分， 大家都喝过用山楂做成
的果茶。 这是因为新鲜山楂果胶
含量可能达到3%到6%， 比草莓、
苹果这些水果都要高。

山楂的果胶和有机酸， 对促
进食物消化吸收、 增加肠胃蠕动
有很好的帮助作用。 而维生素C
对增加身体抵抗力、 增强皮肤的
活性光泽也有一定好处。 （陈娜）

春天想美丽 常喝山楂茶

贵州豫能新田煤矿
比奉献、敢担当

近日， 笔者从贵州豫能新田
煤矿了解到， 该矿不断强化作风
建设工作，严肃执纪问责，积极开
展“树转提促”活动，促使干部职
工转变作风，提高工作执行力。

该矿通过积极完善制度建
设，落实各级转变作风工作要求，
制定了新田煤矿 《督查督办清单
管理办法》等制度，从劳动纪律、
日常监督检查等方面开展落实作
风转变活动。 对各单位人员值班
情况进行检查， 确保值班人员能
认真履职， 提高工作责任心。

一季度， 该矿共通报违反规
定9人次， 处罚750元， 起到了警
示教育作用， 矿井干部职工精神
面貌焕然一新。 （宋忠庆）

女性爱打扮护理
男性爱电子类产品

伴随互联网的日益普及和物
流行业的快速发展， 网络购物蔚
然成风。 国家统计局北京调查总
队的调查显示 ，2018年 ，北京居
民网购中服装、鞋帽、家用纺织品消
费所占比重最大，为23.5%；食品、饮
料、烟酒、保健品所占比重次之，
为14.7%；个人护理用品，餐饮、旅
游、 住宿和家用电器消费占比较
上年分别提高1.8个 、0.6个和1.3
个百分点。

北京网购主力为女性、 高学
历和30-49岁年龄段群体。 从性
别情况看， 网购用户中女性所占
比重较大 ， 为66.1%， 比男性高
32.2个百分点； 女性网购金额占
比为68.3%， 比男性高36.6个百
分点。

男女网购消费偏好不同。 女
性在服装、 鞋帽、 家用纺织品和
个人护理用品上网购金额占比分
别为25.2%和9.5%，分别比男性高
5.4个和4.5个百分点，女性花费更
多的精力用于穿衣打扮和个人护
理上。 男性在手机、计算机、数码
产品等电子类产品的消费比重为
14.5%， 比女性高5.7个百分点 ，
男性对电子类产品更感兴趣。

受教育程度越高
越倾向网购

从学历分布情况看， 高学历
群体更青睐网购。 初中及以下、

高中、大专、大学本科和硕士及
以上学历的网购用户比例分别
为 7.1% 、17.6% 、22.1% 、41.7%
和11.6%， 网 购 金 额 占 比分别
为3.8%、 8.6%、 18.8%、 51.0%和
17.8% 。 用户受教育程度越高 ，
越倾向于在网上购买服务， 受教
育程度为初中及以下、 高中、 大
专、 本科和硕士及以上的用户网
上购买服务的比例分别为4.3%、
13.0%、 17.3%、 20.9%和19.9%。

从年龄分组看 ， 29岁及以

下 、 30-39岁 、 40-49岁和50岁
及 以 上 的 网 购 用 户 占 比 分 别
为 20.3% 、37.3%、22.6%和19.8%，
网 购 金 额 占 比 分 别 为 19.8% 、
46.3%、 20.1%和13.8%。

2018年北京网购用户的网购
替代率为82.8%， 即在网购总额
中， 有82.8%是本来就需要购买
的， 17.2%是受网购刺激而产生
的 ， 说明用户网购行为较为理
性， 其中工艺品和收藏品的网购
替代率最低 ，为71.9%，说明居民
购买较为谨慎。 飞机票和火车票
的网购替代率最高， 为93.8%，说
明用户更喜欢在网上购买飞机票
和火车票， 节省时间。 网购体验
满意为91.8%， 受教育程度越高，
越倾向于在网络上购买商品、 体
验服务， 对商品和服务的质量辨
别能力越强， 体验满意率越高。

1/5被访者
月均网购10次以上

分析发现女性群体和农村群
体受网购影响较大。 女性因网购
减少外出购物次数的人数占比为
75.6%， 比男性高7.3个百分点 ；
农村居民因网购减少外出购物次
数的人数比例为77.8%， 比城镇
居民高5.2个百分点。

2018年， 居民平均每月网购
5.9次 ， 94.5%的用户月均网购2
次以上。 其中月均网购6~10次的
占比26.7%， 月均网购10次以上
的占比20.6%。 47.2%的用户认为
网购增加了生活消费支出， 较上
年提高5.4个百分点。

从性别看， 女性月均网购次
数6次以上的人数占比为49.6%，

比男性高6.8个百分点 。 从受教
育程度看， 学历为硕士及以上的
网购用户月均网购6次以上的人
数占比为57.9%， 比学历为初中
及以下的用户高33.8个百分点 。
从年龄结构看， 30-39岁用户月
均网购频率在6次以上的人数占
比57.2%， 比50岁及以上用户高
26.9个百分点。

网购在优势突出的同时， 仍
存在商品质量参差不齐、 虚假宣
传、线下体验缺乏等问题。 76.6%
的被访用户认为网络购物的商品
质量参差不齐；59.8%的用户认为
一些网购商品（服务）存在虚假宣
传现象；45.0%的用户认为网上购
物线下体验缺乏， 消费者难以全
面掌握商品实际情况；28.9%的用
户认为网上购物售后服务没有保
证，退换货仍有一定困难。

《2018北京网购用户调查报告》发布

网购用户中女性占到近七成； 高学历群体对网购的接受程度更高； 30-49岁的用户
网购金额占比超6成……记者日前从国家统计局北京调查总队获悉， 最新发布的2018年
北京网购用户调查报告显示， 网络购物正在逐渐改变居民的消费行为和消费习惯。
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