
3月25日下午，响水天嘉宜公
司“3·21”特大爆炸事故善后处置
指挥部召开第四场新闻发布会
说，截至目前，本次事故死亡人数
上升至78人。

3月23日 ， 国务院事故调查
组召开第一次全体会议， 会议指
出 ， 事故暴露出的问题十分突
出， 表明江苏省一些地方和企业
在吸取过去事故的惨痛教训 、
改进安全生产工作上不认真、 不

扎实， 走形式、 走过场， 事故企
业连续被查处 、 被通报 、 被罚
款， 企业相关负责人仍旧严重违
法违规、 我行我素， 最终酿成惨
烈事故。

简而言之， 响水爆炸事故重
大伤亡的背后， 又是一起形式主
义酿成的惨剧。

对安全生产事故发生的原因
推究， 人们对于走形式、 走过场
式的安全生产管理并不陌生， 但
像响水事故这样认认真真走形
式 、 专心专意走过场的工作方
式， 还真不多见。

请看当地相关部门对安全生
产的 “格外重视”：

去年2月， 国家安监总局一
度列出了事发的天嘉宜公司的13
项安全隐患， 而且其中几条涉及
危险源苯罐的操作不当， 当地政
府及时予以传达并要求整改； 去
年年底， 盐城市委书记在响水调
研期间， 曾专门前往江苏天嘉宜

化工有限公司视察， 了解企业的
整改落实情况； 再往前的去年6
月， 爆炸发生的盐城以及南通、
连云港， 辖区内的所有化工园区
都被要求停工整治。

就在爆炸事故发生的几天
前， 响水县县领导还曾通过走访
调研的方式， 多次强调工业安全
生产， 全面排查各类隐患。

最为体现重视的是， 有媒体
报道，爆炸的当天上午，响水县安
全生产委员会还召集全县重点企
业主要负责人，开展了一场“安全
生产培训专题讲座”。上午开会培
训，下午就发生了爆炸。

资料还显示， 从2017年到2018
年， 出事的天嘉宜公司曾多次被
盐城市环保局和响水县环保局行
政处罚，累计罚款至少101万元。

多次处罚，多次开会，多次领
导走访，多次签订责任状，但就是
遏制不了这起巨大悲剧的发生。
人们不禁想问： 这起悲剧背后的

魔鬼究竟藏在什么地方？
请看事实的另一面：
自2007年起， 该园区内至少

发生过 4起爆炸 、 泄漏和火灾
事故；

2011年2月 ，当地有传言 “化
工厂要发生爆炸”，曾引发周围村
镇的万余群众“连夜转移”；

2017年1月，涉事企业的时任
主要负责人曾因非法处置危险废
物，严重污染环境，被法院判刑并
处以罚金；

2018年2月，国家安监总局还
发函， 指出该企业存在13项安全
隐患问题， 并要求江苏省安监局
“整改落实”， 且安监总局明确指
出该企业的苯生产安全存在严重
管控漏洞， 此次爆炸就出在这个
大漏洞上。

由此可见，多次预警，多次督
查， 响水方面拿出的对策就是认
真应付，认真开会，认真写整改报
告，就是不下决心彻底整顿。

明明“出事”早有预兆，却一
路“整改”，一路允许企业“带病”
生产，如同击鼓传花。直到3月21
日戛然而止。 这难道不是很典型
的形式主义在作祟吗？

“形式主义实质是主观主义、
功利主义，根源是政绩观错位、责
任心缺失， 用轰轰烈烈的形式代
替了扎扎实实的落实， 用光鲜亮
丽的外表掩盖了矛盾和问题。”习
总书记的讲话， 一语道破形式主
义的本质。

如果不改变变形的政绩观 ，
不改变应付上级敷衍舆论监督的
心态，再多的开会、发文、学习、签
保证书，都不会改变“灰犀牛”就
呆在那里的现实。

只要不下定决心排除隐患，查
漏补缺，听任企业抱着侥幸心理过日
子，继续给“带病生产”的企业“开绿
灯”，魔鬼就不会自动消失。希望响
水惨剧， 是给安全生产领域存在
的形式主义的最后一次葬礼！

■长话短说

“三月不减肥， 四月徒伤悲”。 天气转暖， 眼看大
衣里藏着的赘肉又要重现天日了， 减肥重新成了人们
的生活重心。 饱腹糖、 酵素、 瘦腿霜等听起来可以
“临时抱佛脚” 的网红减肥产品迎来了热销期。 是心
理作用还是真实有效， 始终是众说纷纭， 不过需要提
醒消费者注意的是， 对于一些来路不明的网红产品一
定要提高警惕。 (3月24日 《北京青年报》) □朱慧卿

■每日图评

■网评锐语

饱腹糖
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■有感而发

“惠工”工伤关爱援助模式值得推广

■世象漫说

响水惨剧的魔鬼就存在于形式主义当中

五一放四天
安全秩序不能忘

■今日观点

筑牢移动支付
安全基石

李雪： 利用对方车辆变道 、
并道、 转向之机， 故意制造交通
事故， 骗取保险公司理赔。9个月
内，成功“碰瓷”14起，获利11500
元，交管大数据分析出“职业碰瓷
司机”。 近日，武汉市江汉区人民
检察院以涉嫌保险诈骗罪批准逮
捕犯罪嫌疑人龚某。“职业碰瓷司
机”无论从哪方面来讲，都是社会
一大祸害 ， 对此就须零容忍待
之， 必须依法惩治。

“职业碰瓷司机”
须依法惩治

徐 建 言 ： 3月 22日 上 午 ，
《国务院办公厅关于调整2019年
劳动节假期安排的通知》 发布，
经国务院批准， 2019年劳动节放
假安排调整为5月1日至4日， 共4
天。 消息一公布， 许多网友表示
“期待假期， 只想出游”。 在这种
情况下， 五一多放几天， 除了喜
出望外， 还要冷静处之， 特别是
旅游、 交通、 市场监管等有关各
方要认真分析形势， 充分考虑各
种可能出现的情况， 确保首个四
天制五一假平稳有序。

为了对付上级督查， 认认
真真开会， 认认真真写整改报
告， 把心思花在应付检查上。
这种广泛存在于安全生产管理
领域的形式主义 ， 演得再逼
真， 也是于事无补的。 只要不
下定决心排除隐患 ， 查漏补
缺， 听任企业抱着侥幸心理过
日子， 魔鬼就不会自动消失。

“老北京”招牌亟须依法规范
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广东省惠州市总工会探索实
施 “工会+法律顾问+社工+义
工” 服务模式， 提升 “惠工” 工
伤关爱援助项目的实效， 一年来
服务工伤职工农民工1.2万人次。
（3月25日 《工人日报》）

广东省惠州市总工会探索实
施“工会+法律顾问+社工+义工”
服务，“惠工”工伤关爱援助模式是创
新之举， 也是切实维护劳动者合法
权益的好举措。 对于引导工伤职
工通过法律途径维护自身合法权
益，提供有效兜底保障，是破解工
伤维权遇“拦路虎”的关爱模式。

随着 《劳动合同法》 《职业
病防治法》 等法律以及配套规章
先后颁布， 我国已初步形成了比
较完备的劳动保障法律体系。 但与
此同时， 时下职工工伤维权难现象
也是不争的事实。 很多用人单位
为达到逃避工伤赔偿法律责任的
目的， 恶意穷尽工伤赔偿争议所
有法律程序以达到拖垮劳动者的
目的， 成为职工工伤维权之殇。

工伤职工维权遇“拦路虎”工
伤之殇怎破解？ 这就提出一个非
常严峻的现实问题， 一方面需要
维权适应新常态，应对新挑战，解

决新问题， 劳动法律制度仍需不
断完善，要在与时俱进中，不断革
故鼎新。 另一方面需要不断创新
维权裁体。 广东省惠州市总工会
探索实施 “工会+法律顾问+社
工+义工”服务，“惠工”工伤关爱
援助模式， 就是一个很好的维权
示范。 工会作为职工利益的代表
者维护者， 在为劳动者依法维权
“保驾护航” 的过程中， 还有许
多事要做。 必须不断创新维权模
式， 充分发挥工会在维权中的积
极作用。 因此 “惠工” 工伤关爱
援助模式值得推广。 □文魁

□辛望

随着移动支付市场的不断
扩大， 一些不法分子逐渐将黑
手伸向移动支付用户。 其作案
手段专业化、团伙化，通过网络
联系， 素未谋面的不法分子也
可以分工协作， 逐渐形成黑色
产业链。（3月25日《法制日报》）

移动支付唯有做到安全支
付才是王道。从现实来看，对于
一些拒绝使用移动支付的人来
说，安全隐患是主要原因。而要
筑牢移动支付安全基石。其一，
完善相关法规是基础 。 尽管
不 乏 移 动 支 付 安 全 的 相 关
规定 ， 但从现实来看依旧需
要从细节规定上再给力。

其二， 加强技术防范是保
障。 专家就建议， 平台和支付
经营者应该通过技术和制度建
设， 确保金融消费者的支付安
全。 因此， 相关机构一方面要
在积极推进移动支付服务创新
的同时， 加强交易监测和风险
识别， 保障支付业务安全。

其三， 对违法违规行为加
大打击。 移动互联网时代， 只
要人们与互联网接触， 就存在
信息泄露的可能， 也就意味着
无论是政府部门还是企业， 都
应承担起相应的责任， 对违法
违规行为给予坚决回击。 以网
络黑色产业链为例， 已呈现低
成本、 高技术、 高回报的爆发
性增长态势。 对此， 就须法律
亮剑， 斩断伸向移动支付用户
的黑手。

其四， 应提升公众移动支
付安全意识。 相关部门有必要
做好相关知识的普及， 引导受
众安全使用移动支付方式， 从
而减少不安全因素 。 比如 ，
密 码 要 妥 善 保 管 ， 不 要 轻
易 泄 露 ； 还 如 ， 在 签 订 相
关会员服务的格式条款时 ，
一定要留意条款当中那些不
明显的提示信息； 再如， 选择
使用免密支付功能应意识到其
中的风险， 并采取有效措施加
以防范等等。

□杨李喆

3月18日 ， 网友发微博称什
刹海恭王府外一处餐厅惊现和珅
题字 “老北京炸酱面”。 微博发
出后， 在网络上引起热议。 据了
解， 因违反北京市牌匾标识设置
管理相关规定， 当天下午涉事的
牌匾已被拆除。 （3月25日 《北
京青年报》）

不仅滥用 “老 北 京 ” 冒 充
老字号 ， 还拉来古人 “代言”，
实在让人无语。 据报道， 不单是
这家餐厅存在 “李鬼” 牌匾， 恭
王府周边多家店铺也有 “李鬼”

存在。
滥用 “老北京” 冒充老字号

的类似现象， 在其它城市和景区
也能见到， 均是用各地都有的商
品冒充本地特色商品， 以忽悠不
知真相的消费者。 这也说明， 遏
制商家私设牌匾、 滥用老字号招
牌乱象， 亟须依法规范， 加大监
管力度， 防范 “李鬼” 挂羊头卖
狗肉。 一方面， 建议各地统一官
方的 “老字号” 标识， 规范其适
用范围， 规范其品牌和产品， 并
建立 “老字号” 评审机制， 规范

诸如 “老北京” 三个字的使用。
另一方面， 有关部门要切实履行
打击 “李鬼” 的监管责任， 及早

识破 “李鬼 ”， 该约谈就约谈 ，
该处罚就处罚， 该摘牌就摘牌，
切实维护消费者的权益。 □付彪


