
■长话短说

打着购物节、 产品下乡等幌子赴各地展销伪劣产
品， 健康 “体验店” 专向老年人推销质次价高的保健
品， 内容低俗的医疗广告入村上墙， 夸大功效的医药
广告藏身互联网……近年来， 虽遭多部门持续打击，
但 “坑老” “骗老” 的虚假广告仍以各种面目现身城
乡和网上网下， 严重扰乱市场经济秩序， 侵害消费者
权益。 （7月8日新华社）

□朱慧卿

■每日图评

■网评锐语

斩断黑手
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■有感而发

对假期游学市场，家长应擦亮眼睛

■世象漫说

连续高温天， 热浪不退， 奋
斗在一线的员工工作环境如何？
工会为员工消暑降温采取了哪些
清凉措施？ 首发养护开放暖心驿
站， 24小时有空调； 公交一线，
增加降温饮料 ， 可以轮换高温
岗； 电力部门， 绿豆汤送到施工
现场……连日来， 记者了解到，

不少企业工会都在进行 “高温关
怀”， 传递阵阵清凉。 （7月9日
《劳动午报》）

为加强对高温天气作业人员
的劳动保护， 维护劳动者健康，
国家赋予了劳动者特殊的 “高温
权益”。 而实践证明， 唯有保障
好劳动者的合法权益， 广大职工
才能有健康的身心， 各项工作才
能有条不紊地进行， 而这也才是
事业发展的根基。 因此， 炎热夏
季 ， 就 需 要 激 活 各 种 举 措 ，
谨防劳动者的 “高温福利” 被
“蒸发”。

首先， 企业须履行好主体责
任。 各项劳动法规的落地， 终归
要靠用人单位去落实， 这既是一
笔 “法律账 ” 更是一笔 “人心

账”。 比如， 施工一线的工作人
员， 如果工地负责人， 不仅关注
施工进度 ， 更关心工人精神状
态 ， 配备充足的矿泉水 、 十滴
水、 藿香正气、 绿豆汤等防暑降
温用品 ， 发现问题即时解决 ，
这些一线工人就能少一些 “高温
伤害”。

其次， 监管部门和工会不容
缺位。 可以说， 劳动用工监察部
门和各级工会， 是保障劳动者合
法权益的重要力量。 比如， 一方
面多组织开展劳动法律法规进企
业、 进工地活动， 或者开展慰问
活动， 为一线劳动者增添清凉保
障； 另一方面对企业不落实职工
“高温福利” 的， 也应及时给予
纠偏， 不能任由侵害职工高温权

益现象的存在。
同时， 家人的力量也不容忽

视。 这些一线劳动者实属不易。
不仅是养家糊口的需要， 而且也
是建设家园的重要力量。 因此 ，
作 为 家 人 ， 一 方 面 ， 应 对 户
外 劳 动 的 亲 人 多 些 关 爱 ， 比
如 ， 提醒他们在工作中注意休
息， 不要过于劳累等等； 另一方
面， 在情感上对他们多些慰藉 ，
比如， 让他们身心愉悦地上岗，
避免因负面情绪过重导致的岗位
不安全等等。

此外， 户外劳动者也须 “自
爱”。 俗话说， 身体是革命的本
钱 。 身体咋样自己最清楚 。 因
此， 工作压力再大， 工期再紧，
也应注意身体的承受力， 谨防让

身体疲劳驾驶。 同时， 对于自身
的高温权益也应做到心知肚明，
当自己的合法权益被侵害， 或者
得不到有效保障时， 应及时向用
人单位反映， 或者向工会、 执法
等部门， 寻求帮助并依法维权。

“高温权益” 是每年夏季都
要提及的话题。 这涉及到劳动者
的切身合法权益， 也事关着职工
家庭的幸福， 更关乎着社会的稳
定与和谐。 因此， “高温权益”
绝非是小事一桩。 而呵护好每位
劳动者的高温权益， 不仅需要用
人单位履行好主体责任， 更需要
多方位给力以及多重保护。 惟其
此 ， 劳动者 “高温福利 ” 才不
会打折扣， 社会事业的发展也才
会更有保障。

职工“高温权益”绝非小事一桩

近期， 一张 “老人在甘肃礼
县第一人民医院缴费窗口前双膝
跪地” 的照片在网络间流传， 引
发舆论热议。 7月6日， 陇南市礼
县卫生和计划生育局通过其微信
公号作出回应称， 当日上午8时
30分， 这名老人在给其妻子办理
报销手续时， 因气短腿疼， 在签
字报销时无法站立， 所以跪在医
保窗口前办理业务， 被网友拍下
了照片。 (7月8日中新网)

当地卫生和计划生育局认为
这是医院的疏忽所致， 因为在医
保报销窗口设置之初， 曾考虑到
群众的困难， 配备了一些凳子，
但因监管不力， 导致凳子丢失，
没有及时增补。 也许在这个窗口
的设计图上， 是打算让患者坐着

办事的， 但凳子缺失， 就造成了
事实上的 “跪式窗口”。 也就是
说， “跪式窗口” 的出现并非原
意， 只不过后来疏忽， 才造成患
者在这个办事窗口前的诸多不
便。

然而， 该解释看似合理， 却
经不起推敲。 这个窗口若没有凳
子， 患者要么低头弯腰， 要么蹲
着或跪着 。 但不管是哪一种姿
势， 患者都不会感到舒服， 只不
过患者跪着更让网友不满而已。

这家医院出现 “老人跪医院
窗口” 现象， 表面看是因为一时
“疏忽 ” 导致的一次偶发事件 ，
但背后却存在着必然， 因为只要
没有养成站在患者的角度来思考
问题的习惯， 则患者办事不便和

尊严受到伤害， 不仅存在于类似
的窗口前， 更会存在于其他许多
诊疗环节， 把这事整改过来了，

其他看不见或没有发现的患者不
便， 仍可能继续存在。

□罗志华
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打击网络非法彩票
需要警民共治

呵护好每位劳动者的高
温权益， 不仅需要用人单位
履行好主体责任， 更需要多
方位给力以及多重保护。 惟
其此， 劳动者 “高温福利”
才不会打折扣， 社会事业的
发展也才会更有保障。

□杨玉龙

■每日观点

近日， 有不少北京人手机
里都接到过这样一条短信 ：
“赴瑞士防癌抗癌之旅， 修复
免疫系统， 排出致癌物， 专杀
坏细胞， 防术后复发和转移”。
记者拨打短信中提供的防癌抗
癌热线电话， 接线员王小姐介
绍， 他们是一家出国医疗旅游
中介公司， 门店仅有一家， 设
在上海。 该公司目前与瑞士一
家大型医院合作， 为中国人群
提供防癌抗癌治疗。 （7月8日
《北京青年报》）

虽然近年来， 防癌抗癌医
学取得了不小的进步和发展，
但总的来说， 以目前人类所掌
握的医疗技术而言， 绝大多数
种类的癌症， 根本就没有办法
进行有效预防， 只有极少数种
类的癌症可以通过打疫苗、 做
手术的方式降低患病率 。 比
如， 切除乳房可以降低乳腺癌
发病率， 打宫颈癌疫苗可以降
低宫颈癌发病率。 而且， 大多
数癌症特别是晚期癌症， 没有
办法从根本上治疗好， 只有良
性肿瘤、 早期癌症可以治愈。
可见， 国内旅行社与瑞士医院
合作的所谓 “防癌抗癌之旅”，
并不符合当下的防癌抗癌医学
实际情况，只不过是一场骗局。

然而， 这种并不高明的骗
局， 却让很多人相信， 上当受
骗。 究其根源就是， 在我国癌
症患病率逐年上升的大环境
下， 而大众却对癌症知识、 抗
癌知识十分匮乏， 才迷信 “防
癌抗癌之旅” 这种骗局。 要有
效防范 “防癌抗癌之旅” 这类
骗局骗人钱财， 避免大众上当
受骗， 最关键的是， 卫生行政
部门应当联合医学组织加大癌
症常识 、 抗癌知识的普及教
育 ， 提高大众的防癌抗癌知
识， 降低人们的谈癌色变的焦
虑心理， 让人们对 “抗癌防癌
之旅” 骗局有一个清醒的认识
和判断， 而不是盲目的迷信。

再者， 医学界的专家学者
要加大防癌抗癌药物攻关科
研， 研制出更多癌症疫苗和抗
癌药， 降低癌症发病率和提高
癌症治愈率， 增强人们的预防
和治疗癌症的信心。

□张立美

防范“防癌之旅”骗局
需普及抗癌知识

范军 ：2018世界杯赛事渐入
高潮，网络上各类足球“彩票”也
乘势而上， 甚至一些原来不看球
赛的人， 也在世界杯期间参与网
上投注。殊不知，在我国，联网售
彩早已被明令禁止。 打击网路非
法售彩必须充分发挥警民联动作
用。 网安部门要鼓励网络非法彩
票举报， 让群众充当查获网络非
法彩票的“天眼”。要珍惜每一起
群众举报，形成“有报必查，查必
到底，查实即处”的执法工作作风。

“老人跪医院窗口”是不该有的“疏忽”

李雪： 你想知道微信好友最
近去过哪些餐厅吗？ 不过， 当你
看到好友动态的同时， 好友也会
看到你最近去过哪些餐厅、 参观
过哪些景点、 到过哪些酒店……
你还愿意吗？ 这不是假设， 美团
旗下的大众点评正在大张旗鼓地
号召用户使用微信登录， 但是这
款APP没有告诉用户的是， 它将
异常执着地非要帮你跟好友共享
信息， 关也关不掉。 面对互联网
企业侵犯个人隐私， 消费者也应
加强警觉。

网络企业侵犯个人隐私
消费者应加强警觉

暑假来临， 如何让孩子们度
过一个轻松愉快， 又收获满满的
假期?让孩子参加海外游学或国
内游学活动， 正成为越来越多家
庭假期的选择。 游学， 既能旅行
放松， 又能学习新的知识， 开阔
视野。 针对青少年群体假期的各
种游学产品层出不穷， 各大旅行
社、 教育机构等纷纷推出五花八
门的游学产品。 (7月8日 《工人
日报》)

游学能够增长见识， 开阔眼
界， 读万卷书， 行万里路， 如果
经济条件允许， 让孩子参加假期
游学对孩子也有好处。 家长们不
想让孩子输在起跑线上， 而学生

间以是否参加过海外游学项目相
炫耀， 家长也以是否让孩子参加
海外游学相比较， 而来自社交网
络的攀比更是促使游学低龄化的
重要原因。

但现在的游学市场却良莠不
齐、 鱼龙混杂。 如一些产品与前
期宣传相差甚远， 存在虚假宣传
的问题， 家长花了几万元出国游
学， 可能只是让孩子到国外高校
参 观 了 一 圈 。 据 了 解 ， 普 通
的 海 外 旅 游 产 品 毛 利 率 一 般
在 5%至 10%左 右 ， 而 海 外 游
学 产 品 则 可 以 达 到 30%以 上 ，
正是高额利润让从业者趋之若
鹜 。 而海外游学市场行业门槛

低、 缺乏标准， 在暴利诱惑下，
而入行又如此容易， 这导致大量
机构涌入， 让行业呈现野蛮生长
态势。

对于假期游学， 不能因为行
业乱象 、 相互攀比等问题的存
在， 就否定其价值， 但广大家长
对于游学应该擦亮眼睛， 不要把
孩子送到不具资质的游学团， 要
有一定的维权意识， 也不要有攀
比心理。 同时， 对于游学乱象，
更需要相关部门加大监管力度，
要能抬高游学行业的准入门槛，
对于不符资质的游学机构， 要能
责令整改或予以关停。

□戴先任


