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在劳动午报 《劳动者周末》 出版200期之际， 首
先向午报表示祝贺 。 午报和周末版一直以来 ， 贴
近职工 、 服务工会 、 贯彻走转改的方针 ， 报纸的
内容很有针对性， 也很有情怀， 深受工会干部与一
线职工的欢迎。

《劳动者周末》 是一个精品的读物， 很多职工愿
意拿回家慢慢阅读。 午报和周末版， 因为在报纸上经
常刊登工会工作的典型经验， 也经常刊登丰台工会的
一些重点工作， 看了给人以鼓舞。 特别看到了很多其
他兄弟单位的好做法， 也是一种经验的学习， 我们更
愿意把这份报纸作为工作中的助手。

希望午报和周末版， 保持 “三贴近” 的好传统，
发扬用脚板走新闻的好作风， 更多的讲好一线职工的
故事， 传播党委政府和工会的温暖， 成为工会干部和
职工群众的好伙伴。

北京市新闻工作者协会副主席、 秘书长
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《劳动者周末》200期座谈会
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在劳动午报 《劳动者周末》 迎来出版200期之际， 本报邀请媒体专家、 劳动模范和技能冠
军代表、 工会干部及通讯员代表， 于12月15日在报社举行了座谈会。 与会人士各抒己见， 结
合劳动午报近年来的整体发展与 《劳动者周末》 4年多来的成长， 展开了热烈讨论， 提出了许
多真知灼见。 我们将部分发言内容摘登如下， 与各位分享， 并欢迎广大读者对我们的工作提出
宝贵意见！ 让我们一起成长进步！

编者按：

劳动午报的办报水平在全国各
省市工人报刊中，是名列前茅的。劳动
午报记者的新闻意识很强， 新闻报
道很有时效性， 尤其是工会新闻的
报道，能够第一时间发声。其二，劳
动午报的报道有特点，风格鲜明，有
工会视角，从职工的视角解读新闻，
对工会工作很有指导性。 其三，《劳
动者周末》的报道非常有温度，体现
了劳动午报的特色和定位， 也体现
了报社对职工群众的深厚感情。

我建议： 首先， 应加强独家 、
深度报道的分量。 《劳动者周末》
就是一个好阵地。 其他传统媒体也

有比较好的板块， 值得咱们午报学
习。 比如， 中青报的 “冰点”、 新
华每日电讯的 “成风化人” 等， 对
于有深度和思想内涵的文章， 要舍
得拿出版面来。

第二， 劳动午报立足北京， 还
应该多做一些覆盖全国的报道， 吸
引全国更广泛的读者来关注， 加强
更大范围的舆论引导。

第三， 融媒体时代， 传统媒体
不 仅 仅 要 做 好 报 纸 ， 还 要 做 好
新媒体， 维护好公众号， 维护好网
络。 把公众号做成热点， 多做些点
击率十万加以上的原创文章。

《劳动者周末》 是专门为劳动
者办的周末版读物， 这是我见过的
专属于劳动者的精品读物。

我认为， 每一期报纸不能指望
篇篇都是精品， 只要有一两篇让人
眼睛一亮的作品， 就是成功的， 而
《劳动者周末》 几乎每一期都有好
几篇精品， 这是难能可贵的。 尤其
是 《劳动者周末 》 的定位值得赞
许： 不追星， 着眼于劳动者、 着眼
于基层， 这是别有特色的。 《劳动
者周末》 就是这样一张定位于劳动

者、 扎根于基层的周末版报纸。 我
认为 《劳动者周末》 颇有风骨， 坚

持 “为劳动立心 ， 为劳模立
传， 为工会做宣传， 为社会做
贡献 ”， 这是 《劳动者周末 》

的宗旨， 也是午报人的使命。
我希望， 劳动午报能坚守这种

立场、 发扬这份荣光， 能把这份报
纸越办越好。

新媒体的发展是势不可挡的 ，
传统媒体不融入 ， 市场会受到限
制。 网络媒体创造了平台和载体，
也是一种机会， 劳动午报包括周末
版也要利用这个机会， 做好新媒体
的融合， 让广大职工朋友随时随地
接收到报纸的精彩内容。

劳动午报是一份接地气的报
纸， 周末版的贴近性非常强， 所以
很受职工与基层欢迎。 报纸有独特
的阅读触感， 不管到什么时代， 读
报的生活方式不会淘汰 。 在版面
上， 我更倾向于小版的报纸， 劳动
午报作为小开的报纸， 阅读更方便
些 ， 加上内容偏重职工身边的故
事， 更能引起职工的共鸣。 《劳动
者周末》 有很多让我感兴趣的故事
与内容， 贴近生活说事， 让读者觉
得温馨， 觉得报纸就是在说职工自

家的事儿。
劳动午报是有独特优势的， 特

别身处北京， 是个新闻富矿， 可挖
掘的素材十分丰富。 报纸还有地域
优势和读者优势， 可以以北京职工
关注的话题作为报道的主要内容。
报道内容也更深入、 更细致。 而全
国性的报纸报道需要兼顾全面性，
需要各个地方都要照顾到。 从这个
方面讲， 劳动午报有深入基层的优
势， 希望午报认真开掘， 为首都职
工做好贴身服务。

劳动午报在媒体林立的北京
传媒界是一家定位独特、独树一帜
的主流媒体。 午报从一开始就给了
读者眼前一亮的感觉。 尽管媒体竞
争的生态环境与当年大不相同了，
但午报一直 “不忘初心 ， 牢记使
命”，坚持独特的办报方针，稳定发
展，取得了令人瞩目的成绩。

劳动午报近年来频频得到新
闻阅评的赞扬和肯定，说明这份报
纸充满了正能量。 午报给我们新闻
阅评组留下的主要印象， 可以用6
个关键词来概括： 导向、 特色、稳
定、精致、用心、温暖。

导向：午报包括周末版不靠讲
大道理 ，而是用事实说话 ，作为一
张服务于工人阶级的工会报纸，始
终坚持正确舆论导向、服务人民群
众的办报思想 ， 政治立场非常坚
定，故事都是正能量的 ，引导力和
感染力很强 ；特色 ：午报有独特的
定位和受众群体，午报立足于工人
阶级和工会 ，代表职工说话 ，用工
会和职工的视角说话，很有自己的
特色和特点 ；稳定 ：报社一直保持
着一种平稳的稳健的发展姿态，编
辑和记者安心岗位， 扎根基层，全

心全意做好新闻业务 ， 一心一意
地服务广大工会读者 ， 这种稳中
求进的状态让人欣慰 ； 精致 ： 午
报包括周末版 ， 版式清新 、 眉清
目秀 ， 栏头醒目 、 栏目多样 ， 图
片抢眼 、 字体简约 ， 精致大气 ；
用心 ： 报纸内容丰富 ， 独家稿件
很多 ， 经常可看到精品策划 ， 可
见办报人在策划 、 设计 、 统筹 、
编排等方面下了很大的功夫 ， 用
了心思 ； 温暖 ： 午报报道了很多
首都职工一线生产劳动和日常文
化生活的暖心新闻 ， 服务性也很
强， 劳模和职工故事也是上进的、
充满时代精神的。

我希望午报人保持光荣的传
统 ，居安思危 ，在继续保持鲜明特
色的同时 ，融合新媒体 ，更多的服
务青年职工和会员，努力办成全国
有影响力的工会媒体阵地。

我认为， 劳动午报在办报工作
中， 坚持了三 “有”：

首先是站位高、 有担当。 无论
是党的群团改革工作， 还是习近平
总书记对工会和工人阶级的系列重
要讲话， 劳动午报始终站在报道一
线， 及时准确传达中央和市委的重
要精神， 推动工会改革创新。

第二， 报道有温度。 午报抓新
闻抓的准， 坚持三贴近， 特别贴近
职工， 贴近生活， 贴近基层， 紧紧
关注职工群众的工作 、 生活 、 情
感、 健康等， 没有情怀是做不到这
一点的。

第三， 时代感强， 有气息。 现

在 ， 大家都在说传统媒体遭遇寒
冬， 新媒体发展势头强劲。 但是我
觉得， 报纸始终还是有生命力的，
只要与时俱进， 坚持正确方向， 不
断推出精品力作， 办出人文气息，
就一定有前途。

时代感是新闻工作很重要的特
色，这方面午报做得也很不错。 我也
提点建议， 在融媒体发展的大趋势
下，作为传统媒体，应该思考下一步
该怎么办？ 在工会报道方面，我们应
该思考如何创新，寻求突破，让咱们
的工会媒体成为职工不可或缺的伴
侣， 让他们时刻能感觉到党和政府
就在身边，工会就在身边。


