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贴上“游学”标签
价格就涨好几倍

有关专家表示， 普通海外旅
游产品毛利率一般在５％至１０％左
右， 而海外游学产品则可以达到
３０％至５０％， 高额利润空间产生
了巨大吸引力。

业内专家认为， 目前， 海外
游学市场行业门槛低 、 缺乏标
准， 大量机构涌入使整个行业呈
现出 “野蛮生长” 的态势， 这是
市场产生乱象的深层次原因。

长期从事海外艺术游学的可
乐荚儿童美术馆ＣＥＯ廖尼娜表
示， 真正高品质的海外游学产品
虽然利润较高， 但是成本投入也
是非常大的。 主要是专业人员的
配备、 课程设计、 开发当地教育
资源等方面的投入， 而一般旅行
社最大的成本主要是机票和酒
店， 其他投入很少。

刘婷认为， 海外游学产品本
质属性是教育产品， 需要高水平
教育内容设计、 专业人员和大量
资源投入。 但在利润驱动下， 一

些商家把普通旅游产品加上 “游
学” 的标签， 就改头换面成了高
价的海外游学产品， 无论是在学
习效果， 还是安全等方面都很难
令人满意。

江西财经大学旅游发展研究
中心副主任曹国新认为， 海外游
学项目的工作人员需要承担比一
般导游更多的责任， 除了旅行安
全知识技能， 还需要在专业教学
知识、 青少年心理等方面达到较
高 的 水 平 。 如 果 只 让 旅 游 部
门 来 管理 ， 则无法对产品内容
进行有效监督， 教育部门应该主
动介入。

专家表示， 游学在欧美国家
有近百年的历史， 形成了较为成
熟的行业规范体系。 推动我国游
学市场规范发展， 建立全国性的
行业协会十分必要。

据了解， 在美国， 夏令营项
目认证、 管理等职能由美国夏令
营协会承担， 协会还会对活动效

果、 安全以及从业机构、 人员资
格进行审查。 在日本， 游学是公
共教育的一部分， 全国修学旅行
研究协会等机构会提供大量专业
游学方案和服务。

有关专家表示， 我国有关部
门在２０１２年和２０１４年分别出台了
《关于进一步加强对中小学生出
国参加夏 （冬） 令营等有关活动
管理的通知》 和 《中小学学生赴
境 外 研 学 旅 行 活 动 指 南 （ 试
行）》。 但部门规范性文件在行政
诉讼中并非适用对象， 最多参照
适用。

豫章律师事务所律师张家卿
等专家认为， 随着海外游学市场
的快速发展， 需要在国家层面研
究出台效力更强的法规文件， 同
时探索对现有的旅游法等法律法
规进一步修订完善， 对海外游学
产品的概念范围进行明确的界
定， 进一步明晰各部门在市场监
管当中的权责。 据新华社

位于拉萨西郊的拉萨烈士陵
园， 静静地安息着在和平解放西
藏、 边境自卫反击战等行动中牺
牲的１１００余名烈士。 他们， 或有
名， 或无名， 但都用生命和鲜血
保卫祖国、 戍守边疆， 永远受到
后人敬仰。

时光回溯到１９６２年。 印度军
队越过中印边境东、 西方双方实
际控制线， 向我边防部队发动进
攻。 我西藏、 新疆边防部队在忍
无可忍、 退无可退的情况下， 被
迫进行自卫反击作战。

作为友好邻邦， 中印两国有
着悠久的睦邻友好历史。 近代以
来， 殖民主义侵略造成中印边界
产生争议， 埋下了边境争端的祸
根。 １９１３年至１９１４年， 殖民当局
胁迫西藏地方政府代表承认其精
心炮制的 “麦克马洪线”， 将中
印边境东段属于中国的９万平方
公里领土划归殖民主义统治下的
印度版图。

“中国历届政府都发表声明，
严正指出 ‘麦克马洪线’ 是非法
的、无效的，不予承认！”军事科学
院百科所所长金立昕说。

中华人民共和国成立后，印
度趁新中国成立不久和抗美援朝
之际，先后抢占、侵占中印边界东
段、中段大片领土，甚至暗中怂恿
达赖集团进行分裂活动， 妄想使
西藏成为印度控制下的反动政府
和中印之间“缓冲国”。

金立昕说，１９５９年，西藏反动
上层发动的武装叛乱被粉碎，宣
告了 “西藏独立” 幻想的彻底覆
灭。 印度当局便公开向中国政府
提出领土要求， 遭到拒绝后多次
在边境寻衅滋事、制造流血事件。
从１９６１年特别是１９６２年４月起，印
度当局在中印边境推行 “前进政
策”，蚕食中国领土、侵犯中国领

空，甚至专门成立新军团———第４
军，专门执行同中国作战任务。

为维护国家领土主权和尊
严， 毛泽东和中央军委果断作出
实施对印自卫反击作战的决定！

按照中央军委指示，西藏、新
疆边防部队进入战备状态， 分别
成立了由张国华、 何家产负责的
东西段指挥部。 第一阶段反击作
战自 １９６２年 １０月 ２０日始至 ２８日
止，主要作战方向选择在东段，西
段予以配合。 东段迅速攻克印军
重要据点，收复了“麦克马洪线”
以南、达旺河以北部分中国领土。
西段作战则清除了侵入中国境内
的印军据点３７个。

在节节胜利之下， 中国政府
提出停止冲突、重开谈判、和平解
决边界问题三项建议， 却遭到印
度当局蛮横拒绝。 印度当局宣布
全国进入紧急状态， 进行战争动
员，向东、西段边境地区增兵，发
动猛烈进攻。

忍无可忍的中国边防部队实
施第二阶段反击， 自１１月１６日开
始至２１日结束。 东段全部清除了
西山口－邦迪拉方向的印军据
点， 并驱逐了入侵瓦弄地区的印
军。 西段新疆边防部队则清除了
班公洛地区的印军侵略据点。

中印边境自卫反击作战历时
一个月， 清除了印军设在中国境
内的所有据点， 并进到了非法的
“麦克马洪线”以南靠近传统习惯
线地区。战后，中国边防部队主动
撤至１９５９年１１月７日双方实际控
制线中国一侧２０公里以内地区，
并释放了全部战俘。

“这场胜利不仅维护了国家
领土主权，也取得了政治、外交斗
争的主动。”金立昕说，正如毛泽
东所说，这是一场“军事政治仗，
或者叫政治军事仗”。 据新华社

第一次边境自卫反击作战：
一场“军事政治仗或者政治军事仗”

新华社电 这个暑假， 上海
的２０００多名职工实现了 “带娃上
班” 的 “小目标”。

“全面二孩” 政策实施以来，
“带孩子难” 日渐成为职工家庭
的一个痛点。 上海市总工会巡视
员何惠娟介绍， 职工亲子工作室
在全市职工需求集中且有条件的
机关、 企事业单位、 园区、 楼宇
中， 按照企业主导、 工会牵头、
社会参与原则， 发挥单位优势开
展职工子女晚托、 暑托、 寒托等
各类形式的托育服务 。 截至目

前， 全市职工亲子工作室已达６８
家， 其中有５５家开出了暑托班，
为２０００余名职工缓解了暑期子女
托育的压力。

为了进一步规范职工亲子工
作室的管理和服务， 上海市总工
会还发布了 《上海 “职工亲子工
作室” 设置及管理办法》。 办法
明确提出职工亲子工作室 “人均
活动面积不低于３平方米和看护
人员与托管对象人数比原则上应
不低于１： １０” 等要求 ， 以保障
工作室的质量。

方便职工“带娃上班”
上海出台相关规范

新华社电 国家统计局新闻
发言人毛盛勇１４日说， 经过本轮
调控， 当前我国房地产市场过热
局面得到一定程度降温， 总体运
行平稳。

毛盛勇当日在国务院新闻办
举行的新闻发布会上介绍， 一线
城市和热点二线城市房价过快上
涨的局面得到了控制， 投机性、
投资性的购房需求大幅减少； 三
四线城市房地产去库存工作也在
有效推进。 １至７月份， 房地产开
发投资增长７．９％， 增速比上半年

有所放缓， 但比去年同期有所提
高。 所以， 房地产市场尽管有所
降温， 但总体运行比较平稳。

毛盛勇分析， 今年上半年，
房 地 产 对 经 济 增 长 的 贡 献 率
是 ６．２％， 上年同期是８．２％。 今
年上半年和去年同期比， 在房地
产对经济增长的贡献率下降２个
百分点的情况下， 经济增长速度
还提高了０．２个百分点 。 这说明
房 地 产 市 场 的 降 温 或 者 是 适
度 降 温 ， 并不必然会下拉经济
增长速度。

我国房地产市场过热局面降温

———暑期海外游学市场乱象调查
进入暑期， 海外游学广告再次占

据了各大旅游网站的抢眼位置。 “美
国东海岸名校游” “英国百年贵族学
校体验夏令营” 等名目各异的游学产
品让人眼花缭乱， 尤其一些热门欧美
国家游学线路， 虽然价格普遍在三四
万元左右， 但都早已售罄。 记者调查
发现， 海外游学已经达到百亿级的市
场规模。 但动辄数万元的游学产品质
量良莠不齐， 业内人士透露 ， 贴上
“游学” 二字标签， 带着学生在国外
校园转一圈， 有的旅游产品的价格就
能涨好几倍。

“近年来 ， 海外游学市场爆
发式增长。” 新东方国际游学推
广管理中心主任刘婷说 ， ２００６
年她刚接手新东方国际 游 学 业
务时 ， 客户只有 １００多人 ， 现
在已经发展到了每年 ２万人的
规模。

新东方联合北京大学相关研
究机构发布的 《２０１７国际游学蓝
皮书》 显示， 在已经参加游学的
人群中 ， ５１．２％选择美国作为游
学目的地， 第二名英国占２５．９％，
第三名澳大利亚占１６．７％。

记者在国内一家知名旅游网
站看到， 网页上专门设立了 “游
学” 栏目， 正在销售的游学产品
超过１００种， 来自二十多家不同
的供应商。

在部分中小学， 学生家长在
微信群里也会收到老师转发的海
外游学产品信息。 “孩子跟家长
说想跟同学参加美国游学项目，
我们觉得游学对开阔视野、 锻炼
语言、 以后留学都有好处， 挺时
髦的。” 山东济南市民李女士告
诉记者， 在自己１５岁孩子的 “朋

友圈” 中， 海外游学成了一种暑
期生活的 “潮流”。

“每年暑期都是国际游学的
高峰， 现在新东方每天同时将近
有六七千人在全球各地参加游
学。” 刘婷说。

世研旅游智库研究员邱庆生
等专家表示 ， 海外游 学 市 场 的
爆 发 式 增 长 主 要 从 ２００８ 年 开
始 ， 根据市场研究机构估算 ，
２０１６年海外游学市场已经达到
百 亿 级 的 规 模 ， 每 年 平 均 增
速超过２０％。

“学” 的时间不到一半， 有的行程竟然包含 “赌城”

游学成暑期生活 “潮流”， 年平均增速超过２０％

在海外游学产品受到市场热
捧的同时，也有部分家长反映，一
些旅行社推出的海外游学产品，
只是到校园简单游览参观， 孩子
并没有学到什么东西， 却收取了
比普通旅游产品高几倍的价格。
不少海外游学产品 “游 ”多 “学 ”
少，变成一个商业销售噱头。

记者发现， 海外游学产品普
遍价格不菲， 明显高于同类型普
通旅游产品。 以美国东海岸旅游
产品为例， 同样两周左右的旅游
产品， 价格普遍在１万元到２万元
左右， 但是行程类似的游学产品
则普遍在３万元以上， 一款名为
“美国八大名校状元夏令营” 的
１４天海外游学产品价格则高达近
５万元。

除了较高的市场价格， 各类

游学产品在 “内容” 上也参差不
齐， 甚至明显 “离谱”。 北京一
所知名小学组织学生到美国的游
学行程中， 就曾被曝出竟然包含
了 “赌城” 拉斯维加斯。

江西南昌市民何女士去年送
上初一的女儿送到美国游学， 花
费了３４８００元。 但何女士对游学
效果不甚满意。 “跟当初宣传的
差距很大。 正赶上美国学校的假
期， 培训机构租了一个中学的会
议室， 又请了几个当地的孩子陪
读， 感觉就像 ‘演员’ 演戏。 最
期待的哈佛、 耶鲁大学之行， 只
是到学校参观了一圈。”

记者在 “美国常春藤名校修
学游” “英伦特色高校游” “英
国贵族高中修学” 等多个旅行社
推出的游学线路上均发现， 多数

产品在１４天行程中， 有５天时间
用于参观校园， 剩下的时间多在
观光游玩， “游” 的比例明显大
于 “学”。

记者在美国采访了解到， 以
某旅行社推出的加州大学洛杉矶
分校１０日夏令营为例， 观光景点
通常用２天， 迪斯尼购物或者环
球影城１天， 购物１天， 还有花费
在交通上的时间， 能够专门用于
当地学生交流、 学习文化的时间
很少。

北京市某重点高中学生王凯
向记者抱怨： “说是赴美的学习
营 ， 但其实就是走马观花地旅
游， 感觉英语没有明显进步。 领
队还带着我们去逛大型购物中
心， 很多同学一趟下来刷卡消费
一两万元。”

海外游学产品毛利率达３０％至５０％， 教育部门应主动介入监管


