
做国内一流的移动营销服务商
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□本报记者 王路曼

北京聚通达科技股份有限公司

□本报记者 边磊 文/摄

互联网教育给课堂更多可能性
明博教育科技有限公司

2007年成立公司， 2016年赶上新
三板大潮抓紧机遇上市， 预计2018年
申报创业板上市A股……北京聚通达
科技股份有限公司一步一个脚印， 通
过移动互联网营销， 将企业做出规模。
传统企业插上了互联网翅膀。

在北京聚通达科技股份有限公司，
董事长、 总经理侯占斌用简单的例子
讲解了传统营销和互联网营销的差别：
“营销是企业发现或挖掘准消费者需
求， 从整体氛围的营造以及自身产品
形态的营造去推广和销售产品， 传统
的营销比如 ‘超级女生 ’ 那个节目 ，
通过这个活动 ， 营销出一大批产品 ，
企业厂商获益； 互联网营销， 通过互
联网的方式， 像我们以手机端的方式
营销 ， 目标更精准 ， 对人群 、 性别 、
购买习惯的了解都非常准确， 因此互
联网营销， 传播速度更快。”

聚通达有云通信 、 微赢+、 整合
营销等若干业务。

侯占斌首先举出了几个云通信的
例子。

比如， 过去， 我们想要了解萝卜
多少钱一斤， 需要到超市的蔬菜柜台
前亲眼看一看价签， 但是现在， 打开

手机APP， 产品价格、 什么商品折扣
多少， 一目了然。 动动手指， 就可以
送货上门。 再比如， 我们使用手机登
录时 ， 经常会要求输入短信验证码 ，
这些验证码就是由专门的移动互联网
营销公司发给我们的， 这就是 “云通
信”。 还有， 我们经常会收到的各大电
商发来的促销、 优惠短信， 都是通过
移动互联网营销企业实现的。

聚通达就是通过手机， 帮助各大
企业实现互联网营销的。 现在， 京东、
物美、 当当网、 乐视电视、 滴滴快车、
海尔等， 都是聚通达的客户， 而这些
企业、 网站的会员都是通过聚通达的
幕后操作， 与网站形成联系的。

有了网络， 营销信息呈现出几何
级增长。

“滴滴每月的短信发送量， 达1000
万人民币， 京东这样的企业， 每月短
信发送量在3000-5000万人民币 ， 想
象一下这是什么规模。” 侯占斌说。

网络营销与网络环境紧密相关 ，
最近微信刚刚推出暴红的 “小程序 ”
也成为聚通达的业务之一。 这便是微
赢+。

“比如你使用携程， 原来需要下载

APP， 然后打开使用。 现在有了小程
序， 通过微信入口可以直接使用携程，
不需要下载APP了。 而这需要我们这
样的科技公司通过技术手段去实现。”

互联网加快了市场变化的速度 ，
人们的兴趣点、 需求每天都发生着改
变。 侯占斌看准了下一个风口是内容
营销。 通过内容营销精准投放。

“没有好的内容吸引不了注意力。
内容好传播速度就快， 不好就没有传
播价值。” 侯占斌说， “上一个年代，
第一阶段是流量门户； 第二阶段是垂
直门户， 比如企业网站； 第三阶段就
是现在， 自媒体， 创造很多内容。”

2016年， 赶上新三板大潮， 聚通

达上市了， 资金流入实体经济。 2016
年聚通达的企业信用额度为600万元，
2017年信用额度可达2000-4000万元。
融资成本变低， 企业运转更顺畅， 从
最初50人的企业扩大到现在120名员
工。 而今年， 企业规模还有望扩大至
300人。

“这相当于我们现在养活了120个
家庭啊， 我很骄傲。” 侯占斌说。

在侯占斌看来 ， 自己是在创业 ，
而非简单的 “生意”。 在互联网的大潮
中， 开创前所未有的方式， 实现事业
的目标。

“我们的目标是做国内一流的移动
营销服务商。” 侯占斌说。

数学课上， 通过一段 “小蚂蚁爬
行记” 的动画， 孩子们一下就明白了
什么叫做周长； 而让学生亲自操作将
温度计分别放入冷热水中的动画实验，
温度计上的数字变化配合温度计拟人
化的可爱表情， 正负数的概念变得清
晰直观又亲切……

近年来， 互联网教育市场发展得
如火如荼， 越来越多的师生享受到了
互联网教育产品所带来的奇妙变化 。
一块黑板、 几支粉笔组成的单一教育
方式已经慢慢融入了很多信息化教学、
数字课堂等新鲜元素。

常会有人拿传统教育与互联网教
育相比较， 对此， 明博教育科技有限
公司总经理程学义认为， “传统教育
和互联网教育， 应该是 ‘教育+互联
网’ 的关系。 新的信息技术对于传统
教育来说， 不是改造和颠覆， 而是促
进和支持。”

程学义说 ， 以 “教育+互联网 ”
的方式推进实践， 强调的是教育内部
变化的重要性， 而不仅仅是有了互联
网技术就意味着先进， 需要以学生为
本， 遵从教育自身发展规律， 灵活运
用互联网思维， 积极主动地在教育的
各个环节谋求变革， 从而实现对整个
教育生态的重构。

说起明博教育， 现如今很多学校
里正在用的 “优课智慧教学系统” 就
是出自该公司的产品。 明博教育创立
于2009年， 是由新华文轩出版传媒股
份有限公司、 北大方正集团和中国地
图出版集团联合发起、 共同投资组建
的高新技术企业。 而明博教育的带头
人程学义， 在涉足互联网教育这滩深
水之初就考虑成熟了企业定位和发展
趋势， 公司依托三大股东在内容出版、
技术研发及教育服务等领域的优势资
源， 为教育信息化提供综合性解决方
案， 定位于教育应用服务商和教育服
务运营商。 经过几次成功转型， 如今
的明博教育已成为互联网教育市场上
名牌企业。

那么 ， “教育 ” 遇到 “互联网 ”
到底有那些惊喜呢？

“首先 ， 课堂变得更加 ‘智慧 ’
和 ‘以学生为本 ’ 了 。” 程学义解释
说， 所谓 “智慧”， 即教师的备课更加
便捷和个性化 ， 从传统教学的教案
备课， 到信息化初期千篇一律的PPT
课件 ， 再到现在资源精准匹配 、 交
互工具生成， 教师备课越来越成为一
门艺术。

而从课堂层面来讲， 因为备课的
个性化， 授课内容更加精彩， 配合课

堂的评测与互动 ， 真正让课堂 “活 ”
起来。 当下比较火热的 “翻转课堂”，
正是基于信息技术实现的以学生为本
的课堂。 实现了课前自学和质疑， 课
中讨论和答疑， 将课堂交还给学生。

“此外， 互联网技术实现了泛在
化的学习， 也就是随时随地的学习理
念 。” 程学义介绍 ， 学生能够随时随
地、 利用任何终端进行学习， 知识的
获得、 储存、 编辑、 表现、 传授、 创
造等的最优化的智能化环境将提高学
生的创造力和解决问题的能力。

与此同时， 互联网技术在推进教
育公平上不遗余力。 “现如今， 城乡

间教育水平的差距明显 ， 师资力量 、
教学资源分布不均的事实依然存在。”
但基于互联网， 双师课堂、 远程课堂、
高质量的教学资源， 可以帮助落后地
区提升教学水平。

说起未来， 程学义的目光十分长
远， “信息化教育的未来， 可以从多
个场景或维度来展现： 学生的技术沉
浸； 个性化、 多元化的学习路径； 服
务型经济的知识技能 ； 系统 、 文化 、
资源的全球整合； 为21世纪经济发展
起关键作用。” 程学义说， 对此， 明博
教育要做的就是让优质、 个性化的教
育无处不在。


