
有书共读掀起
再读国学经典热潮

□本报记者 余翠平

北京万维之道信息技术有限公司
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近年来， 随着 “互联网+” 的概念
在经济社会中的广泛应用与融合， 人
们越来越多地感受到了互联网带来的
创造力和生产力。 一个APP可以连接
名师课堂； 一家网店可以搭载一种理
念； 互联网让农民的新鲜蔬菜分享给
更多餐桌， 也让大粮商找到了发展新
动力。 日前， 本报记者深入教育、 国
学、 农业、 商业、 医疗等多个传统领
域， 探访当传统行业遇见互联网而产
生的无限 “惊喜”。
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□本报记者 孙艳 文/摄

“人民公社”农场

IT精英合伙
干起互联网农业

在大兴区长子营镇北泗村有个被称为 “人民
公社” 的农场， 农场通过互联网让城里人吃上了
绿色健康的农产品。 36岁的朱立南是这里的 “公
社书记”， 与三位 “副书记” 一起干劲儿十足。

其实， 四位 “合伙人” 两年前还都是 IT精
英。 朱立南是某外企中国区销售总监， 张吉则是
一名职业经理人。 邓文和杨林合伙在石景山区开
一家互联网公司。

之所以当起 “农场主” 是希望通过自身精通
互联网的优势， 让传统农业插上互联网翅膀。

2014年10月， 朱立南迸发出在农业上发展的
念头。 想法立即得到邓文、 张吉、 杨林的赞同，
4个人进行了分工： 朱立南做客户服务和市场开
发， 张吉负责基础设施建设、 办理农场手续等事
务， 邓文、 杨林掌管物流配送和电商平台研发。

精通互联网的他们， 对如何经营好一个电商
平台、 研发一款软件手到擒来， 可对农业领域却
一窍不通。 选址承包土地、 基础设施建设、 种植
品种选择……一个个现实问题都摆在面前。

2015年初， 在朋友介绍下， 他们相中了一块
拥有连栋温室的基地。 地是租下来了， 可基础设
施的陈旧超出了他们的想象。 由于此前的经营者
种植管理粗放， 园区内所有的设施都要大修， 连
温室内的灌溉管线也进行了重新铺设。

改造完园区后进入4月， 头茬蔬菜种植就得
马上跟上。 几经周折， 他们找到了长子营镇农技
推广站总农艺师冯国平， 为他们提供了一批经验

丰富的种植技术员和第一批蔬菜种苗。
解决了技术难题， 23个温室很快正常运转， 豆

角等20多种蔬菜生长旺盛。 然而， 对他们而言， 打
理好这个农场只是一个开始。 如何运用互联网， 打
造一个农业O2O销售平台， 实现消费者、 种植者
之间的无缝对接这些问题还等着他们行动。

为给农场注入互联网元素， 承包之前， 开互联
网公司的邓文和杨林便研发出了新聚点电商平台，
朱立南则负责在前期积累的客户群体中发起预售蔬
菜。 目前， 他们研发的电商平台， 经过两年的运
作， 每天订单都有200余个、 销售额5万元。

经过两年的探索、 实践， 朱立南觉得农场已经
开始进入稳步提升的阶段 ， 他们没有满足现状 。
“只有不断提升产品和服务质量， 才能赢得更多的
客户。” 朱立南说， 今年计划继续发展会员制的平
台， 配送方面今年改由顺丰全冷链派送。

朱立南还表示， 虽然通过互联网变革了传统农
业的运营模式， 但这两年的实践， 发现互联网其实
只是一个推广工具 ， 不能依赖互联网发展农业 ，
“之前也通过互联网搞大范围宣传， 但效果并不是
很理想， 大家关注的并不是宣传效果有多好， 只有
产品品质过硬才能真正有人买。” 朱立南说， 要想
把这个当成事业干好了， 互联网只是一个宣传和交
易的通道， 最重要的还是把地种好、 菜种好。

“在互联网时代， 如何将中国的传统文化发
扬光大？” 北京万维之道信息技术有限公司CEO
雷文涛感慨地说， 他酷爱读书。 为了带动更多人
利用碎片化的时间阅读， 2015年他借助微信公众
号， 创办了有书共读计划， 如今粉丝已近千万，
为了传承国学文化， 他又设立了有书国学共读。

如何让国学 “红” 起来， 有书CEO雷文涛
煞费苦心。 雷文涛坦言： 有书国学共读公众号是
随时间逐渐调整的过程， 也是不断试错的过程。
有书国学共读的价值体现在为用户提供支点的力
量， 通过视频领读和干货内容分享的形式， 为用
户提供思考国学经典的路径和方法。

目前， 国学共读公众号包括国学经典古籍共
读， 还有知识点干货、 民艺等。

有书总编刘亚南说， 国学共读APP有黄向军
讲国学等优质内容。 除了采用视频形式， 还采用
“直播” 形式， 让国学老师像网红一样做直播。

2016年11月13日， 有书开启了第一期书友同
城见面会， 邀请了有书国学讲师黄向军， 黄向军
在见面会上将 《论语》、 《大学》、 《中庸》 进行
深入讲解， 带领在场书友领略国学之美。

2017年1月， 有书硬笔书法老师刘岁虎为书
法爱好者带来硬笔书法分享。 耳顺之年的刘岁虎
说： 一笔一划写字， 既是经典的传承， 也是经典
的进步。

新媒体如何做好内容？ 刘亚南说无非两点：
多一些真诚， 少一些套路。 她以硬笔书法课程为

例， 分享了书法课程背后的故事。
写一笔好字， 不仅是学业要求、 职场软实力，

也是 “键盘侠” 的共同梦想。 为了做好课程， 60节
课， 重复录制两次， 把书法老师累得嗓子都哑了。
上线后， 有书发现有部分书友反映视频清晰度不
够， 果断又拍摄了第三次。 第三次拍摄即将结束的
时候， 书法老师开起了玩笑， 说： “有书共读都是
处女座吧？”

有书国学共读的编辑李博是位国学爱好者。 第
一次李博来有书应聘， 因为岗位设置原因， 并没有
被录用。 时隔不久， 当李博发现有书国学共读上线
后， 又带着简历来到有书……功夫不负有心人， 李
博终于如愿以偿成为了有书国学编辑———国学君。

刘亚南说， 有书国学共读如今有很多铁杆粉
丝， 这是特别让他们欣慰的。 比如每天都用打油诗
留言的 abc、 还有引经据典补充知识点的骆小玲
……很多书友每天都会在晚饭的时候打开国学共读
给孩子讲讲国学小故事。 “让孩子可以从小学习国
学， 具备深厚的国学底蕴， 这是大幸。”

“有书共读作为一个新型的知识服务提供平台，
也为用户提供了亲子共读、 英语共读、 高校共读等
多共读产品， 也将会有更多的专业IP加入， 共同产
生化学反应， 借助大IP成就自己的小IP， 同时满足
用户更加差异化的需求。” 雷文涛感慨地说。


