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以技术创新
打造“不会说谎的有机食品”

———金珠满江农业有限公司创新工作室纪实
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改良土壤
种出“不会说谎的有机食品”

野生黑鸡枞多生于山间的白
蚂蚁窝上，对土壤的要求非常高。
如果土壤中含有化肥等污染物，
会直接影响黑鸡枞的生长， 甚至
导致其烂根， 因此， 黑鸡枞又被
称为 “不会说谎的有机食品”。

如何保证黑鸡枞的生长环
境， 成为金珠满江创新工作室面
临的重要问题。 “通过一系列研
究， 我们破解了白蚁窝的成分，
并配置了营养秘方加入菌包， 为
黑鸡枞生长提供了充足的营养环
境， 这样的菌包平均每天要生产
一万余包。” 金珠满江集团董事
长金泓言告诉记者。

要保证蘑菇的品质， 最重要
的就是要从土壤抓起。 因此， 金
珠满江创新工作室还将土壤进行
了改良， 通过微生物营养液进行
处理， 还原一定时间后再种植黑
鸡枞。 如今的金珠满江好开心农
庄， 每一处土壤都变成了有机土
壤， 用金泓言的话说： “一铁锹
挖下去， 就能看到蚯蚓。”

带着质疑， 记者来到黑鸡枞
生产基地。 经过消毒处理后进入
大棚， 一股蘑菇的清香瞬间扑面
而来。 只见黑褐色的土壤中， 一
个个手指大小的黑鸡枞傲然挺
立， 长势喜人。 “我们的黑鸡枞
是绿色纯天然食品， 采下来可以
直接生吃的。” 工作人员介绍道，
随手采了一个黑鸡枞递给记者。
踩在松软的土壤上， 品尝新鲜甜
嫩的鸡枞菌 ， 确实别有一番滋
味。

研发30余种
食用菌深加工产品

蘑菇种出来了， 如何进行储
藏和运输又成了迫在眉睫的问
题。 据金泓言介绍， 在中国， 农

业发展有三大瓶颈， 首先是农产
品的流通， 包括农产品的储藏和
运输； 其次是农产品的销售； 第
三是农产品的品质和信誉。

“一开始， 我们就针对这几
个方面进行了重点开发和研究。”
金泓言说 ， “食用菌的储藏问
题， 一直都是无法攻克的国际难
题。 食用菌最佳保鲜时间为两三
天， 这就限制了食用菌的销售渠
道， 而且无法实现鲜蘑菇快递业
务。 我们公司通过自己研发的气
调保鲜技术， 第一个解决了鲜蘑
菇无法快递的历史， 而且把所有
深加工产品的储藏时间， 延长到
了一年甚至两年。”

据了解 ， 中国的食用菌企
业， 大部分从事的是种植或销售
业务， 而金珠满江集团则将重点
放在研发食用菌的营养价值和药
用价值上， 以形成食用菌的高附
加值 。 有关研究显示 ， 黑鸡枞
“蘑片 ” 的真菌多糖含量高达
31%， 而真菌多糖是一种抗癌 、
抗肿瘤 、 增强免疫力的珍稀物
质， 并具有修复细胞的功能， 因
此 ， 将黑鸡枞深加工成保健食
品， 不仅有利于储藏， 还有利于
人体健康。

金泓言向记者展示了创新工
作室最新研发出的黑鸡枞膳食纤
维片 、 黑鸡枞纤维粉等几款产

品， 并从包装、 营养成分、 社会
效益等方面作了详细介绍。 “我
们的深加工产品多为功能性食用
产品， 因此， 这些产品还有一个
很大的特点， 那就是方便即食。”
金泓言说， 目前， 金珠满江集团
不仅拥有了黑鸡枞菌的多项专
利， 同时还拥有了30多款深加工
产品， 自创品牌 “搜菇” 也成为
中国食用菌知名品牌。

拓展食用菌生产范围
助农民脱贫

作为一个以 “为人类的健康
服务” 为理念的农业企业， 金珠

满江集团一直致力于农产品的研
发与创新。 自成立以来， 集团已
经形成了 “抓两头、 放中间” 的
商业模式， 即抓研发和销售， 中
间的种植环节交给农户。 这样一
方面降低了企业生产成本， 另一
方面也促进了农民增收。

过去的一年， 金泓言经常往
返于北京与河北省阜平县两地，
以拓展食用菌的生产范围， 帮助
那里的农民脱贫。 “我们与阜平
县政府开展合作， 未来几年内将
建设500个食用菌大棚 ， 组织农
户种植绿色纯天然的食用菌 。”
金泓言告诉记者， “食用菌成熟
后， 金珠满江集团将全部进行收
购， 并把这些食用菌深加工成蘑
菇粉。 这是一种高附加值的营养
食品， 可以直接做成蘑菇汤或者
放在面粉里。 目前， 这一技术已
经很成熟。”

采访时， 金泓言介绍道， 金
珠满江的产品定位是 “百岁 ”，
即长寿 ； 企业定位是 “农道 ”，
即围绕三农开展经营活动。 “在
我们经营的食用菌产业中， 如何
帮助更多的农民增收致富， 是金
珠满江集团坚定的农业发展之
道 。” 为了帮助农民改变思想 ，
提高综合素质， 金珠满江集团还
将面向农村和农民， 创办中国第
一所农民大学， 提升广大农民热
爱农村的意识， 并积极致力于农
村建设。

融入“互联网+”
打造立体式营销

据智库数据中心统计， 我国
食用菌年产量已由1978年的5万
吨， 增加到2014年的超过3400万
吨， 约占世界总产量的75%。 按
食用菌消费量计算， 我国食用菌
人均年消费量约为25公斤， 每日
人均消费量约为66克， 因此， 这
是一个巨大的潜在市场。

为了进一步扩大国内市场的
食用菌消费量， 金珠满江集团创
新工作室借助网络时代这一大环
境， 不断创新营销模式， 在互联
网+的基础上 ， 实行立体式销
售， 即以传统模式营销为基础，
通过互联网电商平台、 微电商微
营销、 众筹等模式， 进行网络营
销和推广， 在增加产品销售量的
同时 ， 进一步扩大了品牌影响
力。

“我们对集团网站进行了完
善， 现在已经可以在线支付； 同
时还与第三方平台合作， 实现了
与四大电商的对接。” 金泓言告
诉记者， 目前， 研发出的30余种
产品已有七八种正式上线。

在位于大兴区魏善庄镇的
金珠满江好开心农庄， 一排欧
式建筑、 几块绿草坪、 几株盛
开的桃花， 宛如一个世外桃
源。 在这里， 率先由人工培育
出“不会说谎的有机食品”
———黑鸡枞， 不但创造了亩产
百万的农业奇迹， 而且帮助了
很多农户脱贫致富。 这里还研
发出30余款黑鸡枞深加工产
品， 攻克了食用菌储藏的难
题。 不久前， 记者走进金珠满
江集团创新工作室， 了解这里
的技术创新故事。

金泓言带领创新工作室为农户介绍食用菌种
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