
■文化资讯

本报讯 （记者 陈曦 通讯员
孔彦青 ） 千余张广告纸折的天
鹅、 旧衣服做成的坐垫、 旧毛线
织的地板袜……近日， 西长安街
街道组织辖区 “巧娘” 开展 “红
墙边 ” 女性手工艺作品展评活
动， 近50件用废旧弃物做成的手
工艺品受到职工、 居民的热捧。

展评现场 ， 长安幸福家园
选送参加的折纸、 串珠等14件作
品， 均出自各兴趣班志愿者、 学
员之手。 其中， 折纸班学员甄丽
华用千余张广告纸折成的天鹅得
到了大家的一致认可， 获得了此
次作品展评的一等奖 。 “我们
最喜欢的就是折纸天鹅， 用的是
广告纸很环保， 颜色搭配也很漂
亮。 尤其是天鹅的眼睛， 没有用
笔画 ， 而是巧妙利用纸上的花
纹， 看得出来作者很用心。” 职
工张瑞玲、 宋莲芬作为观众相约
前来参观， 两人都非常喜欢折纸

天鹅。 除了折纸天鹅 ， 最令参
观者感兴趣的要数居民尚惠玲的
针织作品， 这次她带了地板袜、
坐垫 、 靠垫 、 袖珍手包参加比
赛。 所用的作品原材料都是旧丝
线、 旧毛衣毛线和碎布头。

“我从小就会用缝纫机， 今
天穿的衣服也是我自己做的。 做
衣服剩的布头我都不会扔掉， 简
单加工创造一下就能做出一件有
用的物品 ， 参加比赛还是第一
次。” 尚惠玲如是说。

经过职工、 居民现场不记名
投票， 作品 《年年有余》 《守望
幸福》 《漂亮天鹅》 被评选为一
等奖。

街道相关负责人表示， 举办
此次活动旨在展现当代 “巧娘”
精美的手工技艺， 引领地区广大
女性职工和居民在创新、 创作中
提升幸福指数， 同时也可以丰富
她们的文化生活。

本报讯 （记者 盛丽） 近日，
市文化局、 中国戏曲学院签订了
战略合作框架协议。 双方将推动
京剧流派传承创新作为合作重
点， 将联手实施 “京剧流派传承
创新推进工程”， 共同发起在中
国戏曲学院成立 “京剧流派传

承创新研究中心”。
据了解， “京剧流派传承创

新研究中心” 发挥学院智力资源
优势， 针对京剧流派传承创新问
题开展理论研究， 对重要流派的
历史、 成因、 传承发展及代表剧
目、 代表人物等进行理论探讨和

案例实证研究， 深入挖掘流派传
承创新发展中面临的困难和问
题， 探索新时期京剧流派创新标
准、 方法和路径， 为流派传承创
新提供坚实理论支撑。 此外， 在
推进戏曲艺术出精品、 出人才方
面， 双方也将深化合作。

由北京市中山公园管理处、
北京皇家园林书画研究会主办的
“百猴迎春” 画展， 于1月23日至
2月22日在中山公园蕙芳园举办。
本次展览展出了画家曹俊义近年
创作的50余幅精品猴画题材作
品， 给社会大众展示 “猴” 文化
最精美 、 最灵润 、 最优秀的一
面。 本报记者 邱勇 摄影报道

京剧流派传承创新推进工程将实施

中山公园举办
“百猴迎春”画展

西长安街“巧娘”变废为宝
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□本报记者 于彧 文/摄

在中国， 十二是一个轮回，
一手策划打造北京新春音乐会的
总编导刘国超站在这个重要节点
上 ， 回顾十二年来音乐会的发
展， 感慨颇多。 他认为这台音乐
会能连续举办十二届无疑是成功
的， 而这种成功所依靠的， 则是
他所笃定的 “真正好的艺术， 人
们会愿意用钱去买” 的想法。

十二年没要过政府一分钱

走进第十二届北京新春音乐
会导演间， 目之所及墙上悬挂的
都是历届新春音乐会招贴海报。
“我们与其他做民乐演出的同行
最大的不同就是我们从一开始就
把北京新春音乐会当作一个文化
品牌来打造。” 刘国超对记者说。

看着眼前这位喜欢在屋内摆
满中式家具并钟情穿着中式服装
的中年男人， 记者想当然地认为
打造这台中国民乐晚会极有可能
是出于他自己的个人爱好。 当记
者把话题引到这方面的时候， 刘
国超狡黠地笑了笑， 告诉记者：
“我是学经济学的， 对民乐这方
面并没有什么特别的爱好。”

刘国超认为自己在商人群中
是比较有文化品位的， 在文化人
中又是比较有商业头脑的人， 正
是由于他从最初就把北京新春音
乐会当作一门生意来做， 才让民
乐这种在一般人眼中已经日薄西
山的艺术形式重焕新生。

掌门人的二元属性身份让北
京新春音乐会从成立之初就给自
己立下了 “绝不送票” 的规矩，
基调的确定让民乐抛弃了艺术高
堂之上曲高和寡的形象， 变成了
一种商业行为， 而考察一种商业

模式是否成熟就在于这种模式能
否盈利。 据刘国超介绍， 十二年
来， 音乐会的票价从最低180元
到最高1980元从未变过， 每年演
出场场爆满， 在听众组成中， 有
百分之二三十都是回头客……更
令刘国超骄傲的是， 音乐会创办
十二年来从未要过政府一分钱。

即使是放眼时下 ， 不管是
《红色娘子军组曲》 还是 《长征
组歌》， 没有政府的支持几乎一
场都办不下去， 把民乐打造成品
牌并且能够实现盈利更是难上加
难。 而当初刘国超打造北京新春
音乐会时， 他却有自己的理由。

相信人们会为好的艺术买单

在未涉足民乐领域前， 刘国
超是做流行音乐起家的。 在上世
纪90年代末， 国内流行音乐市场
几乎都由其所在的中艺票务公司
包揽， “我们港台、 欧美、 日韩
都做， 王力宏、 莫文蔚、 蔡琴 、
HOT……当时你能想到的演出
几乎都是我们公司在做。” 刘国
超说。 然而， 随着演出一场一场
地进行， 一个问题却越来越困扰
他， “这样做不是不行， 但是作
为我们文化企业， 本来就是轻资
产， 对于品牌的需求很大， 艺人
为钱而来， 对于我们的品牌树立
没有任何帮助。”

在反思中， 刘国超打造品牌
的想法越来越强烈， 而他最终把
打品牌的赌注放在了民乐上， 当
时民乐市场基本都是赠票 、 送
票， 在这样恶劣的环境中， 刘国
超做的第一台北京新春音乐会竟
然要求观众买票， 这看起来似乎
非常不可思议 。 然而刘国超认

为： “当人们吃得饱穿得暖后，
对于精神上的需求会愈加旺盛。
虽然我们现在关于过年的文化记
忆越来越少， 但这种需求仍然是
存在的。 真正好的艺术人们会愿
意用钱去买。”

深度包装让民乐更接地气

有了这个想法， 利用自己多
年从事演艺市场的经验， 刘国超
对自己的这个 “孩子” 进行了深
度包装 ， “每年春节前的小年
夜， 在人民大会堂举办， 邀请老
中青三代著名艺术家演绎中国经
典民歌” 成了北京新春音乐会雷
打不动的品牌特色。 前十一届北
京新春音乐会邀请到了王昆、 才
旦卓玛 、 马玉涛 、 胡松华 、 郭
颂、 李光曦、 刘秉义、 蒋大为、

于淑珍、 吴雁泽、 李双江、 董文
华、 袁晨野、 阎维文、 戴玉强、
丁毅、 张也、 蔡国庆、 吕薇、 方
琼、 谭晶、 刘和刚、 沙宝亮等近
百位著名的老艺术家和中青年实
力派歌唱家， 此外， 还不遗余力
地推广新人、 推荐新作， 阿宝、
龚琳娜、 高保利、 王二妮、 阿不
都拉等歌手都从这个舞台走出，
获得了更多观众的喜爱。 “北京
新春会是舞台歌唱家和电视歌手
的一个试金石， 这里没有假唱。”
刘国超自信地说。 有了这些国内
顶尖的民乐艺术家的参与， 北京
新春音乐会这块牌子很快就叫响
了。

刘国超并没有仅仅满足于请
来民乐大腕， 善于观察的他从最
初的几届音乐会便发现了这样一
种现象， 许多老人们听了音乐会

后深受感动， 第二年常常会带着
孩子一起来看， 而一些年轻人第
二次也会带上父母。 刘国超敏锐
地捕捉到了这点， 调整思路。 他
一方面要求每位歌者树立从为听
众歌唱到替听众歌唱的意识， 一
方面从新春音乐会中寻找 “替你
而唱” 曲目的制作办法， 双管齐
下赢得观众共鸣。 “过节了， 通
过新春音乐会的形式你跟父母团
圆， 你来听什么？ 肯定是听亲情
的， 歌颂父母、 唱儿行千里母担
忧的。 我们要做的就是每首旋律
都让父母觉得很温暖， 歌唱家唱
出来的就像是由你唱给他们的一
样。” 刘国超解释道。

虽然是一项商业活动， 但是
刘国超还是执拗地把北京新春音
乐会赋予公益色彩， 今年戴玉强
和殷秀梅来到天安门管理委员会
环卫服务中心为环卫工人送票的
新闻见诸报端， 而同样的活动其
实从北京新春音乐会创办起便一
直延续下来。 在刘国超看来， 考
虑社会公益、 社会担当是一个中
国文化人的传承责任， 一个企业
没有社会责任不会走得很远。

让听民乐成为过年习惯

就是这样， 北京新春音乐会
形成并确定了自己的品牌特色，
让欣赏新春音乐会逐渐成为京城
百姓的一个过年习惯。 据统计，
十一年来北京新春音乐会累计现
场观众近七万人， 数十位国家、
部委及市领导曾光临演出现场，
音乐会赢得观众的一致好评和热
烈响应。

第十二届北京新春音乐会将
于2月1日在人民大会堂举办。 届
时， 殷秀梅、 戴玉强、 刘和刚、
王丽达、 汤子星等将悉数登场，
为观众带来精彩的民族音乐表
演。 “把听北京新春音乐会做成
中国人过节的一种时尚， 是我们
的终极目标。 我期待我们的音乐
会能影响感动更多人来关注中国
文化， 我也期待中国每一个城市
都能有自己的民族艺术舞台 。”
刘国超说。

揭秘北京新春音乐会

刘国超的
一桩好生意


