
■网评锐语

食品“屡上黑榜”
源于管理“断档”

禁止烟草捐赠
符合慈善本意

■世象漫说

鞠实： 一个食品生产厂家在
不到一年的时间内， 有16批次产
品被市食药监局通报批评， 这样
“屡上黑榜 ” 的厂家不止一个 。
据不完全统计， 2015年以来， 福
建知福生态农业发展有限公司的
“知福” 茶叶， 有16批次产品被
通报下架。 毫无疑问， 不合格食
品 “屡上黑榜”， 其中有生产者
和经营者见利忘义、 无视法治的
结果， 但更重要的一个方面则是
由于管理的 “断档”。

张枫逸： 一部旨在发展慈善
事业的 《慈善法》， 被多名专家
呼吁禁止烟草捐赠 。 这看似矛
盾 ， 实则符合慈善的精神本意。
禁止烟草捐赠， 并非出于某种道
德洁癖， 而是最大限度避免烟草
企业通过慈善促进烟草使用。 在
对烟草捐赠说不的同时， 我们更
乐见政府通过社会保障、 社会福
利等形式， 对烟草企业收入进行
二次分配。

■每日观点
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□石南

■每日图评 ■长话短说

别拿“心愿众筹”
来考验朋友情
“想练字 ， 求众筹一支派

克笔， 是真爱的支持一下， 1
块不嫌少， 100块钱不嫌多”、
“要过生日了， 想给自己买个
生日礼物 ， 希望得到大家支
持”。 朋友圈里， 你收到过这
样由朋友发起的 “众筹帖 ”
吗？ 有人认为不差那几块钱，
还能收到对方回馈的小礼物，
“还蛮有意思”。 也有人表示很
反感， “救急不救穷， 不愿意
为那些无厘头的爱好买单 ”、
“不好意思不给， 但给了觉得
是感情被消费 ”。 （11月8日
《北京晨报》）

“心愿众筹 ” 顾名思义 ，
就是为了个人的某个愿望向大
众筹资 。 然而 ， 众筹不是捐
款 ， 支持者要设有相应的回
报。 在朋友圈发起众筹， 回报
不一定有， 但一定会消费掉某
种东西， 那就是感情。

“心愿众筹 ” 和如今流传
的各种网络虚假募捐其实并没
有本质区别， 都是出卖感情和
信任 ， 来换取个人私欲的满
足。 细细想来， 又和那些敢于
把自己贫穷和孱弱表面化， 而
获得他人同情和施助的喜悦的
“假乞丐” 无异， 都是不愿付
出或少付出劳动， 却让别人为
你的目的有所付出。

朋友圈各种变味已不是新
鲜事， 但再加上如此 “众筹”
真的就让 “朋友们” 待不下去
了 ， 与其绞尽脑汁在 “朋友
圈” 为自己的心愿众筹， 有这
个时间和闲情， 不如去为一些
有需要帮助的人 “众筹”， 比
如发出这样的众筹愿望： 谁愿
意一起去做志愿者？ 谁愿意一
起去社区为空巢老人送温暖？
谁愿意一起去为孤儿院的孩子们
送欢乐……这样的 “众筹” 似乎
更能考验友情， 看出是否是志
同道合的真朋友之外， 也更有
意义,最起码， 不会吓走朋友！

如今网络瞬息万变， 但能
积淀下来的， 恐怕还有那些不
被过度消费感情的 “君子之
交”。 朋友圈可以玩坏， 但朋
友情却经不起再三考验！

□吴左琼

企业倒闭欠薪 员工权益要保证

“双11”网购，买买买谨防骗骗骗！

进入11月份， 中国北方多地
出现雨雪天气。 11月5日至8日，
记者在露天采访中发现这样一个
尴尬的现实———虽然我国目前高
温劳动保护政策逐步健全， 但低
温劳动保护却一直没有明确的标
准。 (11月9日 《工人日报》)

天气越来越冷， 对于那些户
外作业者的低温防护问题， 的确
是一个亟待关注的话题。 正如有
关人士指出的， 低温环境下工作
对劳动者会有较大的体力损耗，
甚至会对身体造成损害。 因此，
对低温环境下工作的劳动者应给

予必要的关怀和保护， 增设低温
津贴也显得非常有必要。

《劳动合同法》 第十七条明
确规定了劳同合同应具备 “劳动
保护 、 劳动条件和职业危害防
护” 等内容。 这些条款无疑也涵
盖了在低温环境下的劳动保护。
而原劳动和社会保障部公布的
《最低工资规定》 第十二条规定，
在劳动者提供正常劳动的情况
下， 用人单位应支付给劳动者的
工资在剔除中班、 夜班、 高温、
低温等特殊工作环境条件下的津
贴后， 不得低于当地最低工资标

准———可见， 高温、 低温等特殊
工作环境条件下的津贴， 并非没
有明文规定， 只不过是没有具体
的细则和惩戒的办法。

显然， 按照法律规定， 劳动
者在低温天气下应该具有获得劳
动安全保护的权利， 这是保障劳
动者健康权的体现。 为了切实维
护劳动者尤其是一些特殊岗位工
作者的合法权益， 不断完善劳动
保护的立法体系， 并制定各种详
细的专门规定， 显然是非常必要
的。

□吴杭民

据媒体报道， 天津的段先生夫妇到长沙旅
游 ， 在一家餐厅吃饭时 ， 被告知白开水8元一
杯 。 无奈之下 ， 夫妇俩花24元为3杯白开水买
单。 11月6日， 长沙市发改委办公室相关人士在
接受记者采访时表示， 如果商家在提供商品和
服务前， 已经明码标价， 并在消费前告知顾客，
行 为 即 为 合 理 ， “ 一 个 愿 打 一 个 愿 挨 。 ”
（11月8日 新华网） □王铎

白开水8元一杯

低温津贴，这个可以有

俗话说， 买的没有卖的
精， 骗子如今更智能。 买买
买要谨防骗骗骗， 而骗骗骗
更需抓抓抓！

■有感而发

11月2日 ， 海淀北小马厂华
天大厦8层， “我爱洗车” 员工
站在大门紧锁的办公室外。 这家
互联网洗车公司运行10个月后宣
布解散 。 解散当天 ， 被欠薪的
170多名员工中的30多名职员聚
集在 “我爱洗车 ” 办公楼前讨
薪， 他们中的人未要回的工资从
3000多元到7万多元不等 ， 被欠
薪员工的最高级别是财务总监。
（11月9日 《新京报》）

“我爱洗车” 互联网低价洗
车， 难抵高昂运营成本， 运行10
个月后宣布解散倒闭， 这见证市
场经济是无情的 ， 优胜劣汰 。
“我爱洗车” 之所以经营不下去，
原因是多方面的， 或决策失误，

或用以钱续命的商业模式， 最终
倒在了自己用钱砸出的 “金坑”
中 。 对于因何种原因倒闭的 ，
“我爱洗车” 的创始人可以去总
结经验教训， 同行可从 “我爱洗
车” 的倒闭中引以为戒， 防止重
蹈覆辙， 找到适合自己的生存法
门。

人们对 “我爱洗车” 的死去
并不关心， 激烈的市场竞争， 生
存与淘汰这是正常现象， 生生死
死是自然规律， 物竞天择， 优胜
劣汰， 适者生存。 竞争是残酷无
情的。 但是一个企业无论是生存
或者被市场淘汰， 都要对自己的
行为负责 ， 要为自身的后果买
单， 企业倒闭了， 员工的利益不

能随着倒闭而烟消云散， 欠薪不
能 “洗洗睡”， 而不管。

企业倒闭， 员工不能为企业
破产买单。 欠薪应该偿还， 员工
利益应该有保证。 有关部门应该
尽快介入， 按照破产法， 对 “我

爱洗车 ” 公司依法进行清算 ，
“我爱洗车” 应该依法履行偿还
应有的债务。 劳动保障部门应该
站出来依法为劳动者维权， 督促
“我爱洗车” 做好善后工作。

□风铃

近几年来， 无论是线上还是
线下， “双11” 已经成为购物的
盛宴。 随着 “双11” 的钟声即将
响起， 网络购物诈骗的 “号角”
也要吹起来了。 昨天， 记者从宁
波市公安部门了解了几种常见的
网络购物陷阱， 提醒那些 “买买
买” 的市民， 在购物车满满的同
时， 也要注意这些 “异常情况”：

购买的商品未成功 ， 需重新下
单； 交易没有成功， 要把货款退
给你； “砍价” 等活动多为微信
诈骗。 （11月8日 《现代金报》）

又逢 “双11”， 购物佳节到。
这几天， 网上网下， 纸媒电媒，
各种打折促销的商家广告铺天盖
地， 血拼得有点血腥， 很多消费
者也攒足了力气与金钱， 心痒得
摩拳擦掌。 但是， 反思往年的问
题， 细观眼前的套路， 真心提醒
大家， 购物要理性， 别冲动， 买
买买必须谨防骗骗骗！

始于2009年的 “双11” 称得
上是一次改变销售模式历史的革
命性创意， 那时， 阿里巴巴刚刚
推出淘宝商城， 网络购物占全社
会消费品零售总额比重不到2%，

而网购用户刚刚突破1亿， 这个
节日被直接喊为 “光棍节”， 得
到了年轻人的拥趸。 经过五六年
的发展， “光棍节” 成为了互联
网冲击传统零售业的狂欢， 正是
在一次又一次的记录突破和舆论
轰炸中， 消费者的网购热情被激
活， 体验得以积累， 而百万商家
也在试水中打开了通往互联网的
天窗。 到今天， 中国已成为全球
网购最为活跃的标杆市场。

然而， “双11” 这样一块巨
大的蛋糕， 在吸引全民甚至全球
参与的同时， 不可能不对无孔不
入嗅觉敏锐的骗子产生诱惑力，
而且无数已经和正在发生的事实
证明， 正有许多骗子挖空心思，
从中搅局， 设置陷阱。 比如 “0

元购手机”、 “砍价购手机” 这
类在微信上经常看见的砍价促销
活动， 基本沦为一种新的网络购
物诈骗。

这是半月前刚刚曝出的一条
新闻： 90后女孩小翁参加了福州
易行数码科技公司发出的苹果6
微信砍价活动， 通过大量微信转
发， 最后以4300元左右砍得一部
苹果6手机。 一个星期后 ， 苹果
手机如约而至。 尝到甜头后， 小
翁便把这个微信砍价的消息告诉
了更多亲朋好友， “因为我有微
信支付方便， 所以有些亲戚朋友
砍价成功后便让我先帮忙垫付，
我就先付了。” 小翁说， 后来她
一共付了18部手机的钱， 可是没
想到一部手机都没收到， 自己准

备嫁妆的近8万元全都放进去了。
据悉， 和小翁有同样遭遇的还有
200来人!

鉴此， 中消协6日就发出四
条预警， 要求消费者提前计划，
切勿冲动购物； 明察秋毫， 了解
购物说明； 确认商品， 保留相关
证据 ； 规避风险 ， 谨防钓鱼网
站。 从心底绷紧防骗这根弦。 当
然， 仅仅要求消费者被动防骗还
不够， 更需警方对消费者网购保
驾护航， 对不法分子露头就打，
源头清剿 ， 不能让骗子肆无忌
惮， 祸国殃民！

俗话说， 买的没有卖的精 ，
骗子如今更智能 。 买买 买 要 谨
防骗骗骗 ， 而骗骗骗更需抓抓
抓！


