
辽宁本溪市中级人民法院日前
一审判决辽宁省发展和改革委员会
原党组书记、 副主任张小普， 犯贪
污罪、 受贿罪， 数罪并罚， 判处有
期徒刑15年， 并处没收财产人民币
240万元。 她担任发改委党组书记、
副主任的期间， 平均每天受贿近万
元。 （10月28日新华网）

近日 ， 北京市皮鞋厂广播操
队在 “西城区2015年职工第九套
广播操比赛” 获得一等奖 。 这也
是该厂职工第20次获得广播操比
赛的一等奖 。 （10月29日本报13
版）

随着时代的发展 ， 市场经济
的快节奏， 工间操这一好传统几
乎渐渐消失了 。 企业与工间 操
“拜拜 ” 的原因 ， 一是时代的进
步， 观念更新， 时间观念的与时
俱进； 二是对于要追求效益的最
大化对企业来说， 时间就是效益，
就是成本 ， “工间操耽误时间 ，
影响效益” 已经被企业默认 ， 再
者， 企业有一种错误的认识 ， 认
为员工每天在劳动就是最好的锻
炼， 没有必要做工间操。

其实 ， 工间操的废弃 ， 是一
种短视 ， 工间操倡导的不仅是快
乐工作 ， 健康生活的理念 ， 从心
理角度来看 ， 市场经济时代 ， 面
对严峻的就业形势 ， 被迫人为地
加大了大脑的工作强度， 消耗过大，
而摄养不足， 自然会导致 “脑疲劳”。
而工间操在轻松愉快的音乐伴奏下
进行健身运动 ， 能给人以欢快 、
舒畅， 甚至兴奋的感受。

人们常说 ： 身体是革命的本
钱 。 对社会而言 ， 健康就是生产
力 ， 对企业而言 ， 健康就是资源
和财富。 员工健康是企业兴旺发达
的最佳资本， 是员工的最好福利 。
反之忽视了健康 ， 会造成生产力
和财富的巨大浪费 ， 而且会埋下
严重的事故隐患。 □左崇年

员工的健康就是企业的财富

蛐蛐苑： 随着这个周末西方万
圣节的到来， 近日， 不少市民乘客
向广州地铁警方反映， 有人在搭乘地
铁时假扮 “僵尸”、 “白衣女鬼” 等惊
悚形象， 使周围乘客感到不安， 赶时
髦、 凑热闹是年轻人的天性， 所以他
们要过西方万圣节也没有什么好指责
的， 但是你不能以违反国内的公序
良俗、 给他人带来妨碍和影响。
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�中消协昨天公布了 “国内部分旅游线路体验
式调查” 报告， 结果显示， 74%以上国内旅游线
路存在相对严重的问题。 中消协当天还公布了涉
及安全隐患、 合同违规、 强制消费、 诱导购物、
无证导游等方面的十大典型案例， 包括中国旅行
社总社 （北京） 有限公司的旅游团吃发霉的馒头，
四川中国青年旅行社擅自取消景点， 广州携程国
际旅行社有限公司压缩旅游行程等。 （10月29日
《京华时报》）

据了解， 此次调查是中消协首次大规模开展
针对国内旅游消费市场的一次体验式调查。 俗话
说， 耳听是虚眼见为实， 如果说旅游者的投诉还
或多或少有那么点水分， 甚至有诬告的话， 那么，
中消协使用自己专业的志愿者用亲身体验的方式
所做的调查， 就足金足两， 货真价实。 用这样一
种 “卧底” 式调查取证， 虽然有越位之嫌， 抢了
主管部门的风头甚至让其不快， 但是从保护消费
者权益的角度， 则是一种突破， 值得点赞。

应该说， 从中消协调查的情况看， 弹无虚发，
都有问题， “74%以上国内旅游线路存在相对严
重的问题”， 不仅有个案， 而且是共犯， 后者包括
安全隐患、 合同违规、 强制消费、 诱导购物、 无
证导游等十大典型案例。 这也即是说， 每一个跟
团出行的消费者， 都或多或少遭遇了欺诈， 步入
了陷阱。 这是很让人震惊的。 其实， 从不断增加
的投诉与曝光的旅游案例来看， 都说明， 我国的
旅游市场在发育， 人们的旅游热情被激发， 然而
我们的旅游监管， 却没有跟上去， 甚至在那里停
摆， 其中有一些地方， 还沆瀣一气， 猫鼠勾结。

十大案例中如体验员参加湖南中青旅常德国
际旅行社有限公司的组团旅游， 在内蒙古希拉穆
仁大草原参加草原骑马项目中被马踢断小腿， 旅
行社之间相互推诿， 一个月之后仍未兑现合同承
诺； 海南航空国际旅行社组织的在福建-北京行
程中， 游客不买十三陵的门票不允许留在车上，
导游以赶下车相威胁， 态度恶劣； 张家界悠途旅
游服务有限公司 （河北旅行社） 在石家庄-北京-
海南行程中， 对不参加自费项目 （三亚千古情）
的游客， 导游态度恶劣， 冷嘲热讽 “怕花钱就别
出来了！” ……

经过三十多年的改革开放， 我们的国力强盛
了， 人们的收入增多了， 在工作之余或者退休之
后， 人们更加迫切地想走走转转， 风物长宜放眼
量， 见识一下风情， 愉悦一下身心。 这对 “靠山
吃山靠水吃水” 的旅游公司而言， 是多么难得的
机遇， 多么宝贵的时光。 爱拼才会赢。 一个企业
做大做强， 在日益激烈甚至恶劣的竞争中， 拼的
就是旅客意识， 服务质量。 然而， 就像几亿元广
告催火了的 “好客山东” 却毁于一只38元大虾一
样， 问题成堆的旅游业不只存在瑕疵， 而且留有
顽症， 有的相当严重。

既然消协摆出了病灶， 那么接下来， 理应主
管部门开出处方， 对症下药， 对其治理整顿了。
不错， 相比起来， 我们逐渐有了自己的旅游规范，
两年前还制定了 《中华人民共和国旅游法》。 但仅
有这个还远远不够。 显然， 整肃旅游市场， 不仅
仅靠文字规范让人自律， 因为对很多利欲熏心的
企业和个人而言 ， 自律并不靠谱 ， 必须靠他
律———法律落地， 有人监管， 有人执行， 有执法
队伍， 比如建立旅游警察队伍。 否则， 就像北京
年年都治 “长城黑心一日游” 一样， 按下葫芦浮
起瓢， 治得了标除不了根。

廖海金 ：有业内人士透露 ， 当
前美容业的医生整体素质良莠不
齐， 市面上有不少美容产品是 “三
无产品”， 会给消费者带来很大风
险 。 要对整形美容广告进行 “整
容”。 凡是夸大其词和名不副实的
整容广告， 工商部门要做到发现一
起， 查处一起， 决不姑息。

每年的这个时候， 储存一些秋
菜过冬还是一些老年人的传统习
惯 。 然而 ， 与那些固定的摊点不
同， 秋菜集中销售的临时性和短暂
行大大增加了商贩使用 “鬼秤” 的
可能性， 对此， 很多消费者心知肚
明却也无可奈何。 （10月29日 《包
头晚报》）

“鬼秤 ” 现象的大量存在不仅
损害了消费者利益， 也严重扰乱了
秋菜销售的市场秩序。 因此， 在笔
者看来， 为了严厉打击横行于秋菜
市场的 “鬼秤”， 就必须依靠更多
的 “钟馗” 及时现身进行 “捉鬼”
和 “护法”。

首先， 工商执法及质监部门须
重拳出击， 加大检查与惩处力度。
在笔者看来， 单靠文中所述这种集
中突击式检查行为是无法从根本上
杜绝 “鬼秤” 现象并彻底为广大消
费者保驾护航的， 有关部门还应在
强化日常与适时监管上下足功夫，
不给商贩留下使用 “游击” 战术对
抗执法行为的 “可乘之机”。

其次， 打击 “鬼秤” 行为还须
广大消费者自觉提高自我保护及防
骗维权意识， 人人充当 “捉鬼” 的
“钟馗”， 勇于拿起法律武器与不法
商贩作斗争。 有关部门的执法力量
相比于遍地开花的秋菜销售市场毕
竟是十分有限的， 根本无法顾及全面。
因此， 笔者以为， 要想彻底根治 “鬼
秤” 行为， 还必须依靠广大消费者
自我保护和维权意识的普遍提高。
只有人人都能够依法主动维权， 才
能有效避免上当受骗。 □乔木

偷挖地下室为何屡禁不绝
前段时间 ， 东城区青龙胡同

一平房院内正忙于施工 。 工人在
平方及院子里挖出一个深达一两
米的地下空间 。 知情人称 ， 施工
者打算建地下旅馆 。 东城城管多
次上门调查 ， 几次被拒之门外 。
昨天， 东城区城管 、 规划 、 住建
委、 北新桥街道办等部门联合对
该地下空间强制回填 ， 相关部门
正在查找责任人 。 （ 10月 29日
《京华时报》）

看到这则新闻 ， 不禁想起今
年2月份发生的另一起偷挖地下室
事件 ， 德内大街93号的房主深挖
18米地下室 ， 导致出现坍塌 。 只
不过青龙胡同强制回填的面积和
深度都不如德内大街93号罢了。

为何偷挖地下室事件屡禁不
绝？ 我想大致原因如下 ： 一是附
近居民 “睁一只眼闭一只眼”， 没
有在开工初期就立即举报 。 二是
一些施工单位顶风开展这项违法
生意， 在网络上发布大量承接挖
地下室广告 ， 即使被停工 ， 施工
费用也不会受到太大影响 ， 不会
受到处罚 。 三是一个偷挖地下室
事件， 要政府几个部门联合执法，
从接到举报 、 调查取证 、 信息沟
通 、 制定执法方案到采取行动 ，

都需要一定的时间 ， 等开始执法
行动了， 偷挖也差不多都完工了。
四是违在处罚上也相对偏轻一些，
主要处罚有责令停止建设 、 限期
改正 、 处建设工程造价百分之五
以上百分之十以下的罚款等 ， 造
成违法成本过低。

偷挖地下室不但是违法行为，
更为可怕的是会造成坍塌事故 ，
造成人员伤亡 。 所以 ， 从居民群
众到政府部门一定要携起手来 ，
在最短的时间内 ， 及时发现 ， 果
断制止。 □许庆惠

整肃旅游乱象
亟需法律落地

刘博皓： 谈及学生作业数量 ，
往往会引发家长及学生的吐槽， 而
“负担重 ” 的质疑更是铺天盖地 。
作业多还是不多， 学生做作业有快
有慢 ， 并没有明晰具体的界定标
准， 更缺乏科学性的判断。 然而，
当大部分学生都认为作业过多， 则
无疑表明了当前学生的作业负担，
确实需要引起高度重视。

【快评】03新闻２０15年 10月 30日·星期五│本版编辑康雪冬│美术编辑王巍│校对李亚楠│E—mail:ldwbtxy@126.com │本版热线电话：63523314 63581010


