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提起北汽的发展， 在北汽几乎每
一名员工都知道井冈山牌汽车的生产
故事。 1958年2月， 北京第一汽车附件
厂决定仿照外国的样车试制轿车。 尽
管当时该厂还不具备生产轿车的基本
条件， 但是厂领导带领广大技术人员
和工人凭着一股革命热情， 开展了试
制轿车的群众运动。 大家以高昂的斗
志大干、 苦干， 甚至白天黑夜连轴转。
轿车的发动机、 变速器、 前后桥等关
键总成， 都是靠各级领导、 技术人员
和工人三结合的力量制造出来的。 经
过四个多月的苦战， 1958年6月20日，

北京生产的第一辆被命名为井冈山牌
的轿车制成。

对于当年的生产情景 ， 记者在
2012年北汽集团五一劳模大会上听到
了北汽集团老劳模张艳荣的讲述 ：
“我是一名普通工人， 1959年获得北京
市劳模称号， 随后获得全国劳模称号，
受到毛主席的接见。 我参加了当时联
合收割机的全部试制过程， 我们九姐
妹突击队奋战在一线……”

“有条件要上， 没有条件创造条
件也要上， 当时没有成型的模具， 我
们九姐妹就用砂轮磨零件。” 张艳荣的

演讲， 赢得了现场的热烈掌声。 张艳
荣的讲述， 也让大家明白， 那时生产
汽车靠的是纯手工。 北京汽车制造厂
第一辆井冈山牌轿车的制成， 增强了
职工的信心和干劲， 紧接着厂里就进
行了生产百辆 “井冈山” 牌轿车迎国
庆的动员， 但是， 由于没有经过必要
的生产技术设备阶段， 尽管干部和职
工全力奋战， 也只完成了3万多辆。 这
个车型因未经鉴定， 技术不过关， 工
厂又不具备批量生产轿车的条件， 在
小批试制后就停止了生产。

随着时间的推移， 北京汽车工业
发展逐渐提速。 北汽实现产销汽车第
一个100万辆， 历时35年； 实现第二个
100万辆， 历时8年； 而完成了第三个
100万辆， 只用了3年多。 去年， 2014
年完成100万辆产销， 仅用了5个月。

根据北汽集团公布的数据， 2014
年， 北汽集团全年实现销量240.1万辆
汽车。 按照一年365天一直不停歇， 每
天可生产约6578辆， 每小时可以生产
约274辆， 每分钟生产约4.6辆 ， 约每
13秒就下线一辆汽车。 实际上， 剔除
法定假日放假、 周末休息、 工厂检修、
午间休息等时间， 北汽生产的速度远
远高于理论计算的数据， 用秒产汽车

来形容北汽速度并不夸张。
随意走进北京现代、 北京奔驰或

者是北京分公司， 都可以看见一辆辆
汽车在生产线上流动着， 机器人手臂
不停旋转， 现代化的生产场面， 让人
感受着北京速度。

以前， 生产一辆汽车， 需要动员
全部的人力， 如今， 生产一辆汽车在
北京的职工创新工作室也能实现。 在
以生产自主品牌汽车为主的北汽股份
北京分公司， 有一个李兵创新工作室。
这个创新工作室总投资2200万元， 总
面积2800平方米， 清一色德国杜尔高
端生产设备， 几乎就是一个微缩版的
总装车间， 一共14个工位， 全部走下
来， 一辆车就可以从零件变成一部整
车。

以前， 北汽生产的汽车产品单一。
如今， 北汽生产汽车的品种也远比以
前丰富， 就自主品牌而言， 也从零变
为数十种。 在7月10日开始的第十二届
长春国际汽车博览会上， 北汽集团携
旗下北京汽车、 昌河汽车、 北汽福田、
北京奔驰、 北京现代、 昌河铃木、 北
汽银翔及北汽有限等8大品牌共计23款
核心产品集体亮相， 1600平方米的展
台让人感觉相当震撼。

北汽生产一辆轿车
过去4个多月 现在不到13秒下线

现在正是三伏天的头伏， 最高气
温37C°至40C°， 人们对饮料需求也是
如同夏天温度那样热度很高。 为了满
足人们的需求， 北京生产饮料的老企
业北京一轻食品集团有限公司北冰洋
汽水灌装线也正在加足马力， 加快速
度， 24小时人休机器不休息的生产北
冰洋汽水。

记者看到一箱箱北冰洋汽水从生
产线上装箱， 再送到货运车上， 送到
北京市的各个销售点， 送到老百姓的

手里， 喝到老百姓的嘴里， 爽到老百
姓的心里。 在北冰洋生产车间， 记者
亲眼目睹了北冰洋的生产流程和操作。
该公司副经理、 北冰洋汽水灌装线生
产总监荣光告诉记者， 现在的三条灌
装线都在运转。 他指着灌装老线对记
者说： “这条线每小时750箱。” 他又
指着灌装新线对记者说： “这条线每
小时1500箱。 这两条线的人员都是24
名 ， 不同的是新线的运转速度更快 ，
每小时比老线提高750箱， 而且， 新线

是24小时不停地运转 ， 即便是这样 ，
还不能满足市场的需求。” 据了解， 这
条新线是今年上半年刚刚投入使用的，
就进入了北冰洋汽水灌装生产线的快
速路。

2011年， 北京一轻食品集团有限
公司恢复了北冰洋汽水，使沉寂15年的
北冰洋汽水，用不到四个月的时间实现
了上市，使老品牌焕发了新的生机。 北
冰洋汽水品牌回归后，创造了良好的经
济效益和社会效益。北冰洋汽水已在北
京市场占据一片领域，瓶装销量超过百
事可乐和可口可乐的瓶装汽水。

北京的传统品牌想要 “走出去 ”
并不容易。 自从 “复出”， 品牌一直打
着 “怀旧” 的口号， 但是想要推广到
全国， 怀旧的口号将不适用， 北冰洋
汽水也在试图打破怀旧烙印的禁锢 。
与之相对应的是企业经营模式在发生
变化。 虽然在扩张计划上有野心， 但
北冰洋的生产缺口是企业面临的一大
问题。

据了解， 目前北京一轻食品集团
已着手在北冰洋的原料柑橘产地四川
进行原料基地建设， 该基地具备原料
种植、 原料初级加工、 产品包装等功
能， 会在一定程度上弥补工厂产能的

不足。 实现集原料种植、 食品生产加
工、 销售一体化的经营模式， 这也是
北京一轻食品集团为北冰洋扩张迈出
的重要一步。

据了解 ， 集团会借助政策优势 ，
未来可能让北冰洋走向全国。 “京津
冀一体化就是一个很好的机会， 会抓
住时机寻求发展， 京津冀人口数量庞
大， 对企业来说有很大的发展空间。”
即便在京扩大生产线， 但品牌 “走出
去” 后生产能力还是难以满足。 北冰
洋一直坚持做 “充气型果汁饮料”， 为
保证口味纯正就要保证原料供给， 但
目前原料少、 运费高、 产值低。 为了
摆脱这样的限制， 今后会在外省继续
扩大生产线。

在商业模式转型的道路上， 北京
一轻食品集团也没放弃互联网与电商
的结合。 微博和微信的传播模式已经
成为企业宣传的重要渠道之一。 据了
解， 北冰洋跟众多知名电商合作， 在1
号店、 京东商城等电商上都能看到产
品。 荣光表示， 想要提高竞争力就需
要不拘一格的创新精神， 企业需要随
时在商业模式和经营模式上进行转型
和调整， 开展适合自己的专属发展渠
道。

北冰洋汽水灌装线
老线每小时750箱 新线每小时1500箱


