
本报讯 如风速度，终在双膝
连续的伤病打击下，沦为平庸；手
腕、肩背等伤痛的打击，也让拉法
近几年的网球人生变得支离破
碎。 在2015赛季陷入前所未有的
低谷， 纳达尔过往赖以成名的正
手与斗志正在全面退化。 失去了
红土后花园的统治权， 拉法在下
半年恐怕还要应对更多打击。

上半赛季遭遇的表现， 让纳
达尔失去了以前四种子的身份出
征罗兰加洛斯， 直接酿成了与德
约科维奇在1/4决赛提前相遇的
遗憾 。 世界第一VS九届卫冕冠
军， 给这场对决赋予了更多的意
义。 然而在这场被视作 “提前到
来的冠军争夺战” 中， 纳达尔却
吞下了5∶7/3∶6/1∶6的脆败。 而且
双方的的差距也随着比赛的不断
进行而愈发明显。 在全场技术统
计中， 两人的非受迫性失误都达
到了30次 ， 但在制胜球的统计
中， 纳达尔只有16个， 德约科维
奇却入账了45个。

在纳达尔的技术统计中， 尤
其值得注意的是他正手表现。 左
手握拍的西班牙人曾被誉为拥有
史上最好的正拍之一， 但在这场
比赛中他只击出了3个制胜球 。
可以说纳达尔在2015赛季复出以
来表现差强人意， 也与他始终没
能找回昔日的正拍感觉有着密切
关系。 拉法在法网期间就表示，

今年的正手表现失去了过往的稳
定， 他正在寻求解决的方法。 过
往纳达尔的正手强力上旋球以及
大范围移动后的侧身正手进攻，
是他最有力的武器。 但现在他却
不得不忍受失去准度的阵痛。

失去正手火力的掩护后， 纳
达尔以往著名的大心脏， 也多次
出现状况。 纳达尔征战大满贯十
年期间， 如果他的身体状况没有
出现问题， 他绝少会被对手直落
三盘击败 。 然而在昨天的较量
中， 始终处于劣势的拉法就未能
像过往一样集聚力量爆发， 整体
表现却是愈发走低。 其实这早非
秘密， 因为纳达尔今年就多次在
公开场合表示， 现在他在比赛中
经常出现自我怀疑的情绪。 那颗
曾经如同他左臂肌肉一般强壮的
大心脏， 似乎已经失去了魔力。

除了需要面对法网后遭遇十
年来首次跌出世界前十的局面，
纳达尔在下半赛季也许会迎来更
多打击。 多次强调红土是其信心
之源的纳达尔， 最近几个赛季在
温网表现平平。 而几乎确定无法
以前八种子出战全英俱乐部的拉
法， 或许会再度与高排位球员提
前相遇。 另外最近在硬地的糟糕
表现， 也给他今年法拉盛之行蒙
上阴影。 或许纳达尔连续十年收
获大满贯冠军的纪录， 将在2015
年画上句号。 （艾文）

纳达尔时代的告别

“西瓜洗脸了！” 近日， 为丰富职工业余生活， 市园林绿化局十三
陵林场工会组织全体职工召开了春季趣味运动会。 运动会本着趣味第
一、 全体参与的原则， 精心设计了六项竞技难度适度， 便于各年龄段
职工参与的趣味项目 , 有指压板接力、 萝卜蹲、 安全答题铁环接力、
呼啦圈传递、 跳绳过人和定点投篮。 比赛的同时还融入安全生产知识
答题， 增加了趣味性和知识性。

本报首席记者 边磊 摄影报道

中超联赛第13轮
广州富力VS北京国安

6月5日19:35
■赛事推荐

本报讯 在国际足联主席布
拉特宣布辞职后， 巴西足坛名宿
济科日前表示， 他正在考虑竞选
国际足联主席一职。

62岁的济科目前在印度足球
超级联赛执教， 他在社交网络上
说 ： “我认为足球比政治更重
要， 现在 (竞选主席) 我还没有
获得支持， 但如果这一职位对所
有人开放的话， 我可以成为一名

候选人。 现在这只是一个想法，
谁知道呢？”

在布拉特宣布将辞职之后，
谁将接班成为舆论关注的焦点，
目前来看有可能参与竞争的包括
刚刚在主席选举中不敌布拉特的
约旦王子阿里·本·侯赛因， 欧足
联主席普拉蒂尼以及葡萄牙球星
菲戈。

（姬 烨）
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国安能过富力这道“坎儿”吗？
□□本本报报记记者者 段段西西元元

今晚， 北京国安将在客场挑
战劲敌广州富力 ， 打完这场比
赛， 国安就将迎来将近2周的休
息调整时间。 不过， 间歇期前这
一 “哆嗦” 并不好过。

虽然富力升上中超的时间不
长， 但回顾国安客场打富力的比
赛， 那简直就是一部 “血泪史”。
不但成绩糟糕， 国安每次在富力
的主场场面都处于绝对下风， 每
每被富力牵着鼻子走。 富力过去
的主场是越秀山体育场， 越秀山
体育场场地相对较小， 一旦遇到
雨天 ， 这里场地立即变成 “泥
塘”。 广州天气炎热， 国安到这
里比赛总会被高温 “击倒”。 总
之， 在越秀山国安很难发挥出自
己的真实水平。

富力的风格也独树一帜， 与
同城死敌广州恒大相比， 富力的
打法更像是传统的南派广东足
球。 虽然富力队的广东球员 “寥
若晨星”， 但是他们踢起来还真
有以前古广明、 赵达裕时代的感
觉。 富力队无论是个体的速度还
是传接球的速度都非常快， 他们
的进攻往往 “迅雷不及掩耳 ”，
无论是国安还是其他中超球队，
跟富力比赛， 往往有一种 “丈二
和尚摸不着头脑” 的感觉， 糊里
糊涂就被他们进球了。 今年富力
在换了来自西甲的教练后， 这种
短传配合更加注重， 他们整体的

风格并没有因为教练和部分球员
的改变而发生什么动摇。

不过， 今年富力的成绩有所
下滑， 特别是在主场的成绩非常
糟糕。 一些富力球员把主场战绩
差归结于越秀山场地质量， 富力
队也不得不将主场从越秀山迁至
大学城。 场地的变化对国安是不
是利好消息？ 应该说， 大学城的
球场草皮质量要稍好于越秀山，
场地也略 “宽绰” 一些， 对于崇
尚打整体配合和边路进攻的国安

来说， 适应起来会相对容易。 但
场地条件是公平的， 如果场地条
件好， 对国安和富力都有利， 因
为富力也是喜欢打地面的球队。
对国安来说， 真正的敌人也许是
天气 ， 高温高湿或者雨天都不
利。 一旦遇到糟糕的天气， 国安
要学会用聪明的踢法去应对。 毕
竟现在富力队的状态非常不好，
特别是防守端漏洞较多， 国安有
能把握战机的射手， 也许一两次
反击就可以解决战斗。

从越秀山到大学城

济科考虑竞选
国际足联主席

大学城场地条件稍好于越秀山。

看谁吃得多

6 月 6 日-14 日,以“醉美燕京，顺心顺义”为主题的第二十
四届北京国际燕京啤酒文化节,将在顺义奥林匹克水上公园举
办。 此届啤酒节，时间由 3 天延长至 9 天，由晚间开放变为全
天开放，由以前单一的户外广场模式，变为啤酒大篷加户外广
场模式。

自 1992 年以来， 在顺义区委区政府的高度关注与精心指
导下，顺义区燕京啤酒文化节秉承“以酒为媒、广交朋友、发展
经济、繁荣顺义”的宗旨，已成功举办 23 届。 燕京啤酒节已成
为全方位展示顺义区社会、经济、人文形象的重要节庆活动，
极大丰富了人民群众的精神文化生活， 成为了对外交流与推
介的重要平台，提升区域品牌知名度和影响力的重要载体。

今年的燕京啤酒文化节将再次走进顺义奥林匹克水上公
园，秉承“热烈、和谐、欢乐、节俭”的办节宗旨，把燕京啤酒文
化节打造成为丰富群众生活、宣传国有品牌、倡导节约、绿色、
安全的以民为本的一次群众性文化活动， 同时啤酒文化广场
贴近百姓消费，杜绝浪费，进一步引导文明、健康的消费新风
尚。

此届北京国际燕京啤酒文化节引入国际啤酒节模式，在

内容形式上更加富有新意。 在时间安排上，将原来的 3 天延长
到 9 天， 即从 6 月 6 日到 6 月 14 日，6 月 6 日晚 18:30 进行 20
分钟简短的开幕式仪式，6 月 7 日-14 日早 9：00 到晚 21:30，全
天开放，并由以前的公园区域开放变为全园开放，扩大活动规
模，增加更多市民的参与性。 在内容上也进行了创新，由以前
单一的户外广场模式变为啤酒大篷加户外广场模式。 在啤酒
品牌上引入国际啤酒品牌， 由单一燕京品牌变为燕京加欧骑
士加酋长多品牌，为消费者提供更多选择。 广大市民可以在更
加充足的欢乐空间内畅饮鲜啤，品尝各色美食，观看精彩文艺
演出，享受夏日激情。

为烘托节日氛围 ,在啤酒节开幕式期间 ,将组织非遗项目
表演。 具体演出项目为大胡营高跷秧歌、地秧歌、十不闲、小车
会;元祥舞龙、舞狮; 曾庄大鼓;马卷村五虎棍;港馨小学凤秧歌;
开路飞叉。 同时将组织南法信镇西杜兰村中国结、龙湾屯镇葫
芦烫画、南彩镇漆雕、大孙各庄镇薛庄根雕和户耳山木雕等五
个非遗项目展示展销，弘扬民族传统文化。 在文艺演出方面，
将组织区内文艺演出,燕京啤酒集团公司内员工垫场演出。

据了解，今年多地将共庆燕京啤酒文化节。 在顺义区设置

4 个啤酒节特色美食餐饮街（金汉绿港、怡馨家园、中粮广场、
荣祥广场），将举办节庆活动。 而燕京啤酒在昌平回龙观、朝阳
区三里屯以及河北廊坊、 香河等地建立的 50 家大型啤酒花
园，作为 24 届燕京啤酒文化节的分会场，目前已经如火如荼
的进行，为市民提供消夏纳凉、感受啤酒文化的场所。 据悉，燕
京啤酒花园将持续到 10 月份。 燕京啤酒文化节制造的夏日激
情和快乐元素，将在不同的场地得以延续和扩散。

35 年的时间，燕京啤酒坚持“振奋民族精神，发展民族工
业，争创民族品牌”的发展战略，已经由当年年产 1 万吨的小
型啤酒厂发展为有形资产 230 亿元人民币，商标商誉无形资产
660 亿元人民币，成功的培育出了具有自主知识产权和较强市
场竞争力的燕京品牌， 且长年保持住了中国啤酒行业第一集
团军地位，并连续了 6 年进入世界啤酒行业前八名。

2014 年燕京啤酒继续加大产品结构、品牌结构、市场结构
的三大结构调整， 有力促进了燕京啤酒在市场中的核心竞争
力进一步提升，及企业经济实力进一步增强。 2014 年燕京啤酒
销量达 532 万千升，销售收入 180 亿元，实现利税总额突破 40
亿元，实现利润 11.6 亿元，同比增长 20%以上。

燕京啤酒的三大结构调整已经见效。 燕京啤酒 2015 年一
季度报告显示，燕京啤酒实现啤酒销量 121.25 万千升，同比增
长 1.89%；实现营收 31.46 亿元，同比增长 4.22 %；净利润 5305
万元，同比增长 5.21%。

引入国际啤酒节模式由晚间变为全天开放
第二十四届北京国际燕京啤酒文化节即将举办


