
责
任
编
辑

高
铭

编
辑

王
卓

18
2014年
9月13日
星期六

劳
动
者
周
末

推
荐

版
式
设
计

白
霖

版
式
校
对

刘
芳

张
旭

■约求对手

北京邮区中心局乒乓球队成立于
2009年。 成立至今， 乒乓球队已经历了
6个寒暑， 球队以强身健体， 提升技艺
为宗旨。

队员组成均为中心局在职干部和职
工 ， 是一支具有一定技战术能力的队
伍。 球队每周安排一次集中活动， 活动
地点为北京邮政职工文体活动中心。

北京邮区中心局每两年举办一次乒
乓球联赛， 并积极派出队员参加全国、
省、 市邮政职工乒乓球比赛， 获得了许
多优异成绩， 为企业争得了荣誉。 北京
邮区中心局乒乓球队希望通过栏目， 能
够找到其他企业的职工球队进行交流、
比赛， 使得双方能够共同提高。

□本报记者 李盛 文/摄

北京邮政中心局乒乓球队

乒乓球台上见分晓

■赛事推荐

联赛仅剩七轮， 双方还差六分，
争冠进入白热化。 对于第二名北京国
安来讲， 已经近乎于走到了悬崖边，
再也无法后退。 如果国安在后几轮的
比赛中稍有闪失， 将会满盘皆输， 争
第一的梦想也许就会再次落空。

江苏舜天成为联赛间歇期后国安
的第一个对手， 对于客场作战， 国安
并无劣势， 本赛季良好的客场战绩和
出色的人员储备， 再加上江苏舜天无
欲无求的竞技状态， 国安客场赢球值
得期待。

德扬在国安找回状态
因为在国安队的良好表现， 德扬

被黑山国家队主教练再次招入国家
队， 出战欧锦赛预选赛， 并在比赛中

赢得角球， 帮助队友破门得分。
世界杯休赛期内德扬离开江苏舜

天， 北上国安， 状态从被江苏球迷称
为水货， 到被国安球迷认可从而顶礼
膜拜， 德扬在国安队的9场比赛中证
明了自己的价值。 目前由他和费祖拉
乌组成的国安前场进球效率极高， 9
场比赛共为国安打入10粒进球， 使得
国安在近几轮保持不败。

此役再次回到江苏， 德扬将有机
会在江苏旧主面前， 展现自身全部实
力， 帮助国安客场拿分。

曼萨诺的进攻战术
间歇期内， 曼萨诺在俱乐部的安

排下， 与京城媒体进行了座谈， 他强
调了争冠的决心， 并提出自己的战术

思路———队伍的阵型向前压 30 米 。
曼萨诺强调， 向前压 30 米， 这样我
们大部分时间可以在对方半场作战，
当然， 在后防线整体前提的情况下会
有很大的风险， 但是为了冲击冠军，
为了向更高的目标迈进， 必须要走出
这一步。

高强度的压迫必将带来球员在比
赛中体能的迅速流失， 如何保证球员
在场上的稳定性成为了另一项摆在曼
萨诺面前的难题。 在之前的比赛中，
已经出现了多次后卫因为盯人不紧和
体能下降而让对方破门得分的情况发
生。

客场对阵排名中游的江苏舜天，
是否能够压迫对手， 能否保持后防球
员的稳定， 成为曼萨诺考虑的问题，
同时也成为国安队在客场赢球的关
键。

□本报记者 王卓
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江苏舜天

北京国安
VS

德德扬扬遇遇旧旧主主
国国安安需需取取分分
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衣、食、住、行是人类生活的四大元素。人
们把“衣”放在首位,可见衣服对于我们的重
要性。

中国人口十四亿， 庞大的人口基数本身
就组成了一个庞大的服装消费市场。

每年 7、8 月， 都是羊绒业销售最淡的季
节。珍贝凭着自己的产品过硬，在领导的正确
带领下，一个月销售了 30 件羊绒大衣。 这可
是在炎热的夏天能做出如此骄人的成绩，着
实让大家干劲十足。 随着中国国民收入的
不断飞升，在 2004 年人均 GDP 超过了 1000
美元后，中国市场将进入精品消费时代，服装
消费将不再仅仅为了满足其最基本的生存需
求， 将向更高的心理需求、 自我满足需求跃
进，特别是几千万人口跨入中产阶级后，其对
反映自身社会地位和品位的服饰的需求将越
来越迫切。国内服装市场将越做越大，市场细
分将越来越小， 但今后国内服装市场的消费
趋势将集中在精品化和个性化上。

现在大家的生活水平都提高了，生活注
重品质，穿着也注重质量了。 不追求数量，反
而注重质量是现在大家理性消费的观点。 珍
贝有一群特别忠实的老客户， 不管是换季新

品还是反季节淘货， 都会不定时的来珍贝光
顾。 在珍贝买的衣服不合适，可以调换大小、
款式，出现掉色、松懈等情况可以无条件退换
货，一些小的破损还提供免费织补。 有保障的
售后服务免去了顾客的后顾之忧， 也征服了
顾客的心。 从而让顾客买的更加安心和舒心。
所以珍贝有着很多“铁杆顾客”，这和产品的
质量过硬，售后服务跟的上是分不开的。 不离
不弃，就一定能成功走到终点。

公司自创建以来，就狠抓产品质量，提高
产品的信誉度，始终坚持以市场为导向、以顾
客满意为目标，牢固树立“精品意识”，坚持
“科技企业，质量立厂”的名牌发展战略。 本
着对企业负责，对别人负责的原则，珍贝坚持
花高价选好料，做到无污染，让大家穿得完全
放心。 在污水排放方面，珍贝也是积极践行着
负责二字。 排放的水都是经过严格处理的，于
环境于人体的健康都无害。

一个人可以走得很快， 而一群人可以走
得更远。珍贝是一支无坚不摧的队伍。我们之
所以屡创佳绩，是因为大家有同样的激情、同
样的理想， 而所有的人都在为同一个信念和
梦想而努力———那就是一起努力，共同进步。

珍贝———注重品质、质量
引领反季销售热潮


